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LA PROCMOTION DU LIVRE TUNTISTITEN...

%

Une stratécie nationale du livre doit
étre formulée et mise en oeuvre pour assurer
une approche intécrée cde la prorotion du
livre 3 l'echelle Au pays, éliriner les
obstacles qui s'opposent 3 la création et
au developperent du livre et eviter les
actions non concertées pouvant compromettre
' la croissance constante de cette incdustrie (1).

(1) UNESCO. - vers une societé de lecture : cbjectifs
pour les années 80. - UNESCC, 1982
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L'OBJET DE L'ETUDE

Les annéées 80 ont donné droit de cité au livre et 2

-—— Sa promotion, par l'organisation de congrads, la cré-

ation d'associations d'orcanismes de documentation

et d'instituts de formation des "documentalistes".

En effet une formation de documentalistes, biblio-
thecaires et archivistes fut confiée en 1980 i 1'ins-
titut de Presse et des sciences de l'information
(1'T.P.S.I).

En 1981 fut crée 1'Institut Superieur de Documenta-
tion (I.S.D), afin d'augmenter la capacité de for-
mation des spécialisteéiae 1'information.

Le dipldme superieur des biblioth&ques a démarré

en 1984,

En 1984, le Ministere des Affaires Culturelles a
encouragé le livre sous forme d'achat massif en vi-
dant les stocks chez les &diteurs pour susciter de
nouvelles publications sans oublier les autres formes
de soutien telles que la compensation du papier,

le fret gratuit, les prix annuels... et surtout 1'or-
ganisation depuis 1982 de la Foire du Livre de Tunis.
Toutes ces bonnes initiatives trouvent leur justifi-
cation dans l'emergence au cours de ces dernidres
années, du developpement culturel parmi les objec-
tifs du developpement.

% Nous puvons donc estimer que l'ardeur des responsables,
de méme que l'interd&t qu'ils portent depuis 1980 au
livre et & la lecture constituent un succés dans le
domaine de 1'édition et de la diffusion dans la mesu-
re ol ils contribuent 3 réduire la dépendance vis a vis
de 1'étranger.



Par ailleurs, ces efforts n'excluent pas le fait que
si le livre se porte mieux qu'auparavant, il ne se
porte pas bien.
Mais, et c'est 13 que le bat blesse ! Alors quelles
mesures devraient &tre prises pour promouvoir le 1i-
vre tunisien ?
C'est l'objet méme de notre &tude.
En effet, plusieurs facteurs contribuent 3 la dimi-
nution du prestige du livre :

¥ L'essor des moyens de communication de masse
en mesure de répondre aux besoins du public en mati-
&re d'information et de culture ;

¥ L'insuffisance des bibliothaques considerées,
malgré les pleins feux- sur -la scolarisation et 1'&du-
cation du plus grand nombre, comme des institutions
marginales. —

X Le péril d'un certain nombre de fleaux soci-
aux : analphabétisme, démographie... (qui risquent de
rendre les efforts dérisoires).

Ils ressort de cela que pour assister le livre nos
responsables se suffisent-ils d'avoir une &bauche
d'action? Ou vont-ils jusqu'd 1'&laboration d'une
stratégie globale du livre et de la lecture, veri-
table politique promotionnelle ?
En quoi consisterait cette stratégie promotionnelle
du livre tunisien ? Et 3 quels problemes apporte-t-
elle les solutions ?
que fait-on pour répondre au besoin de l'industrie-
livresque de se reconquérir, de se d&finir ? Que
fait-on pour connaitre ses moindres ressources ?
Ce type de questionnement est surtout interrocation
sur le devenir : quel chemin prendre ? Quels moyens
deployer pour mettre 1l'industrie livresque 3 1'heure
de la rentabilité& et du progrés scientifique.
Pour ceci il serait necessaire :

¥ D'inventorier les fonds documentaires exis-



tants ce qui n'est possible qu'avec la réalisation
d'&tudes et d'enquétes pré&alables.

X De poser la relation entre le livre et sa
fonction economlque,sa necessité& sociale.

La presse, la radio et la télévision contribuent-ils
d faire connaitre le livre et 3 1le promouvoir ? cher-
chent-ils 3 sensibiliser le lecteur et le rapprocher
du livre ? Et quelle pourrait &tre la place de 1'ac-
tion promotionnelle dans toute la masse d'informa-
tions quotidiennes d'annonces et de publicité ?
Telles sont les questions auxquelles cette &tude
essaye de répondre, comme,nous essayerons de déga-
ger les problémes majeurs que rencontre la produc-
tion du livre en Tunisie tant au niveau de 1'é&di-
tion et de la diffusion qu'a celui du public.



LA METHODOLOGIE :

A/ Recherche documentaire :
Pour mener 3 bien cette &tude, la procédure du tra-
vail a consisté dans la collecte des informations
necessaires concernant le sujet, et ce, aupras de

certains organismes dont :
+ Le centre de documentation national (C.D.N)

+ Le centre d'études et de documentation du dévelop-
pement culturel (C.E.D.O.D.E.C)

+ La direction des lettres
+ La direction de la lecture publicue

+ Le centre national d4'&tudes industrielles (C.N.E.I).

En plus des sources publi&es,la collecte des infor-
mations a eu lieu sous forme d'entretiens avec des
responsables :

% De 1l'union des travailleurs dans 1'industrie, le
commerce et l'artisanat (U.T.I.C.2) afin d'avoir
une idée sur la structure de la diffusion é&tant
donné 1'absence d'&tudes sur le domaine ;

X De la radio et télévision tunisienne pour

recenser les &missions - :

X De la maison d'édition BOUSLAMA (privé) et
de la société tunisienne 4'édition (STD),
en vue d'avoir une idée quant 3 leurs
actions promotionnelles ;

X De la direction des lettres du Ministére
des Affaires Culturelles qui est le premi-
er concerné par l'é€laboration d'une stra-
tégie pour la promotion du livre tunisien.

L'entretien a port& sur les points suivants :

+ Les problémes en matidre de politique commerciale
que connait le secteur livresque.

+ Leurs suggestions quant a3 la promotion du‘livre
tunisien.

+ L'impact de la FOIRE DU LIVRE DE TUNIS.



B/ L'ETAT ACTUEL DE LA RECHERCHE SUR LE
LIVRE TUNISIEN :

X Le secteur de l'imprimerie et de 1'édition et du
livre en Tunisie est un secteur sous-analysé et peu
préoccupd par la recherche. Il fait 1'objet d'une
seule &tude en 1982 faite par le Centre National
d'Etude Industrielles relevant du Ministére de
1'Economie Nationale que le Ministere des Affaires
Culturelles a chargé pour son &laboration dans le
souci de trouver des solutions radicales 3 toutes
les entraves freinant le developpement de l'indus-
trie du livre.

Cette &tude cerne le cofit du livre aux differentes
étapes de sa production et préconise un certain
nombre de mesures en vue du developpement du secteur.

X La revue "Le Developpement Culturel®” dy Centre
d'Etudes et de Documentation sur le developpement
culturel crée en 1983 est une source d'informations
et de statistiques sur la situation du livre et de
la lecture en Tunisie et particulidrement sur la
Foire du livre de Tunis.
Dans le cadre de la formation de 1'I.P.S.I les
travaux de mémoire de maitrise traitent du livre
également, tel que :

+ Le livre scolaire en Tunisie

+ Le livre pour enfants en Tunisie

+ Le cofit du livre en Tunisie

+ La situation de l'imprimerie au XIXe sidcle.

Les autrestravaux sur le livre consistent gpdes communi-
cations lors de colloques ou des articles dans des
revues tel que le bulletin de l'Association Tunisienne
des Documentalistes ou la revue tunisienne de communi-

cation.



¥ Les difficultés rencontrées :
Des difficultés rencontrées surtout au niveau du dé&-

pouillement des periodiques pour recenser les articles
écrits sur le livre depuis cing ans.

Difficulté qui reside dans le fait que tous les jour-~
naux manquent de tables et que par conséquent leur
utilisation faisait perdre extré&mement de temps. Or,
dans d'autres pays,certains grands journaux publient
des tables depuis fort longtemps. Par exemple en
Angleterre, le journal "The Times" a des tables d&s
1820. Tables trimestrielles qui permettent de ret-
rouver en quelques minutes un article !

D'autre difficultés ont résidé au niveau de 1'ob-
tention des travaux de séminaires qui n'ont pas &té
publiés et que les institutions organisatrices ne
fournissent pas aisément.

D'autre part, &tant donné le manque de statistiques
concernant 1l'é&quipement, l'emploi et la production
dans 1l'industrie livresque, il n'a pas &té aisé de
faire le bilan de ces activités.



Les chapitres qui suivent ont pour objet de mettre
1'accent secteur par secteur, sur les caracteristi-
ques les plus pertinentes,les problames les plus
urgents que connait chaque secteur et les perspec-
tives d'avenir.

L'etude se r&partie comme suit :

X Un premier chapitre aura pour objet de tracer 1'é&vo-
lution de la politique culturelle en matidre de promo-
tion du livre en Tunisie.

Les textes législatifs régissant les differentes actions
seront é&noncés ainsi que les manifestations culturel-
les qu'elles soient 3 1'echelle nationale gue régio-
nale.

¥ L'objet du deuxieme chapitre est d'&tudier la situa-
tion de 1'édition en Tunisie aprds avoir dégagé les
contextes historiques dans lesquels s'est mile cette
€dition nationale.

X Dans un troisidme chapitre seront présentés les
circuits de distribution ainsi que les suggestions
d y apporter notament le recours au Marketing 3

la diffusion.

¥ Le quatrifme chapitre est répartit en 2 Etapes :

¥ Partant du principe que les quotidiens tel
que "La Presse" et "Le Temps" sont des supports im-
portants d'expression frangaise, la premiare étape
rendrait compte de 1l'action promotionnelle 3 travers
ces quotidiens.
Compte rendu qui sera &tay& par un tableau commenté
de la matiere fournie par le dépouillement de ces deux
quotidien s pendant une période de cing ans.



¥ Dans la 2eme &tape nous essayerons de mesu~
rer la place du livre dans les programmes de la radio
et télévision tunisienne avec la presentation de
deux &missions sur le livre.

X Dans un cinqui®me et dernier cﬁapitre nous avons
estimé utile de d&crire un autre support d'information
pour la promotion du livre qu'est LA FOIRE DU LIVRE

DE TUNIS , vue l'importance de l'impact que peut
traduire une telle manifestation.

Et pour finir 3 la lumi2re des conclusions tirées des
analyses des differentes parties, une conclusion
générale viendrait récapituler le tout

- Ce Mé&moire rédigé dans des conditions
pariculiéres, ne pretend pas donner une idée exhaus-
tive de la réalité du livre en Tunisie car, malaré
le souci de cerner au mieux les problémes relatifs
& la promotion du livre tunisien, il y aurait cer-
tains problemes qui ont dd nous E&chapper.

Ils est évident qu'il ne s'agit pas 13 d'un corps
de propositions figées mais qu'elles doivent &tre
simplement considér&es comme un certain nombre de
pistes de travail 3 approfondir dans le futur.



"...Tartout olt ££ y a un esprit,
qu' il y ait un Livne,.."
Victor Hugo.

PCURQUOI PROMOUVOIR LE -LIVRE ?
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Depuis des siécles, le r8le du livre a &té
capital dans la conservation et la diffusion des con-
naissances dans le monde. Pujourd'hui enccre, malaré
la concurrence des meyens audiovisuels, le rdéle du liv-
re reste déterrinant ; les livres favorisent &8 la fois
1'épanouisserent de 1'individu, mais aussi le develop-

perent Economique et social.

Sur toutes les voies qui ménent au cdevelop-
pement d'un pays, partout od l'on travaille 3 6lever
le niveau de vie, matériel, intellectuel et moral é&u
peuple tout entier, le livre, a toujours un réle irpor-
tant & jouer. En effet, le livre demeure le symrbole
sinon l'incarnation 3 la fois du grand art et du média
de masse le plus prestigieux et le mieux adapté. De
par ses norbreuses qualités, il reste en effet un outil
et un recours & la fois maniable et efficace pour mai-
triser et harmoniser l'environnement culturel de la
société.

Favoriser l'accés au livre et promouvoir
la lecture doivent se presenter comme des conditions
sine que none duidéve]oppement. Un peuple qui lit est
un péup]e qui procresse et il n'y a pas de culture sans

lecture.

Fn effet, produire et diffuser des livres
ne sont éviderent pessibles que s'il y a @ 'une part des
auteurs, des &diteurs, des imprireurs, des diffuseurs
et d'autre part des lecteurs en nerbre sans cesse crois-

sant. C'est auy autorités concernées qu'incorbe le réle

e - —— T ——— g — G - G b A G G P . —— e = — = —— —— - — -
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essentiel dans le développerent &ducatif, culture],
&conomique, sccial et par conséquent dans )'ensem-
ble du développerent national.

———————————— T o e -

Crace au programme d'action intitulé
"des livres pour tous" Jdécoulant de la décision
prise & 1'unanimité& en 1972 par la conférence cé&né-
rale de 1'U N E S C 0 3 sa div-septidme session de
"maintenir 1'irpulsion de 1'année internationale du
livre (1972)", qui a marqué un jalon dans le lono
processus par leaquel n'a cessé de s'affirrer 1'inté-
rét que la cormunauté mondiale porte au livre.

Puis, par la suvite, crdce au prograrre
d'action ayant pour objectif 1'avénerent A'une "so-
ciété de lecture", résultat Au concrés rondial du
livre ,tenu & Londres en 1982, que le livre en Tunisie
a fait 1'objet A@'un certain nombre de resures et de
débats sculevant les problémes que rencontre la pro-
motion du livre en Tunisie, au niveau de 1'&dition,
de la diffusion, Au priy et du publié. A titre A'ey-
erple l'on peut citer le prerier collogue sur les
problémes de 1'édition et fde la Adiffusion Au livre en
Tunisie le 19 et 20 juin 1976, orcanisé par l'unicn
des €crivains tunisiens ainsi que la série de séri-
naires et collocues qui ont ev lieu entre 1984 et
1985 dont cn peut citer les plus imnortants :

+ Le colloque orcanisée en collaboration avec
JI'UNFE SO0 (du 27 au 30 avri) 1924) scous le there

dont les travauvx n'ont jamais &té& publiés.
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+ Te colloque orqanisé.par le Ministére des
affaires culturelles en ccllaboration avec 1'U N E S C
du 14 au 20 janvier 1985 sous le théme "Ie_Marketing

G G G G S G G > = G — - - - —— . ——— i —— > @) - ——— - o— — ———

Maghreb.", dont,.les résclutions ont porté sur le pro-
jet cde créaticn de "1'Union des Editeurs et Distribu-
teurs Maghrebins." :

+ Le collogque organisé par 1'Institut de presse
et des sciences fe 1'informatiecn de l'université de
Tunis (du 27 février au 2 mars 1985) sur le théme
dont les travaux n'ont pas encocre &té &cités.

Mais, il est impecrtant de préciser que pour se con-
forrer aux recorrandations adoptées par la rdunion
d'experts sur la prorotien du livre dans les pays
arabes tenue au Caire en 1972 3 l'occasicn de 1'année

Internaticnale cdu livre, 1'un des objectifs c'est &

La formule "des livres pour touvs" a pour corecllaires
"des livres & la portée de tcus" et "des livres par-

considérable cu réseau national des bibliothéques. .
Les proorés de la scolarisation et la lutte contre
1'analphehétisre cnt pour proloncerent ncrmal le
développerent de la lecture dans tous les milieux.
Or 1'cn peut constater d'ords et déj3d cue l'explce-
sion déroaraphique quiaaccorpacné 1'indépendance est
plus rapicde que la croissance de l'alphahétisaticn.
ILe recenserent de 1966 dénorbrait 2,025 rilliens
d'analphab®tes represcntant 67,22 e la population

a2cée de dix ans et plus.
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Le recensement de 1975 réduit ce taux & 54,95% de
la méme population rais le norbre des analphabétes
a légérerent augmenté 2,183 millions (1). Mol la
necessité d'accer de plus en plus la politique de
1'Etat sur la prormotion Adu livre. Par conséquent
Etant donné& ce souci de promouvoir le secteur, des
textes de loi ont régi 1'ensemble des branches du
secteur : de la création & la diffusion.

LES TEXTES LECISIATIFE LES PLUS IMPOPTANTS ..

e e - —— — — — —— — - G — — —— ——  — 0 B - G G G G (. G G - -~ G — ==

auteurs par les lois de 1966 et 1968 sur la propriété
littéraire et en organisant la Socié&té des Puteurs et
Comrpositeurs cde Tunisie (S O DA C T), 1973, Mais
maloré cette l&aislatien protéceant les autevrs, ces
derniers ne jouissent pas d'une situaticn enviable.
En effet, les droits pergus par les auteurs ne sont
pas €levé&s d'une part, ~t Ad'autre part ne scont jarais
versés réguliérement.

+ Par le d&cré&t n° 119 de 1975 modifié& par Je
pensant les reilleures oeuvres tunisiennes seront
attribués 3 tous les cenres de la création intellec-
tuelle.

Ces prix sont de provenance qouvernerentale dont le
prix Adu Présicdent Bburauiba. Ils dereurent sans &cho
au-prés du public eé ne contribuent pas 3 1'arélio-
ration de la situation fe 1'auteur. Ne surcofit, ces

pri¥ sont l'apanage d'auteurs bien deterrinés : ceux

(1) ESTIVALS (Robent).-le Livre en Tunisdie , Tn : Le
Livne dans Le monde : intrnoduction & La bibliologic
internationale , 1983, p. 314 - 315,
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qui_s'inscrivent dans la logique du Parti Destourien.

+ 2 partir du ler mars 1981 conforﬁ‘&ep;_g_la
loi des finances de 1'année précitée les Ministeres
de 1'&conomie nationale et des affaires culturelles
ont convenu de corpenser_le_ papier utilisé dans 1'im-
pression du livre culturel afin de lui assurer une
meilleure distribution aussi bien 3 l'interieur du

pays qu'd l'exterieur.

+ Le ler juillet 1981 un accord a &té conclu
entre le Minist@re des affaires culturelles et la
compagnie aerienne nationale Tunis Rir per lequel
ladite compagnie s'est encac&e 3 consentir une

i G VIR s et Y S G G S T W T —— —— ——— A S - —_ S ——— - . - — m" W ——

ses lignes.

+ Dans le souci de trouver des solutions aux
problémes de developpement du livre et de la lecture,
le Ministere des RAffaires Culturelles a chargé le
centre naticnal ¢'&tudes industrielles sous tutelle
du Minist@re de l'Econorie de 1'&laboration de 1'etu-

L'aboutissement de cette &tude -la preri&re en scn
genre en Tunisie-, en ce sens qu'elle cerne le codt

du livre aux differentes &tapes de sa production et
pr&conise un certain norbre de mesures en vue du
developperent du secteur, a vu le jour en fevrier 1983.

(1) CENTRE NATIONAL DES ETUDES INDUSTRIELLES
-Etude du cott du Livre eultunel en Tundisie.
~Tundis : Ministene de £'Economie nationale, 1983,
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+ En janvier 1983 sont entrées en vigueur les
meéures prises en faveur de la libération de 1'i mpor-
tation du livre &tranger en Tunisie, qui &tait jus-
que 13 monopolisée par 1'Etat et notamment par la
Sociét& Tunisienne Ad'Fdition.

+ La dérniére, peut &tre, la plus importante
de ce train de mesures prises par le Ministé&re en
faveur du livre tunisien est la création en janvier
gouvernerent a consacré une enveloppe de trois mil-
liéns de dinars. Ceci represente une véritable révo-
luticn culturelle. En ce sens que le Ministére va
pouvoir acquérir des oeuvres culturelles pour les
bibliothéques, de garantir les droits d'auteur,
d'encourager 1'é&diticn et de faire profiter de cette
producfion toutes les structures concernées.
Une telle action en matidre de consclidation du
livre est une véritable stratéaie mise en vicueur
par le Ministére afin d'encouracer le livre tunisien.
En effet, l'auteur est assuré de toucher la totalité
de ses droits d'auteur lorsque le Minist@re achéte
1000 exemplaires de son ouvraade, et la moitié des
droits en cas d'achat de 500 exerplaires. Le Ministére
s'assure par ailleurs de la conformité de tout livre
acquis aux concditicns l&cales, tels le dépSt l&gal 3
la biblicthéque nationale, ]l'acquitement des droits
d'auteur et la menticn Qu prix sur la couverture de

livre.
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en 1979, Sa mise en place et les rodalités de sen fon-
cticnnement sont €&noncés par le A&crét n® 748 pour
1l'année 1979.

" — o —————— —— T —— " i —— — — — — S — — - ——— -

1'éteblisserent—des textes et les recherches—a—ausst — —

vu le jour la méme année.

+ ILe Centre d'Etuces et de DNocumentaticn sur le

T —— — ————— —— v~ — T~ —— —— T—— — T ———— ———— — " g g— - g ——

Néveloppement Culturel (C ED ODE C) font le princi-
pal objectif est de réunir les données et statistiques
su} toutes les activités culturelles y corpris 1'edi-
tien, l'imprimerie et ladistribution, a &té crée avec
le concours e 1'U N E S C 0,

+ 2 &té retenu avec l'assistance de 1'UNE S C O

tion du Livre et ce_ la lecture en Tunisie (C.N.P.L.T).
IL'con stinule qu'en créant @'aberd@ "le conseil superi-
eur e l'editien" et plus recerment la "fondaticn natic-
nale pcur la tracductiocn, 1'établissement des textes et
les recherches", les objectifs e ces f~ux oroanisres
ainsi que leuvr comnosition en font un royen icéal

pcur un ¢ N P L. I, en Tunisie. I'en va jusa'd supposer



leur fusicn pour renaftre sous la forme d'un C.N.P,.L.T.
Dans le rapport d'étude de J'U N E S € ¢ i) est encn-
cé qu'un C.N.P.L.IL en Tunisie serait un centre de ref-
levion et aurait pour tdche de coordonner et @'encou-
racer en permanence cans le pays, la créaticn, la pro-
duction, la distribution et l1'utilisaticen des livres.
Fn effet, l'article 16 @u projet de statut de création
du C.N.P,.L.I stipule que le C.N.P.L.I ccopére et sti-
mule la coopératicn de tcus les professicnnels du livre
de la Tunisie avec les organisres analocues @'autres
pays, ainsi qu'avec les institutions internationales
et récionales qui s'cccunent Adu develcoppement de
l'incdustrie du livre par 1'échance ¢'informations et

‘¢'expériences concernant la prorotioﬁ”dﬁ“Iine”ét dée

la lecture.

++ A L'ECHELIF PECIONPALE :

(I.M.1) a été retenue dans le cacdre de 1'8tude dont

a été chargé le consultant de 1'U N E € C O pour 1la
créaticn @'un Centre MNatieonal cde Prormoticn Afu Livre.
En effet consicdérant que les obstacles entravant le
développerenht de 1'incdustrie Adu livre scnt anazlocues
dans les differents pays ¢u Machreb, pcur mieux cor-
battre ces entraves, la coopératicn et la mise en
commun cdes resscurces a 6té la convention retenue par
les pays recspectifs et d'o® 1l'aboutisserent & la cré-
ation d'un Institut Machrébin du Tivre dont le siége
sera & Tunis. Un tel institut avra pour chjectifs :
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o D'assurer la forration des formateurs cdans tcus
les;dovaines de 1'industrie du livre.

o D'effectuer des recherches et des étudeg Gans
tous les domaines de 1'incdustrie Au livre.

o De recenser, classer, exploiter et diffuser la
documentation et les statisticues relatives a 1'in-
dustrie du livre.

o De promouvoir le livre le la lecture, en stimru-
lant, en harmonisant et en soutenant la production cAu

livre et son utilisation au Maghbreb.

+ D'autre part, il a &té& recommandé, lors cu
colloque organisé socus 1'égide de 1'U N E S C O qui
a eu lieu 3 Tunis @u 14 au 20 janvier 1985 sur le
théme " le marketing Adu livre culturel et sa distri-

—— - ——

La créaticn @'une telle union 3 1'echelle machrebine
sera l'occasion pour rencver les liens et permettre
le dialocue cequi pourrait aboutir mére 3 des ac-
cords de coédition. h

I1 a &t& méme question dans les recommandations
d'oepvrer pour que les &diteurs maghr2bins s'entrai-
dent entre eux en vue de grandes réalisations tel que
1'&€dition @'encyclopédies de de dictionnaires.

En ccnclusion, etant donné le r8le et 1'impact
que pourront aveir un C.N.P.L.L, un I.M.T,, ou une
Union cdes Editeurs et DNDistributeurs Machréhins dans
le développement du livre et de la lecture que ce
soit en Tunisie que dans les autres pays du Machreb,
il serait triste & svouver, rais ce sera avec beau-
coup fe scepticisre cue novs cuetterens les résultats

de cer prejets irpertants veire rére révoluticnnaires.



Certes, il ne s'agit surtout pas d'&tre pessiriste,
ces organisres verront le jour mais leurs activités
étant contrclées et administrées par 1'Etat se verront
entravées par la lourdeur et la lenteur des rouaces

administratifs dont souffre tout le pays.

Par ailleurs espérons que les problémes politiques
qui seront soulevés par ces differents pays ne vien-
dront pas entraver de telles décisions et que 1'I.M.T
et 1'Union des Editeurs et Nistributeurs Machrébins

prendront tout leur sens.

Pinsi dans 1'attente de ces meilleurs jours, il con-
vient d'exariner les divers facteurs cdont dépend

1'industrie du livre.



CHAPITRE IT
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Avant de décrire sa situaticn actuelle, 11 seraijt

interessant de retracer, sorrairerent, les contex-
tes historicues dans lescuels s'est mde l'edition

nationale en Tunisie.

T L'HTISTORIOQUE

1 - L'APPARITION TARDIVE DE IL'IMPRIMERIE

L'imprirerie n'apperalt en Tunisjie que trés tordi-
verent vers la roitié cdu 19e siécle, alors qu'en
occident la preriére irprirerie voit le jour dés
le d6but du 15e sidcle. Ce retard s'eynlique par
le rejet de 1'irprirerie ce la nart cdes rusvlrans,
rejet qui trouve son fénderent dans ce rultiples
raison : raison culturelle, artistique, scciale,
morale, econorique et nclitique, qui sont “es rai-
sons islaricues parcequ'elles se référent tcutes
3 un titre ou & un autre, 3 la civilisation isla-

mique corre telle.

1- Raison culturelle :

I1 est essentiel de noter que toute la culture
islarique, religieuse, reposait sur le ranuscrit
et dé&s lors, rompre avec lui &tait quelque chose
corre une trahison ¢'un passé.ol la scciété rusu-
lrane plongeait ses racines. D'ailleurs le petri-
roine ranuscrit paraissait ¢'autant roins nécli-
aeable auy rusuvlmans e cette &pcque cue les ara-
teurs fde ranuscrits se rencontraient surtout par-
mi les erands personnaces : Sultans, Ministres et

uléras (savants).
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Le ranuscrit était donc le hien vivant avec un passé
vénéré, un téroin auvthentique ce la tradition et son
abancon &tait consicdéré corre ls perte d'un jalon
important cde la tradition voire rémre la rutilation
d'une des caractéristiques fe la civilisation isla=
ﬁique.

2- Raison artistique g
Il est certain que l'art de la callicraphie &tait un
art exclusiverent musulman. Or, 1l'irprirerie é&tait
considérée comre &tant son ennemie directe, pour la
sirple raison qu'il semblait exister une veritable
incorpatibilité entre les caractéres ¢'irprirerie et
1'écriture arebe.

3- Raison sociale :
La troisiémre raison &tait d'ordre social. Elle inte-
ressait les copistes. Le métier de copistes consti-
tuait dans les villes un artisanat aristocratique et
prospére que 1l'irprimerie venait mrettre en pe€ril.,-— -- - —
C'est d'eux donc que venait le principal obstacle et
la plus grande opposition.

4- Raison rorale :
IL'opposition d'ordre roral avait surtout son appui
dans un enserble d'habitudes ertr&merent tenaces. —_—
"Avec l'irprirerie, le prerier venu allait &crire '
a peu prés n'importe queoi et &branler ces assises
religieuses et morales de la société",

5- Raison economique :
Les appré&hensions que faisait naitre l'introduc-
tion de l'irprirerie puisajent dans la revolutien
&ccnormique 3 une éboque ot 1l'orient perd se sup-
rématie &concorique et se voit envahi par les pro-
duits curopéens d'od la lutte fdes copistes pour
défendre leur métier et leur cacne pain contre la

concvrrence &trancére,
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6~ La raison pelitique
A ce niveau l'objection résicait dans la crainte que
des cens mal intenticnnés ne se lencent dans la pub-
licaticn des livres relicieuvx et qu'ils en viennent
2 les altérer et & les déficurer par des falsifications.

Ia preriére presse était de type lithographique et
voit donc le jour entre 1845 et 1847. (1)
L'imprirmerie typographique voit le jour en 1860. (1)
Les imprireries tunisiennes fondées entre 1860 et
1947 sont au norbre de 17. (2)
Le récime colonial empéchait le cdevelcopperent d'une
é€dition nationale en maintenant au profit de la
rétropcle, le ronopcle de 1'&cition et de son infra-
structure technoleccique. aisi selon chedly kLIBI
(Ministre @e la Culture 3 cette épcque) dans une in-
terview accordée au journal La Presse du 21 coctobre
1970 : "Avant l'incdépendance et dans la période qui
Jui a imm&diaterent fait suite, ncus aviens un cer-
_ tain ncmbre de librair es qui s'irprovisaient &
1'occasion &Aiteurs ...’

(1) DEMEERSEMAN [(Andnre).- Contnibution & 2'histoine de
L' impnimendie-arabe en Tunisdie.- in : TBLA, 1962,
25, n® 1, p. 135 - 145, " -

(2) BEN CHEIKH : Pouvoin linre, Education et develop-
pement culftunel.- Bordeaux : Undvensité de Bondeaux3,
1968 (thése en fPettne).
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ITL? SITUATICN AGCTUETLTLE:

1 - L'IMPPIMEPIE EN TINISIF

Cette branche a touvjours été caractérisée por
la co-eristence ¢@'un secteur nrivé et é'un autre public,
selen les estimations de 1'étude du C.N.E.I (1) le
ncembre de raisens d'imrpression serait de 102 pour toute
lJa Tunisie, et repartit cécgrephiquerent selen le

tableau ci-dessous.

I2spects cuantitatifs selen la répertition céocraphique :

™

GOUVEPNOPATS Nhre ¢d'irprirerie %

TUNIS
SFAX 1
SOUSSE
NABEUL
" zrcrouprw
LEE KEF
BIZEPTE
MONASTIP
=7 GKBES
MEDNINE
JENDOUBA

~J
N
~3
N W O
.- w =
o 3 U

et e e e = NN WO
e e e e NN W

TOTAL 102 100,003

AT TAN MIYYAH ATH-THRQAFIYYPH (le Developpement Culturel).
- n® 4, avril -1983-

(1) CINTRE NATIONAL PES ETUDES INDUSTRIELLES.-Etude du

coll du Livre euliturel en Tundisie.- Tunds : Ministeénre
de £'Economie Nationale, 1983,
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La répartition des &tablissements d'imprimerie par
zone géographique montre une forte concentration

au niveau de la capitale Tunis (70,5%). Le reste se
trouvant dans les grandes villes (Sfax, Sousse,
Nabeul...).

A coté de ce déséquilibre régional , 1la branche de
l'imprimerie se caractérise par le caractére artisa-
nal de la plupart des entreprises qul sont de petite
taille et par la tendance 3 la modernisation pour un
certain nombre d'unités d'impression. En effet 1'in-
troduction de 1'OFFSET se fait de plus en plus, mais
1'emploi des machines typographiques reste prédo-
minant.

Il n'y a que pour les grandes imprimeries tel que

la Société Anonyme d'Edition et de Presse (S.A.G.E.P)
et la maison d'é&dition BOUSLAMA que ce type de machi-
nes s'est vu disparaitre au profit des machines
d'impression 3 plat (OFFSET). -

La S.A.G.E.P represente la premiére imprimerie en

Tunisie, en importance, mas c'est 1l'&quivalent d'une

moyenne entreprise francaise qui emploi 400 ouvriers.
Depuis 1975 la S.A.G.E.P a modernisé son materiel

et a méme introduit la photocomposition.

Le materiel employé est d'origine allemande de mar-
que "ROLAND" ou "HEIDELBERG".

Mais ce secteur souffre d'un manque de main d'oeuvre
qualifiée. En effet, aucune formation professionnel-
le n'est actuellement assur&e au niveau national

et l'apprentissage se fait sur le tas. Jusqu'en 1975,
la S.A%G.E.P disposait d%une &cole de formation et
de recyclage dont les chargés d'encadrement étaient
des Allemands. Mais depuis elle a &té supprimée et
seuls les stages ponctuels a 1'&tranger viennent
palliel 1'absence de formation. °
L'imprimerie du livre n'occﬁpe que 25% de la totali-
t€é des imprimeries et ne concerne que les 21% du
chiffre d'affaire global.
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Certes, il y a une tendance 3 la modernisation, 2
1'acquisition de nouveaux &quipements mais certaines
limites persistent, notament au niveau de 1'impres-
sion en couleur et de la qualité& des imprimés.
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2 - LE SECTFUR® DE I'EDITION .

Les preriéres maisons d'écition n'ont vu le jour qu'au
début des annfes 60, sous l'initiative de 1'Ftat cui
instaure en ratiére cde producticn ¢u livre corre dans
les autres secteurs e la culture, un dirigisme évident,
tout en laissant une marge a& ]'initiative privée.
En effet, 1'éditicn naticnele est actuellerent partacée
en deur secteurs : un secteur d'Ftat ou seri-é&tati-
que et un secteur privé.

a/ B'édition &'Etat :

- e s el s s e e s M W —— — T —— = ="

€diteur tunisien, spécialisé dans 1'é&dition du ranuel
scolaire, remplacé en 1972 par le Centre Nattonal
Pélaccaique (C.N.P) contrdlé par le Ministére de
1'Education Naticnale.

Concernant le livre scolaire, ce dernier constitue
l'essentiel de 1'&cition étatique, en effet, comme
le dit Robert ESTIVALS dans’le livre en Tunisie "la
pierre ancdulaire du systdme id€clogique suppcese,
d'une part, que 1'éducation nationale soit entre les
rains de 1'Etat et que, d'autre part, la production
des textes qui seront distribuds aux enfants scit
congue dans la dépendance id&ologique de 1'Etat",
Cette production scolaire représente les 3/4 de la
production tctale (1). Il est 3 rerarquer que 1'in-
frastructure de 1'&dition scolaire s'est bien déve-
loppée. Cette Evoluticn est die 8 la scolarisation
de plus en plus importante d'une part, et d'autre
part cette €dition posséde un atout rajeur qui est
de disposer d'un marché assuré.

(1) ESTIVALS (Rebent) .- Le Livre en Tunisde,
Tn : Le Livre dans Le monde : introduction &
La bitliologie intenrnaticrale, 1983, p. 321
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'Le Ministére de 1'éducation confie 3 des enseignents
et 34 des pécdagoques la rédaction cdes cuvrages destinés
aux differents niveaux d'enseignerent. lLes priy de
vente au public, sont réclementés et contrblés par
1'Ftat. Ie livre scelaire est relativerent bon rarché.
La principale carence résicde au niveau cde la distri-
bution en ce sens cque la pénurie est scuvent frécquente
et étant donné le scus-Fdevelopperent des circuits de
distribution, cette pénurie est beaucovp plus accen-
tuée 3 1'interieur dAu pavys.

- La_Société Tunisienne ce DPiffusicn (£.T.D) : Créee
en 1964 vient rermplacer la S.N.E.Dl (scciété nationale
d'édition-et de Adiffusicn) créee en 1961 et dissoute
en 1963, .

TLa S.T.D avait le ronopole en ce cui concerne 1'irpor-
tation du livre jusqu'en 1983, A partir de janvier
1984 certains libraires et certains &diteurs ont pu
disposer de quotas leur permettant d'impcrter les —
livres dont ils peuvent assurer l'écoulerent. Cette
abolition du monopole n'est pas venue é'elle-rére,
c'est le fruit d'une série de réclamations de la part
des’libraires que les services de la £.T.D n'arri-
vaient plus 3 satisfaire &tant Aonné le non réspect
des d8lais de livraison ni réme celui de 1'état des
commandes.

- La_Maison Tunisienne de 1'Edition (M.T.E) : est créee
en 1966. Elle s'occupe surtout de la production du
livre culturel et litteraire.

- lLa Maison Arabe du Livre (M,R.L) : créee en 1975

avec la coopération de la lybie.

b/ L'&dition privée :

C'est vers les années 70 qu'ont commencé 3 se consti-
tuer des petites maiscns d'&diticon privées.

En général elles sont liées. 3 la librairie et scu-
vent 3 1'imprimerie. On compte actuellement une -quin-
zaine de raiscns Ad'é&Aition Adont les impertantes sont @



horizon
maghrébin

on d’étre de cette collection, est de susciter et d’encourager la
unication entre les intellectuels qui ont quelque chose 2 dire en
- du cercle étroit de leurs collégues et de leurs supérieurs hiérar-
8, et ce large public de lecteurs potentiels qui ne trouvent ni dans
juotidiens habituels ni dans les publications importées des élé-
de réponse aux questions qui les préoccupent en tant que Magh-

JLATION ET SOCIETE AU MAGHREB

r Rouissi

ir : Né le 9 Septembre 1940 a Dégache (Tunisie). Expert-démographe, docteur
ycle en sociologie, Moncer Rouissi est chercheur au Centre d’Etudes et de
:hes Economiques et Sociales de I'université de Tunis.

e : Dédié « aux jeunesses maghrébines qui portent le fardeau écrasant des
«ces de leurs peuples », cet essai se propose de situer le probléme de population
contexte plus large de I'histoire et de la société du Maghreb. En choisissant cet
e particulier, Pauteur a voulu souligner que la donnée démographique est
et agent de 'histoire.

14 x 20 om - volume : 189 pages - 1977/1983 - N° d'¢diteur 01.0019.

/OIRS ET INSTITUTIONS AU MAGHREB

| Camau

ar ¢ Né en 1940 a Marseille (France). Affecté depuis 1968 au Centre de
ches et dEtudes sur les Sociétés Méditerranéennes (C.R.E.S.M.) d’Aix-en-
te, il a publi¢ plusieurs travaux en France et a 'écranger. Il collabore régulie-
1hg;'il\nnuaire de P'Afrique du Nord, dont il a été secrétaire de rédaction de
r en droit, Michel Camau est chargé de recherches au Centre National de la
che Scientifique (C.N.R.S.)

e $ De méme que la décolonisation a donné naissance 2 un état de type nou-
ir rapport & celui de P'ére précoloniale, les institutions politiques du Maghreb
adant tirent leurs caractéristiques et leur signification du stade de développe-
uquel a correspondu Pindépendance politique chez des sociétés qui sont certes
3 leur passé mais ne sont pas pour autant condamnées 4 la fixité.

14 x 20 cm - Volume : 334 pages - 1978 - ISBN 2-85703-003-7 - N° d'¢éditeur 01.0021. Epuisé.

Histoire Illustrée

KI ET LES SADIKIENS
de A. Abdessalalam & N. Ben Khelil

e retrace en trois parties distinctes I'histoire d’un college centenaire qui était
une véritable institution. A travers textes et photos ceux qui y ont vécu s'y

eront, les autres apprendront beaucoup.

m - 274 pages - nombreuses photos - cartonné jaquette - 1975 - N° d'¢diteur 01.0015 - Epuisé.

ND LE SOLEIL S’EST LEVE A L’'OUEST
ie 1981 - Impérialisme et résistance
de Ali Mahjoubi & Hechemi Karoui

ns aprés linstallation du protectrat francais en Tunisie, un ouvrage qu: relate
mique des événements qui ont marqué la pénétration francaise et les diverses
de résistance que les forces du protectorat ont rencontrées.

e _abondamment illustré de photos et gravures d’époque, comprend en annexes
cipaux textes et traités qui ont marqué cette époque.

em - 200 pages - nombreuses illustrations - 1983 - éditions relice + jaqueste - ISBN 2-85703-
Edition brochée - N° d'editeur 01.0042.

aitre

ire Illustrée de la Tunisie
de Mohamed Hédi Cherif,

Céreés
Productions

Catalogue général
1985

e

e ————————————

Art et Histoire

i SOUSSE les monuments musulmans
Alexindre Lezine

| Epuisé

JELLAL BEN ABDALLAH
Jean Duvignaud

i Epuisé -. Réédité enrichi, dans la collection « peinture »

LA PEINTURE SOUS VERRE 'EN TUNISIE
Mohamed Masmoudi

| Une forme de peinture traditionnelle qui met en avant les personnages de nos légendes
Un texte qui est le fruit d'une longue et minutieuse étude sur des tableaux qui tien-
nent 2 la fois du fantastique de l'histoire et du réve et qui sont d'une extraordinaire

" qualité plastique.

1 20 x 20 cm - 80 pages - 43 reproductions couleurs - Broché - 1973 - N° d’éditeur 01.0014. Epuisé - réédi-

I tion programmée 1986.

MILLE ANS D’ART A CARTHAGE
Monique Tillot

Ce livre est un témoignage éloquent de la dextérité des Carthaginois, bijoutiers, cise-
leurs, graveurs de pierre, artisans verriers, joailliers. Monique Tillot nous propose une
galerie ou sont exposés des bijoux, des amulettes, des talismans, des scarabés des
intailles, des camées...

ilg x 20 cm - 80 pages - 79 photos couleurs - broché - 1978 - ISBN 2-85703-005-3. N° d’éditeur 01.0022

COLLECTION "PEINTURE

L’acte picutral est une expression privilégiée, éloquente, du génie des
peuples et dans ce domaine de la vie culturelle arabe, tout ou presque
reste 2 publier. . .
Cette collection aide 2 mieux connaitre les peintres tunisiens (ou ins-
pirés par la Tunisie). Dans une présentation soignée et un souci de
qualité de reproduction que nous impose le sujet.

NAIFS Tunisiens
Texte de Jelal Kesraoui

_Cinq peintres naifs tunisiens nous donnent une version fraiche et directe des scénes
i de la vie de tous les jours. La circoncision comme le hammam évoquent aux uns et
aux autres des moments privilégiés...
' ‘z)«l; 30258 om - 125 pages - 86 reproductions couleurs - reli¢ papier toilé + jaquette - 1977 - N° d’¢diteur
001

ELMEKKI ou la tentation du péché
Texte de Jean GOUJON

Depuis plus de 50 ans, Elmekki peint et cherche a s’éxprimer 2 travers son art. En uti-
lisant des techniques différentes, en étant attentif aux événements de son époque,
Elmekki présente une ceuvre diversifiée mais dont la trame reste évidente.

24 x 26 cm - 144 pages - 99 reproductions couleurs 27 noir et blanc. Relié toilé + jaquette - 1980 - ISBN
2-85703-007-X - N° éditewr 01.0029.

Beaux Livres

l
ILUMIERES DE TUNISIE
exte Sophie Ferchiou - Photos Olivier Martel

ans un format exceptionnel avec une présentation soignée, ce'reportage donne un
large apercu sur une Tunisie « telle qu’elle est ». L'ouvrier, le paysan et le bourgeois .
ont la méme place, la vedette restant 4 un pays beaucoup plus riche en-paysages qu'on
e le pense.
Edition trilingue - 24 x 36 cm - 120 pages - 120 photos couleurs - coffret + reliure cartonnée toilée - 1+
edition 1976 - 3¢ edition 1984 - N° d’éditeur 01.0016.

MOSAIQUES Romaines de Tunisie
“Texte Georges Fradier -Photos : André Martin

Ce livre auquel ont participé des chercheurs connus de I'Institut National d’Archéo-
ogie et d’Art, servira, nous I'espérons, 4 mieux faire connaitre aux Tunisiens comme
aux étrangers les mosaiques de notre pays qui sont sans ‘doute les plus belles du
monde.

Edition trilingue - 29,5 x 27,5 - 204 pages - 118 photos couleurs - cartonné - 1 édition 1975 - 2« édition
1983. N° d'éditeur 01.0017.

A Paraitre

CARTHAGE
Texte Abdelmajid Ennabli, Georges Fradier - Photos Jacques Perez



+ BOUSI.AMA (impriﬁerie,librairie + edition) Tunis

+ AL MANAR (imprirerie,libhrairie + edition) TUNIS
+ AN NAJAH (Irprimerie,librairie + editien) Tunis
+ CERES PRODUCTION (edition) Tunis
+SUD EDITIONS (editeur) Tunis
+ S2LAMBC (editeur) Tunis

+ DAR ET TAQADOOM (editeur) Tunis

les raisons d'écdition privées, liées 3 la librairie,
produisent des cuvrages de diverses natuvres : textes
populaires, contes traditionnels, poéres, histoires
romancées sous forme de petits livres de papier jaune
non datés de qualité modeste. En plus de cela, le
compte d'auteur est encore une pratique courante, or,
la modicité des moyens investis dans 1l'entreprise
d'édition 3 compte ¢@'auteur aboutit en g&néral 3 un
résultat médiocre, & un procduit mal fini et 3 une
mauvaise présentation.

En fin, on assiste depuis quelques années au cevelop-
perent d'une veritable édition professionnelle, Il
convient de citer le CERES PPODUCTION et les ERITICON S
DU SUD. Elles ont publié des oué}ages ce bonne_qualité,
des livres d'art et de bonnes collectiens en frangais
et en arabe.

+ Levolution du_secteur de 1'&dition_en Tunisie :

. Catégorie 1960 | 60-70 | 70-80 | 80~-~ |TOTAL

Secteur &tatique et 3 3 4

para-&tatique

Secteur privé | 12 1 14

Services d'édition 1 2 3

univercsités

Service d'édition—

Ministéres 1 1 2
TOTAL 1 5 16 1 23 L

AT TANMIYVAH ATH THA QAFIYVAH : 1fe developpement
cultu@el - n° 4, avnil 1983 -,
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CONDITIONS DE VENTE
Nos marchandises voyagent aux risques et périls des destinataires
méme vendues franco. En cas de contestation le Tribunal de Commerce

de Tunis est seul compétent,
Ce catalogue est destiné exclusivement aux libraires

Milimes

4400 — Coran entier doré - 1330 pages - format 16 X 24 - Papler chamols
5800 — Coran entier doré - 1330 pages - format 16 X 24 papler blanc
11000 — Coran entier doré - 1330 pages - format 16 X 24 Impression en
Couleur papier blanc.
2200 — Coran 1/4 doré 576 pages - format 14 X 20
Coran de Poche doré (sous impression)
1400 — Coran 1/8 doré - 576 pages - format 11 X 16
5200 — Coran en 2 volumes dorés - 1330 pages 4 format 16 X 24
papier chamois.
7000 — Coran en 2 volumes dorés - 1330 pages - format 16 X 24
— Papier blanc
5600 — Coran en 4 volumes dorés - 1330 pages format 16 X 24
— Papier chamois
7600 — Coran en 4 volumes dorés - 1330 pages - format 16 X 24
— Papier blanc
13000 — Coran en 10 volumes dorés - 1330 pages - format 16 X 24
— Papier chamois
15000 — Coran en 10 volumes dorés - 1330 pages - format 16 X 24
— Papier blanc
20000 — Coran en 10 volumes dorés dans une boite luxueuse - 1330
pages - format 16 X 24 chamois
22000 — Coran en 10 volumes dorés dans une boite luxueuse 1330 page:
foramt 16 X 24 papier blanc
22000 — Coran en 30 volumes dorés - 1330 pages - format 16 X 24
"— Papier chamois
25000 — Coran en 30 volumes dorés - 1330 pages - format 16 x 24
— Papier blanc
30000 — Coran en 30 volumes dorés dans une boite luxueuse - %330
pages - format 16 X 24 - Papier chamois
33000 — Coran en 30 volumes dorés dans une boite luxueuse - 133(
pages - format 16 X 24 - Papler blanc
14000 — Coran en Couleur dans une boite luxueuse 1330 pages
2600 — Moitié Coran « Bakra » doré - 664 pages - format 16 X 24
— Papier chamois :
2600 — Moitié Coran « Mariam » doré - 666 pages - format 16 X 24

—= Papier chamois

Les Moaisons d!'d ditien Prn’veée / lices 3 lo Librstr-fe
produfsentdes ouvroges cc. sws gorme de petiks

€i~res de po pr Joune ...



La lecture du tableau ncous permet e conclure que

le norbre de raisons d'éditicn reste faible : une

vingtaine, concentrée essentiellerent & Tunis, en

effet, la capitale dispose cde 91% de l'infrastruc-
ture &ditoriale.

La producticn clobale au cours ce ces derniéres années

Année T Norbre de titres =
1956 - 1974 182 titres
' 1977 - 1981 1292 titres (lere imrpression)
) 1982 383 titres
1983 447 TITPES 284 en lancue arabe

163 en lancue francaise
— : ;.“_E_TTT_

Malgré cette progression des chiffres, le livre
tunisien est loin d'&tre bien peortant. lLe livre

est en crise. ? cet égard des professionnels ont
fait &tat de leurs sentirents au sujet de la crise
du livre. Dans une éeclaration & la revue Dialcgue
en 1983 le Président Nirecteur G&néral de la maiseon
tunisienne Ad'&diticn indique :"J'hesite beaucoup 3
dire que le livre tunisien se porte bien", et pour
1'un des &diteurs privés "1'écditicn en Tunisie est
une véritable aventure" alors qu'un journaliste
conclue son article en disant "il parait presque
évident que les Tunisien's pas lidition qu'ils
méritent",

Ol se trouve I'handicap ? et pourquoi le livre tuni-
sien est-il moribond ?

I1 serait plus ais& de répcndre & cette question une
fois la distributicn &tudiée Etant donné 1'irportan-
ce que r&vét cette &tape pour l'avenir du livre. Mais,
d'ords et déja 1'on peut conclure qu'au niveau de
1'édition ]'absenée d'vne formaticn spécialisée et

(1) AT TANMTIYVAH ATH THA QAFTYYAH : (LPe develfoppement
cultunel . - n° 4, avail 1983 -



d'une récalerentation fde le profession contribue 3

naintenir quelque peu arbiglie la spécificité de

l'activité éditorisle. L.a confus jon persiste entre

deux tdches, certes complérentairc8,rais profession-
nellerent distinctes : l'irprirerie et 1'é&dition.
Comme on )l'a vu l'activité éditoriale en Tunisie se
caractérise par la polyvalence. Elle est rarerent
liritée 3 la seule foncticon A'édition et est asso-
ciée, soit 3 l'irprirerie, scit a la librairie,

soit auy devx en mére termps. Cette pluralité ces
taches refléte bien le féjt aque le secteur de 1'é&di-

tion est un secteur récent.

Par ailleurs la concentration dans la capitale et
1'inécalité récionale entrainent une diffusicn

inefficace et d'autant plus aggravée par l1l'irrégu-
larité voire l'zbsence de la publd&eation des cata-

locoues,
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LES cIrcuUITS DPE DRPIST®PIBUTION.,

I PRESENTATICON DU SECTEUR DE DNIFFUSION

Le secteur fe la diffusion est €ous analusé.
les seules infcrrations concernant ce domaine scrnt
recueillies 3 base @'entretiens avec certains res-
ponsables de 1'U.T.I.C.A (Union des Travailleurs de -
1'Incustrie, cu Comrerce et cde 1l'Artisanat). Tes
inforrations font &état de 266 librairies et points
de vente, alors qu'il n'existe pas cde crossistes.
Les libreairies les plus anciernes se trcuvent aux
alentours cde la rosquée Ez-Zitouna cui teneit lieu
d'institution religieuse et &Cucative cans les souks
e Tunis. Les librairés:; qui tenaient ces librairies
étaient connus pour leur &rudition et leuvr connais-
‘sance des livres. Mais aujourd'hui certains fe ces
traditionnels librair es se sont convertis en
"gargotfﬁers".

Cependant, la naissance de la librairie moderne est
un fait récent. Tunig est le principal centre cde le
librairie puis vient Sfax, Sousse et mronastir.

Corme ¢a a &t& vu dans le chapitre précédent, €tant
donné la concentration de 1'&dition cdans la capitale
(91%8) , celle-ci handicape ¢'une mani&re consicdérable
la distribution 3 l'interieur du pays. Toutefois, il
s'aveére que mére si le livre arrive a3 &tre ciffusé 3
1'interieur du pays, les circuits de distributien
rcstent principalement centralisés dans les grandes
villes qui sont les chef lieux de gouverncrats et

en un degré moindre les d€lécations et les villes
cHtieéres. Quant aﬁy villes et villaces se trouvant
au nord ouest, au centre,,au sud ovest et 3 1'ert-

réme sud tunisien, se voient tctalerent nécligées.
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Les &cditeurs tunisiens reconnaissent eux-rére les
difficultés de 1'approvisiocnnerent cde ces zcnes en liv-
rees.

IT LES CARACTERISTIQUES DU SECTEBR

Cette répartition inéagale est A@%e 3 plusieurs
facteurs :

+ Les zones urbaines ont un taux d'analphabétisre
moins €levé que celui du milieu rural, et un taux de
scolarisation plus impertant.

+ - Ces villes sont des centres universitaires

+ - La librairie est trés souvent une entreprise
intégrée & une raison @'éditicn et/ou & un établis-
sement d'irprirerie.

La distribution ccnstitue en Tunisie le "maillon 1le
plus faible" dans la chaine du livre. Malgré 1'inti-
tulé "circuits de distribution" il faut malheurcuse-
ment admettre gu'il n'existe pas cde véritable réseau
de distribution du livre.

Les &diteurs distribuent eux-méme leur production et :
les pecints de vente se contentent de ccmrercialiser
les livres scolaires surtout, les nouveaut&s (qu'ils
font rarement faire découvrir 3 leurs clients) et

un checix de revues et de journaux.

Ce circuit de diffusion se caractérise aussi par 1l'as-
sociation de la papeterie 3 la librairie. D'autre part,
il n'eriste pas de librairies spécialis€es, la librai-
rie est de type général, multidisciplinaire, elle
s'adresse 3 un public varié.

Le cofit de la diffusion se chiffre entre 30%.et 40%
d'oll le prokléme crucial du livre tunisien est sen
prix &levé&, quoique, toutes les mesures prises, sont
en vue, de baisser le cofit du livre, en ]'a]]éqéant
des taves.
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Par ailleurs 1l'absence @'un réseau cde librairies
effectif dans toutes les régicns du territcire
tunisien ne fera pas sortir le livre cde sa crise,
et 1'éAition continuvera & étre paralysée,

Cl'est en faisant 1'interrédiesire entre 1'éditevr

et le lecteur que le libraire peut jover un crand
r8le et faire suivre le livre & scn but.

Mais, le ncn recours @8 une forratien nreofessicnrel-
le explique en quelque sorte le chifre d'affaires
assez faible cdes ventes.

le rétier de libraire n'a pecs encere acquis son

statut social, dans la resure ot il n'existe pes

d'école cde forration dans ce Acraine. Il n'existe
mére pas d'asscciaticn de libraires.

Les'librair es en exercice sont formés sur le tas.
En effet sont rares & Tunis les véritables librai-
res possé&dant l'indispensable culture de base et

en mesure de conseiller les acheteurs et cde leur
rendre des services.

2 part, "Claire Fontaine" et le "Cal Efavoir" (toutes
proporticns gardées, offrent le plaisir du spectac-
le par une bcnne dispositicn des livres sur les
rayons et la possibilité du choix) la plupart des
librairies ne savent pas exposer les livres sur les
rayons ou les rettre en valeur en vitrine. lLes livres
sont stockés pé&le méle dans la poussiére de leur
ragasin sans aucune distinction entre les nouvel-
les parutions et l'ancien stock. De surcoit 1'ir-
respect, la néeclicence et l'icnorance déprimrmante
des venceurs font que le livre scit invendu, et le
chiffre de ventes demeure faible.

D'apréds Y.E DOGBE "le bon libraire est celui qui
sait vendre sa marchandise, par la maniére persua-
sive avec lacuelle il la precsente 38 scn client en
ayant conscience que l'jrpértance de ses ventes,

ne dépend que e lui”.
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Yue le restriction cu marché tunisien, le recours
aux rarchés étrangers pcurrait rerédier a cette
situation mais encore faut-il que cFfes conditicens
favorables soient réunies, en ee sens, faire cde
fagon a avoir des prix compétitifs.

La contribution de deux &cditeurs tunisiens dans

la centrale d'achats raghrébine pour la diffusicn
des livres arabe-rusulrans en Eurcpe ouvre des ho-
rizons nouveaux & la production nationale (1).
Dans ce mére crdre c¢'acticns valorisent le livre
tunisien 3 1'étranger André& LESOT avait publié un -
catalogue cénéral des ouvraces €dit&s par la Soci-
8té& Tunisienne de riffusicn dont il est le diffu-

seur en France.

Par ailleurs, pour mrieux lutter 3 l'echelle na-

-~

tionale, il serait interescsant de penser a @'autres
systéres de vente et en correngant Jd'orés et déja
par l'introduction du Marketing dans le systéme de

et el
diffusion.

(1) T2 s'agit d'un "ecemtoin du Livre anrabe" cnée en
1984, 12 regroupeliditeuns tunisiens (CERES et MTE)
Publisud installé a Paris mais dont Le dinecteun
est algenien, un Libanais (oueidat) un editeun
marccadin (SMER).
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ITI LE MARKETING A LA DIFFUSION :

Nous pouvons définir le marketing comme étantt
cet ensemble d'opération S . permettant 3 l'entreprise
la création de ses marché&s et l'&coulement de ses

produits.
Le marketing commence 3 la conception du produit

et le suit tout le long de sa courbe de vie. Ainsi,
au niveau de l1'é&dition le Marketinag commencerait
dés le projet de conception qui 8e transformeérait

en livre jusqu'a sa vente au lecteur. Il comprend

également les services d'aprés-vente.

En effet, la production d'un livre ne s'arréte pas
13 ou s'arréte l'imprimerie et 1'&dition. Bien au
contraire, c'est 13 ol toute 1l'aventure commence :
il faut le faire acheminer jusqu'au lecteur.

L'alibi culturel né peut effacer le caractére com-
mercial de 1l'acte de vente méme appliqué au livre.

En ce sens, qu'ld partir du moment ol le livre de-
vient un produit de commerce, ol il entre dans le

circuits du négoce, il devient tributaire des lois

de ce négoce. La distribution, comme aussi parfois
sa nature &voluent avec elle, il fait l'objet d'un
acte de vente et d'un acte d'achat. A ce double

titre, il s'ins2re dans le contexte et le coffiplexe
général de la distribution.

Quel &diteur? sauf s'il s'agit de l'Etat, aura les
reins assez solides pour propulser 3 l'aveuglette

un programme de publications sans pouvoir faire de
prévisions quant au délai ou méme la réalité de sa
rentabilité ?

Les &diteurs tunisiens n'utilisent que trés rarement
-pour ne pas dire jamais- la publicit&é (2% du budget),
et les &tudes de marché&, sans pour autant, parler



des campagnes promotionnelles ainsi que @e toutes les
autres composantes du Marketing Mix (publicité& sur
les lieux de vente, expositions, ventes-foires...).

Ces &diteurs semblent penser que leurs livres sont
si bons, si dignes de convoltise, que les cgens dev-
raient considérer comme un priviléce le fait qu'ils
puissent les acheter. C'est peut étre la raison
pour laquelle le public tunisien consacre une part
aussi minime de ses revenus & l'achat de livres.

La situation est tellement critique qu'il s'agit de
penser sérieusement 3 trouver les systémes suscep-

tibles de motiver & l'achat ou d'atteindre le grand
public que la librairie ne parvient pas a agteindre.

Dans 1'&tat actuel du ré&seau de distribution la so-
lution ré&aliste consisterait dans le resserrement

des liens &diteurs-librairies, et par une mailleure
&tude des marges respectives. D'autre part le systé-
me de distribution en Tunisie devrait &tre d8té =
d'une infrastructure beaucoup plus efficace. Une

commer clalisation efficace et &quitable des livres
publié&s, dans toutes les régions du territoire natio-
nal, est irréalisable, sans un systéme de distribu-
tion, sainement organisé.

Les problémes inhérents & l'inégalité régionale ren-
dent indispensable la création d'organismes spécia-
lis&s destinés uniquement 3 1l'acheminement des 1livres
publiés jusqu'aux points de distribution les plus

€loignés.

Ces organismes seraient comme des professionnels du

Marketing qui recueilleraient tous les ouvrages pub-
liés localement et &manant tant du secteur public
que du secteur privé, pour les lancer sur le marché
comme n'importe quel autre produit.
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A cet égard les recherches et les &tudes de marché
fournissent les informations indispehsables a l'e-

laboration d'un programme de publication adapté
aux intéréts et aux gofits des lecteurs.

Elles aident aussi l'&diteur 8 choisir les techni-
ques promotionnelles les plus efficaces‘et a déter-
miner s'il est opportun ou non de recourir a tel

ou tel moyen publicitaire pour lancer sur le marché
un titre ou une collection.

Quant & l'importation des livres, cette derniére
devrait étre envisagée plus sérieusement afin d'avoir
un commerce de livres plus ou moins &quilibré, fondé
sur des conditions d'importation et d'exportation

mutuellement avantageuses.



LA PLACE DU MARKETING DANS LE CIRCUIT DE CONCEPTION, DE FABRICATION
ET DE DIFFUSION D'UN LIVRE (1).

MARKETING
Etablissement/cné~

Promotion generique
=== qtion de £'ouvrage

de L'éditeur et de
don Equdipe

Etude de manche

jugement/décision
de 2'ouvrage

d'édition

fi==z==z=n

Information inteni-"

eune editeun/diffu- ____
deun conception pro-""""
motion de £'ouvrage s

Préparation de
L' ouvrage

Réalisation des
ZLéments de La cam-

pagne de promotion. _ Réakisation de

Information aux =====12'ouvnrage
Libraines. p s
7,
i
Senvice de presse &
et début néalisa-
tion de La campag- --—--=uldivradison

ne
PLV {promotion di-
nigiée sun Le Lec--
teun) mise en pla-
ce et classement ____dans Les poinis
nouveautés chez =EEE== de vente

Les Libraines 4

Mise en place

Opérations speci-
ales (foinres, ¥
campagnes Sspécia- 'E==
Les, collection...)
Relance a L'occasd- —_
on de nouveaut? du -z-z--,Redimpressions
méme auteur ou dans

La méme collection.

Reassonts et sudivd
des ventes

INTERVENANTS
Auteun/illustrateun/
photographe

Dirnecteun collection/
comité Leétune/
denvice Etude

Préparatin de copies
Tconoghaphes
Maquetistes
Composeuns
Photograveuns
Publicistes

Imprimeuns

Relieuns

Brocheuns

Agences de publiciti

Magasin stockage
Senrvdice promotion

Difduseuns
Pistnibuteuns

Diffuseun/
Distnibuteun

Senvice promotion

(1) Shéma proposé Lors du séminaine sun "fLe Maaket&ng du Livre

culturel dans Les pays du Maghneb”.

.

A ate
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IV LE LIVRE A TRAVERS LES MASS-MEDIA :

I LE _LIVRE A TRAVERS LA PRESSE ECRITE.

Les &tudes d'audience les plus récentes et les plus
significatives en matiére de presse &crite, sont
celles qui ont &t& menées,3 1l'é&chelle nationale, par
le Bureau des Etudes et de Planification du Secréta-
riat d'Etat 3 1'Information en 1 976.

L'analyse des résultats de l'enquéte indique que sur
100 lecteurs, le taux de lecture des quotidiens
choisis pour le dépouillement est comme suit :

La 'Presse (35%)

Le Temps (13%)

Par rapport 23 tous les quotidiens (5 en tout) La Presse
vient en lere position pour les quotidiens en langue
francaise (35%) et Le Temps en 3eme position (13%).

Le faible taux de pé&nétration des journaux ne saurait
étre expliqué uniquement par l'analphabétisme. Il
semble avoir sa cause profonde dans le contenu mé&me
des journaux.

Mais,au del3d de l'analphabé&étisme et du contenu des
journaux, l'absence de tradition de lecture dans le
pays constitue un handicap serieux.

Dans la phase actuelle du developpement de la société
tunisienne, il est vrai gue le rdle de la presse
&crite en matidre de motivation & la lecture est marcoinal
mais ceci contribuera dans un léng terme a la réalisa-
tion des conditions de changement de certains compor-
tements socio-culturels traditionnels.

A cet é&agard, lés journaux ne devraient pas nécligé

le facteur de crédibilité et de fid€lité& en ce sens
tenter d'attirer le lecteur par des rubriques rerma-

nentes est spéclalis€es. Rour cela il faudrait des
journalistes formés et compétents.
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DATE PAGE TITRE DE RUEBRIQUE
CULTURELLE
o 180 3 + Livres
1¢81 3 + Livres
1
1082 3 + Livres
1¢83 13 + Livres
1984 13 + Livres
+ Lu pour vous
k ! + Livres
1985 15 + Chez nos libraires
+ Note de lecture
+ Lecture
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Le dépouillement des deux quotidiens "La Presse" et
"Le Temps" pendant une durée de cinc ans ncus a fait
constater qu'il n'y a pas de rubrique permanente et
spécialis€ée mais plutdt des titres d'articles.

Sur le journal "La Presse" les articles sur le livre
sortent sous la rubrique "Livres" depuis 1980 jus-
qu'en 193,

Cette rubrigque chapeaute toutes sortes d'articles,
sur le livre en allant du compte rendu jusqu'ad la
simple présentation du livre.

Cette rubrique dépasse rarement les deux colonnes et
traite aussi bien du livre tunisien qu'étrancer.

Les journalistes ou critiques chancent d'un article
a8 l'autre ce qui nous fait constater qu'en pratique,
il n'existe pas de rubrique permanente spécialisée.
Ceci est sans doute dfi au manque de journalistes
formés pour cela.

L'apparition de nouvelles rubriques intitulées

"Lu pour vous" en 1984 et "Note dg lecture" et
"Lecture" en 195 viennehnt remplacer la rubrique
"Livres" de temps en temps au niveau de 1l'intitulé,
uniquement,mais,le contenu ne change pas pour autant.
Par contre "chez nos libraires" est une rubrique
permanente tenue par le méme journaliste.

Quant au journal Le Temps ce dernier avait en 1 980
une rubrique fixe sur le livre "vous &crivez bizarre"
sinon pour le reste des rubriques, comme pour le
journal "La Presse", elles varient de par le titre
seulement, elles n'ont aucune périodicité et ne sont
jamais tenues par le mé&me journaliste.
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PAGE
CULTURELLE

TITRE DE RUFRIQUE

Al

1980 14
15

+ + + + 4+ + + + +

Vous é&crivez bizarre

Le temps de lire

Idée

Roman

Livre

Notre lecture

Les chemins de la lecture
Portrait

Edition

. g <1 P st e e st o st e

14

+ + + +

Livre

Notre lecture

Les cherins de la lecture
Le temps de lire

182 ; 14

+ + + +

i
Livre

Patrimoine
Note de lecture
Le temps de lire

SN S

1983 12
: 13

+ + + +

Livre

Le temps de lire
Essai

Livres pour enfants

+

184 15

+

Livres
Romans
Essai

Livres




LE LIVRE TUNISIEN A TRAVERS LA RADIO TELEVISION

Si on se reporte 3 1l'enquéte effectuée en Tunisie par
Abdelkader BEN CHEIKH, Michel BELAJOUZA et Mahdi
MESSAOUDI. (1) On constatera gque la radio et la té&lé-
vision occupaient la premi2re place dans 1l'é&chelle
des loisirs des jeunes.

86,38% des jeunes interrogés &coutent la radio et
76,45% regardent la té&lévision.

A travers ces chiffres 1'on voit bien la place pri-
vilégiée de la radio et de la TV.

La prédominance de la radio sur la TV est proBable-
ment 3 lier 3 1l'équipement des ménages en récepteurs
de t&l8vision. D'ailleurs, l'enquéte s'est intéres-
sée 3 cette question. Pour la radio 31,71% des jeunes
déclarent possé&der un poste personnel, alors que
35,77% ressentent cette absence comme un manque.

Pour la TV, 66,66% des jeunes ont la té&lévision

chez eux, 30,28% déclarent que cela leur manque

alors que 2,24% disent que cela ne leur manque pas.
Ceci prouve 3 quel point la possession d'un poste de
télévision est ressentie comme une nécessité.

Etant donné&, cet atout de la présence de ces deux
médias, que sont la radio et la télévision, dans la
plupart des foyers, leur utilisation, comme moyens

de promotion de la lecture en général et du livre et
de la lecture en particulier, serait efficace.
D'ailleurs comme le dit A. MOLES : "l'un des proble-
mes fondamentaux posé par la radio-télévision est

(1) Les jeunes scolanisds, La radio et Za téRevi-
sdion, Tunis, 1976 - 1977,



43

celui du rdole que jouent ses proarammes dans la
construction de la lecture d'une société." (1)

Le dépouillement des émissions radiophoniques et
télévisées nous a permis de constater que la presse
parlée et té€lévisée ne participe que peu & faire
connaltre la production littéraire.

Il a &t€é recensé une seule &mission sur le livre

d la télévision, et six &missions diffus€es sur les
antennes de la chafne internationale (chaine Tuni-
sienne en langue francaise).

(1) MOLES (Abraham) . - La Radio-TéLévision au senvice
de La promotion Aocio-cultunelle.
- In : communication n’® 7, 1966, p.1.



Quelle place, la Radio Tunisienne offre t-elle au
livre dans sa chaine Internationale ?

Sur ses 119 heures hebdomadaires,la chaine interna-
tionale de Radio-Tunis offre un petit &ventail d'émi-
ssions 3 caract@re culturel alors que la plupart des
programmes sont des variétés musicales.

Dans cet éventail d'émissions culturelles on retien-
dra essentiellement les &missions consacrées au livre
qui seront &tablies dans le tableau ci-dessous :

: — —
JOUR HEURE EMISSION PRODUCTEUR
L. RN S e e
LUNDI 20HOO LA LITTERATURE
EN HERBE, ]
MARDI 17H45 L'ENCYCLOPEDIE HATEM BOURIEL
ALTERNATIVE ]
JEUDI 17H45 TRAVERSEE IBTISSEM
- LITTERAIRE BONCSLAMA
VENDREDI- 13H40 LITTERATURE SOFIA EL GOULLI
MAGHREBINE
SAMEDI 19H40 "L'ENCRE ET LA HATEM BOURIEL
PLUME"
DIMANCHE 20HO0O JE SIGNALE "LE ABDELMAJID
LIVRE DE LA TLATLI
SEMAINE"

Ils ne serait pas possible de presenter ces diffe-

rentes &missions, mais nous avons opté pour deux

qui, 2 notre sens, sont un bon exerple d'é&mission

culturelle réussie, sur le livre Tunisien. )

Ces deux é&missions sont produites et présentées par

Hatem BOURIEL et sont intitulées
’ + L'encre et la plume

+ L'encyclopédie alternative.

L'Encre et la Plume

A/ Pré&sentation de 1'émission :
C'est une émission hebdomadaire de 60 minutes consacrée
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2 1'actualité du livre en Tunisie.

L'émission en est & sa deuxi®me année

- 52 numéros en 1984 (lere émission le samedi 18/1/84)
- 17 numéros en 1985,

Elle passe & 20H00 le samedi aprés une émission musi-
cale d'importation et avant une &mission de variétés.
Deux parties structurent l'émission :

1/ Le carnet des ME&dias :

C'est une synthése de l'actualité& littéraire.

Les nouvelles parutions, les rencontres et débats
y sont &voqués. Le producteur tente de placer dans
son contexte chaque livre qui paraft. Par exemple
d propos de la parution du "Mouvement Social dans
les années 30" de Mustapha KRAIM, 1l'ouvrace a &té
situé parmi les travaux de KRAIM tout en faisant

un panorama sur l'actualité culturelle dans les
années 30.

Pour "Kharif" un recueil de nouvelles de Ridha KEFI,
le contexte &tait celul des querelles des differentes
chapelles litteraires. Donc autant que possible

H. BOURIEL introduit l'auditeur dans ce qui fait
l'environnement de 1'oeuvre.

A l'occasion de la parution d'un livre sur "1l'abstrac-
tion en Tunisie", il a fait une bibliographie des
livres de et sur la peinture.

Le principe du carnet des Média reste tout de méme

une certaine vitesse de communication de l'informa-
tion quisque cette rubrique constitue le quart de
1'émission.

S'il y a un invité la discussion tourne autour de son
travail. L'invité l'est en fonction de la qualité de
son oeuvre, mais surtout de son actualité.

Exemples d'invités :

Hédia KHADDAR..........Antholocie de poésie
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A, AYOUB..v.vcsteoeooeesesssEmission du 25 mai 1985

(directeur de la Foire & 6 jours de la foire
du livre de Tunis)
M. GHACHEM........ Dans ce cas l'é&mission est une
P. OLIVIER..v4cv.. sorte d'hommage, un bilan.
F. PRIKI.....vc¢v22ss..... Les philosophes et la guerre
R, KEFI...o.veoeoees ee.. "Kharif" ...

Les chroniques quant & elles sont des courts dossiers
consacrés 3 un point précis.
Exerple :

- L'histoire du théatre en Tunisie

_ Les revues litteraires en Tunisie

- L'histoire du cinéma

- Le bilinguisme dans la réaction littéraire.
Ces points pré&cis permettent généralement la presen-
tation d'une bibliographie.

3/ Troisiéme volet de 1'émission :

- La musique quil est essentiellement consacrée au
hard-rock des années 70.

B/ L'impact de "l'Encre et la Plume"

Il s'acit d'appréciations propres au producteur
consécutives a8 trois &léments

- Le courrier

- Les &échos 2 travers des amis

- Les livres qu'il recgoit

1/ Le courrier est presqu'inexistant : 9 lettres en
tout (dont une sur la musique, une de désapprobation
consécutive 3 une information erronée, les autres
d'appréciation).

2/ Les &chos par contre sont trés nombreux. La
plupart du temps, ils proviennent d'amis ayant &couté
l'émission, oénéralement par hasard.

Par contre H. BOURIEL é&stime avoir un auditoir récu-
lier puisque plusieurs personnes suivent réellement
1'émission pour le contenu litteraire qu'elle propose.
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3/ Les livres que le producteur recois des éditeurs et
de certains auteurs qui demandent tacitement la parti-
cipation &8 1'émission.

Donc au niveau de 1'impact "1'Encre et la Plume" a
beaucoup plus d'impact qu'un article de journal.

Au niveau de 1l'information, il est &vident que le
necessaire est fait. Toutefois si l'impact de "1'Encre
et la Plume" devait se mesurer au nombre d'exemp-
laires vendus d'un livre annoncé, 1'émission n'en
aurait pas beaucoup. Les journaux non plus 1

L'ENCYCLOPEDIE ALTERNATIVE :

L'encyclopédie alternative est une émission hebdo-
madaire de 30 minutes, diffusée le mardi a 17H45
c'est 3 dire apr2s les informations et avant la
variété.

1/ Compte rendu des théses publiées
2/ Le coin des revues : Presentation des dif-

ferentes revues universitaires.
3/ Problématiqgue : Expositions des themes qui

permettent une reflexion tel que :

+ La recherche en histoire occidentale a l'université
de Tunis

+ Le centenaire de la Bibliotheque nationale et
1'avenir du métier de documentaliste

+ La critique universitaire dans le domaine des lettres.

L'émission n'est pas directement liée 2 1l'actualité.
En effet, les emissions sont enregistrées par groupe
de quatre.

Ce qui fait un mois de décalage entre l'enreagistre-
ment et la diffusion.
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L'impact :

L'émission touche 2cibles :
+ Les universitaires
+ Le grand public.

Du coté des universitaires 1'émission marche trés
fort puisqu'elle obtient beaucoup de compliments
gu'adressent les professeurs au producteur.

Du cB8té& du grand public, l'émission est &coutée

ce qui ne veut pas dire suivie car l'heure est trés
interessante. Les gens sont généralement en voiture
lorsqu'ils é&coutent l'émission.

L'Encyclopédie Alternative est & sa 19 eme émission.
Et elle est comme l'encre et la plume respectable
dans son contenu et dans ses intentions. .
L'impact ne peut &tre que positif, donc.



A l'exception de 1l'émission "kitab maftouh” (livre ouvert)
la télévision tunisienne n'en connait pas d'autre.
Le producteur est lui méme le presentateur de son
émission, mais il n'a pas &té& possible d'avoir un
entretien avec lui 3 Tunis. Donc on ne pourrait pas
avoir ses appreciations quant au taux d'audience et
d l'impact de son é&mission.
Par ailleurs, 1l'émission connait des &loges ce qui
traduit une certaine estime de la part d'un certain
public.
"Kitab Maftouh" est une &mission bimensuelle, elle
passe le mercredi a3 21400 aprés les informations.
Fradj CHOUCHANE nous propose 60 minutes d'émission
sur des sujets fort interessants qui ont pour but ¢
X de faire connaitre périodiquement un livre &4ité
en Tunisie ou ailleurs.
X de presenter des auteurs, pcétes, historiens,
philosophes tunisiens, libanais, palestiniens ou
autres.
Le débat est souvent animé&, débat au cours duquel
sont &voqués des aspects importants de la création
littéraire.
Ce qu'ii>est possible de dire d'une telle émission,
c'est qu'elle se cherche encore et que nous n'avons
qu'a espérer de ne pas la voir disparaitre de l'éc;an
subitement.

LES _EMISSIONS DE_COOPERATION

Comme €émission de coopération sur le livre, la seule
gue nous pouvons voire est "Apostrophes® mais, avec
un décalage par rapport 38 la France, de deux semaines
au moins.



Cette &mission, malgré l'heure tardive 3 laquelle elle
passe, est bien suivie et souvent réclamée par les
téléspectateurs, quand il lui arrive de disparaltre de
l'ecran pendant plusieurs semaines.



CHAPITRE ¥
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LA FOIRE DU LIVRE DE TUNTIS

La foire du livre de Tunis est une manifestation annuelle
organisée par le Ministére des Affaires Culturelles.

Depuis 1982 1'importance d'une telle manifestation
prend de 1l'ampleur dans le developpement du secteur
du livre et de la lecture.

Cette foire traduit depuis quatre ans une des faces de
l'activité culturelle en Tunisie. "La foire du livre

de Tunis ne se presente pas coﬁme une rencontre entre
sp€cialistes, encore moins comme un prolongement de

la librairie. D&s la premi&re journée, elle s'inscrit
parmi les événements les plus importants de l'actualité
nationale." (1)

A l'origine la foire &tait celle du livre Arabe mais
consécutivement 3 une visée politique de la Tunisie
qui se considére comme &tant "un carrefour ouvert
aux tendances intellectuelles du monde", la foire du
livre de Tunis s'est attelée depuis 1982 a &largir
son espace intellectuel et géographique. Elle est
donc devenue une foire du livre en M&diterrannée
avec une ouverture sur le reste du monde.

Il serait interessant de presenter la foire du livre

(1) D'apnes Ridha TLILI dans sa communication
"ehnonique d'une foine” Lors du s€minaire de
Bibliologie qui a eu Lieu & Hammamet en mans 1985,
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de Tunis 3 travers sa derniére session qui se dérou-
le au palais des congrés a8 Tunis du 31 mai au 10 juin
1985

+ A commencer par une ouverture sur le livre
africain (réalisée avec la collaboration de la mis-
sion culturelle francaise).

+ D'autre part, le déroulement de la foire
durant le mois de ramadan (le mois du jeline) a néces-
sité l'organisation d'une séance apr&s le rompt du
jeine en nocturne, ce qui est de nature 3 en.faire
une attraction de taille pour les Tunisiens.

... Les objectifs :

Parrmi les objectifs de la quatriéme session de la
foire du livre de Tunis :

¥ L'exposition -

+ Du livre culturel : dans les domaines de
la création et de la civilisation arabo-islamique.

+ Du livre scientifique et technique,
+ Du livre pour enfants et adolescents,
+ Des jeux éducatifs,
+ Des machines imprimantes modernes.
X La contribution & :

+ Faire connalftre la production intellectu-
elle (dans les pays arabes, africains, méditerra-
néens et autres) et & encourager sa circulation
dans les pays participants ;

+ Developper les circuits de la diffusion
du livre arabe ;
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+ Renforcer la coédition entre les pays parti-
cipants.

La foire du livre est une foire promotionnelle et
non un marché& du livre exclusivement.

... Composition de la foire du livre de Tunis :

‘La foire comprend deux parties :

+ Stands réservés uniquement 3 l'exposition :
pour les institutions et organisations & vocation
internationale.

+ Stands destin&s 3 1l'exposition-vente : pour
éditeurs, organisations universitaires, scientifiques
et de recherches et groupements professionels concer-
nés par la production et la diffusion du livre.

+ La foire du livre de Tunis est réservée aux
publications nouvelles. Les publications datant de
plus de trois ans ne sont pas admises.

... Du cHté des &diteurs :

Par rapport a8 1984 il a &t& noté& une auamentation
de 35% en nombre d'&diteurs participants.

Quant au volume des titres exposé&, il a augmenté
de 100% au moins.

LISTE DES PARTICIPANTS ETRANGERS A CETTE 4eme SESSION :

CHINE ¥ SOCIETE CHINOISE DU COMMERCE
INTERNATIONAL DU LIVRE.

FRANCE ¥ EDITIONS DU CENTRE NATIONAL DE
LA RECHERCHE SCIENTIFIQUE.

¥ Etablissements GABILLI.
¥ Etablissement JENIN
¥ LA MAISON DES FIGURINES (MAFI).

X NOUVEAUX HORIZONS TENDANCES
ACTUELLES.



HOLLANDE

SENEGAL
SUEDE

TCHECOSLOVAQUIE

UNESCO
ALECSO
PALESTINE
JORDANIE
L'ALGERIE
SYRIE
L'ARABIE SAOUDITE
L'IRAK

Le KOWEIT
Le LIBAN
La LYBIE
L'EGYPTE
Le MAROC

Le YEMEN
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OFFICE DE PROMOTION DE L'EDITION
FRANCAISE.

SOCIETE ASCO.

SOCIETE NOUVELLE PRESENCE
AFRICAINE, FRANCE/SENEGAL.

SODEXPORT .

UNIPRESSE.

E.J. BRILL EDITEURS.

ROYAL TALENS B.V.

LES NOUVELLES EDITIONS AFRICAINES.
SKOLFORGET GAVLE AB.

ARTIA ENTREPRISE DU COMMERCE
EXTERIEUR.

0. L. P.
3 maisons d'é&dition.
2 maisons d'é&dition.
8 maisons 4d'é&ditien.
1 maison d'é&dition.
2 maisons d'é&dition.
2maisons d4'é&dition.
32 maisons d'é&dition.
1 maison. @'é&dition.
4 maisons d'é&ditions.
1 maison d'édition.

1 maison 4d'é&dition.



LA _PARTICIPATION TUNISIENNE A LA FOIRE :

¥ LES PUBLICATIONS DU MINISTERE DES AFFAIRES CULTURELLES.

¥ LES PUBLICATIONS DU MINISTERE DE L'EDUCATION NATIONALE.

LES PUBLICATIONS DU MINISTERE DE LA JEUNESSE ET DES
SPORTS.

LES PUBLICATIONS DE L'UNION NATIONALE DES AVEUGLES.
L'UNION DES EDITEURS TUNISIENS.
LA DIRECTION DE LA LECTURE PUBLIQUE.

LA BIBLIOTHEQUE NATIONALE.

L T T B

MAISON BOUSLAMA POUR L'IMPRIMERIE, L'EDITION ET LA
DIFFUSION (TUNIS).

LA COOPERATIVE OUVRIERE D'IMPRESSION ET D'EDITION (SFAX).
L'ASSOCIATION DES ETUDES INTERNATIONALES.

LA MAISON DES CONNAISSANCES (SOUSSE).

LA MAISON DU SAVOIR (TUNIS).

LA MAISON DU PROGRES (TUNIS).

LA MAISON TUNISIENNE D'EDITION (TUNIS).

SUD - EDITIONS (TUNIS).

MAISON MOHAMED ALI ALHAMMI (SFAX).

CERES - PRODUCTION (TUNIS).

LA MAISON DU TIERS - MONDE POUR L'EDITION (TUNIS).
LA MAISON ARABE DU LIVRE (TUNIS).

LA MAISON DES ULEMAS (Savants) (TUNIS).

DEMETER : SOCIETE DE PRESSE ET D'EDITION.

LA SOCIETE TUNISIENNE D'EDITION (TUNIS).

LA SOCIETE TUNISIENNE DE DIFFUSION (TUNIS).

MO B¢ b B¢ K M N MM O M M M M M

LA SOCIETE DES QUATRE VENTS (TUNIS).



X LA SOCIETE TUNISIENNE D'EDITION ET DES ARTS GRAPHIQUES

{TUNIS) .

¥ LA FACULTE DES LETTRES ET DES SCIENCES HUMAINES.

¥ LA REVUE D'HISTOIRE DU MAGHREB,

X LA REVUE EL FIKR.

¥ CENTRE D'ETUDES ET DE RECHERCHE DE LA FACULTE DE DROIT
ET DES SCIENCES POLITIQUES ET ECONOMIQUES.

¥ L'INSTITUT NATIONAL D'ART ET D'ARCHEOLOGIE.

¥ LE BUREAU DES PUBLICATIONS UNIVERSITAIRES.

¥ LA LIBRAIRIE AL MANAR,

¥ Entreprise "LES FRERES".

X Entreprise SAAIDAN D'IMPRESSION ET D'EDITIbN (SOUSSE) .

%X LES Entreprises BEN ABDALLAH (TUNIS).

L'on constate la participation d'une trentaine 4'édi-
teurs tunisiens 3 cette foire. lLe nombre a augmenté
par rapport aux sessions précedentes et beaucoup de
nouveautés tunisiennes sont presentes ce qui est

comme le dit si bien A. AYOUB directeur de la FOIRE DU
LIVRE DE TUNIS. La Foire a méme offert aux &€diteurs un
marché de co-&dition du'on espére pourra fonctionner pour le

que la coédition peut permettre des tirages plus
importants puisque dans ce cas deux éditeurs prennent
en charge un manuscrit. Et quand les tirages augmen-
tent, les prix baissent.

... En marge de la FOIRE

Des conférences et des séminaires sur divers thémes,
sont organisés en marge de la la Foire.
L'on peut citer :



+ Un cycle de conférences sur 1'Informatique.

+ Trois conférences ont &t& données par trois
spécialistes de 1'é&dition africaine.
Il s'agit de :

¥ Guy MENGA, écrivain congolais : "ces
femmes et ces jeunes qui &crivent en Afrique".

¥ Christiane DIOP, directrice des Editions
Présence Africaine : "Probl2mes de 1l'édi-
tion africaine”.

¥ Marie Clothilde JACQUEY, pré&sidente du club
des lecteurs d'expression frangaise :
"la promotion des littératures africaines".
+ Un séminaire international organisé avec le
concours de 1'UNE S C O sur 1l'illustration de livres
pour enfants autour du th@me de "1l'adéquation image-
texte et société”.
D'aprés une interview au journal le Temps du 5juin 1985,
le directeur de la Foire précise que la part accordée
3 1l'enfant est l'une des motivations de base. Il esti-
me que si le livre tunisien se porte mieux qu'aupara-
vant, il ne se porte pas encore bien. Toujours d'aprés
lui il y a pour cela deux raisons : 11l n'y a pas de

vrai lecteur et la qualité du livre produit n'est pas

encore satisfaisante. Donc s'il n'y a pas de vrai

lecteur c'est parceque l'enfant lecteur n'a pas &té

formé. Et s'il n'y a pas d'enfant-lecteur, c'est que
la production pour enfants est médiocre.

Un trés important pavillon a &t& aménagé pour les
enfants et ils y trouvent des livres, des jeux é&du-
catifs, du materiel informatique. L'originalité de
cette session a permis un contact direct entre les
enfants et les illustrateurs de livres pour enfants.
Cette manifestation prend la forme d'un festival :
chaque stand represente pour les visiteurs un spec-
tacle a3 part entiéfe !



II L'IMPACT DE LA FOIRE :

4

A l'occasion de la tenue de la 3eme session de la Foire
du livre de Tunis, le centre d'Etudes de de Docurenta-
tion sur le Developpement Culturel a procedé & un son-
dage d'opinion.

Le but d'une telle enquéte est de suivre 1l'évolution
de la relation entre les visiteurs de la Foire et le
livre. Une telle enquéte a commencé depuis la lere
session de la Poire afin de permettre de bien mesurer
1'impact de laJFoire et de permettre une meilleure
organisation et gestion pour les sessions a venir.
L'opération du sondage d'opinion a eu lieu en trois
&tapes :

1/ Dans une premidre &tape il a &té question :
d'avoir une idée sur le nombre de visiteurs et leurs
caracteristiques selon 1'S&ge, le sexe, 1'&tat civil
et le niveau intellectuel...

- De determiner l'avis des visiteurs de la Foire
quant 2 l'organisation et l'animation.

- D'avoir une idée sur les livres achetés du point
de vue de la lanque, du sujet, de 1'édition et de la
somme consacrée...

2/ La collecte des données
- Dénombrement quotidien des visiteurs selon le sexe
et introduction des données dans l'ordinateur.

3/ Le dépouillement et l'analyse ont permis ‘de
donner les résultats suivants : :

.s. Du coté des visiteurs :

Il a &t& noté lors de la 3eme session une nette &volution
du nombre des visiteurs de 50000 il est pass€ a 83155
soit une augmentation de 60% avec la particularité

que le taux d'augmentation du sexe feminin est d'autant
plus important soit 165% alors que pour les visiteurs

de sexe masculin ce taux est de 33%.



1 La 2eme session La 3eme session I taux
1983 | 1984 . d' augmen-
' i : tation
HOMMES L 36 500 | 47 335 | 308
[
FEMMES ‘ 13 500 ; 45 820 165%
TOTAL i 50 000 83 155 60%

- Les caracteristiques des visiteurs ¢
Le nombre des interviewvés a atteint 720 c'est a

dire aux environs de 1 par mille visiteurs dont le

1/4 representédnt des femmes. S

Dans leur majorité les visiteurs sont des jeunes,

(60% des interviewvés sont agés entre 20 et 30 ANS).

et d'un niveau scolaire &levé (62% de niveau supe-
rieur, 33% de niveau secondaire). Professionnellement
ils sont ou &tudiants ou éleves (45%), ou cadres
superieurs (31%). La plupart sont celibataires (66,8%).
Ils sont :

-~ 42% 3 venir du centre ville de Tunis.

42,6% 3 venir de la banlieuve Tunis’

et 14,5% qui se sont déplacés de l'interieur du pays.

Les visiteurs et les livres :

+ Pour é&tablir les relations entre les visiteurs de
la Foire et les livres exposés il a &t€ necessaire
d'avoir recours aux mentions suivantes

- Le nombre de livres achetés

- Le budget consacré & l'achat

- Les sujets des livres

- La langue dans laquelle sont écrits les livres.
+ Pour les achats :
Ces derniers ont atteint 9409 livres' €e qui é&quivaut
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3 13 livres par visiteur interviewvé. Ainsi il a été
enregistré une evolution nette dans la moyenne d'a-
chat relativement 3 la session précedente dont la
moyenne &tait de 10 livres par visiteur interviewvé.
+ Le budget consacré& aux achats :

25% ont consacré entre 10 et 20 Dinars

20% ont acheté pour 50 et 60 Dinars.

Ces montants peuvent indiquer l'importance accordée
par les visiteurs aux livres,mais le pouvoir d'achat
deuvrait étre pris en compte.

+ Les sujets des livres :

- En ler rang, les livres de sciences Humaines ont
atteint 2,491 livres soit 27,7% q'est 3 dire qu'un
livre sur 4 est de Sciences Humaines.

- En 2eme rang viennent les livres de lancue et de
littérature formant un total de 1801 soit 20% c'est
3 dire qu'un livre sur 5 traite de langue ou lit-
térature.

- En 3eme rang : les livres religieux : 1434 livres
ce qui &quivaut 2 16%. »

Pour les livres d'enfants ces derniers ont enreci-~
stré 1323 achats ce qui représente 15%.

+ La lanque :

Les titres en lanque arabe ont atteint 8301 ce qui
represente les 88% du total des achats alors que les
livres en francais ont atteint 810 soit 8,6% quant
aux titres anglais ces derniers sont de 291 ce qui
équivaut a 3,1%. °

La plupart des visiteurs soit 65,3% ont estimé& que
la superficie est limitée ce qui fait l'entassement
des agens,par contre les 85% ont exprimé leur appro-
bation quant au lieu géocraphique de la Foire.

Pour la période pendant laquelle se déroule la Foire
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les avis se partagent : les &laves et les étudiants
estiment que la période est loin de la rentrée uni-
versitaire et prés des examens.

... De la publicité sur la foire .

I1 a été remarqué que la presse écrite, parlée et
surtout filmée n'a pas accordée sa place 3 la Foire
mais c'est particuli2rement le bouche 3 oreille qui
joue un plus grand rdle :

L'enquete a donné les résultats suivants :

Publicité par l'intermédiaire des personnes 32%
Publicité par les affiches o ) 21%
Publicité par la presse écrite | 10s
Publicité par la radio 153
Publicité par la télévision 13%

Ce serait idéal pour la Foire, le livre et la lecture
si une telle manifestation trouve le soutient de la
radio et surtout la télévision qui est particuliere-
ment absente alors qu'elle peut jouer un grand rdle
dans l'information et la sensibilisation des cito-
yens .

En conclusion, il est heureux de constater que pour
cette dernidre session le nombre des visiteurs est

de 500 000 soit une augmentation de 50% par rapport

3 l'année précedente.

Lycéens, é&tudiants, enseignants, intellectuels de
tout bord, representants de Minist2res, d'entreprises,
d'Ambassades, de centreg culturels étrangers, d'orga-
nisations politiques et syndicales, de journalistes,
libraires, marchands occasionnels, badauds curieux,



bref, Tunis pendant la foire du livre se retrouve
plus jeune, plus attentive aux livres, 3 1l'€dition
et 3 la lecture.

Etant donné le succés de cette foire il serait sou-
haitable de la dé&centraliser pour en faire profiter
les autres chefs-lieux de gouvernorats et contribuer
ainsi 3 mettre le livre, cet instrument du savoir,

2 la portée de tous.
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"1£ {audrait cn€en un envinon-
rement {avorable 2 La Lectune
qui donnerait nadissance a une
s0c{81t% consciente des avarta-
ges que brocure fa fLectunre et
ol Les Livnes senadient a La
portée de tous".(1)

Reconnaissant 1'importance du livre pour la renais-
sance et le developpement &conomique, social et
culturel, les autorités Tunisiennes .ont déployé

des efforts pour lutter coritre 1'analphabétisme,
pour scolariser 1'ensemble des enfants et poﬁr se
pourvoir d'infrastructures viables pour la produc-
tion et la distribution des livres. Cependant 1l'ab-
sence jusque 13 d'une straté&gie globale du livre et
de la lecture n'a fait qu'entraver ces efforts.

En effet toutes les actions menées furent d&cidées
et ex&cutées isolé&ment pour chaque branche et pro-
fession du livre d'ol l'absence d'é&tudes, d'enqué-
te et d'analyse de l'infrastructure existante, des
ressources en personnel et surtout des besoins en
livres de differentes classes sociales et des dif-
ferents types de lecteurs réels et potentiels.

D'autre part ces efforts sont entravés par le man-
que de personnel qualifié& dans toutes les branches
de l'industrie du livre. D'ailleurs une politique
rationnelle de formation ne peut &tre indépendan-
te d'une politique globale du developpement des

organismes specifiques 2 la promotion du livre et

(1) "Vens une s0cdiété de Lecture - objectifs pourn Les
anntes 80", U N E S C O, 1982,
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de la lecture que ce soit & l'echelle nationale que
régionale.

Par ailleurs il faut lutter contre les contraintes
politiques, &conomiques et sociales et mettre fin
aux obstacles administratifs et financiers qui
ralentissent sinon blogquent la réalisation des
projets tel que :

L'Institut Arabe du Livre (I.A.L)

L'Institut Maghrébin du Livre (I.M.L)

le Conseil National de Promotion du Livre et de la
Lecture (C.N.P.L.L).

Ces institutions seraient un moyen efficace de pro-
motion du livre dans toute la régicn et pourraient
stimuler les activités relatives 3 la promotion de
1'industrie du livre et fournir 1'aide necessaire
pour le developpement de cette industrie. A cet
égard une gestion saine et &quilibrée de ces orga-
ni;mes peut non seulement favoriser la proguction
locale, mais elle peut freiner les pertes en devises
résultant des importations massives de livres &tran-
gers et de matiéres premilres.

L'environnement socio-culturel ne stimule pas la
lecture : L'enfant ne contracte l'habitude de la
lecture ni chez lui ni 3 1'&cole ce qui explique
1'absence de bibliothéques scolaires.

En outre il faut noter comme on l'a d&jad vu que le
réseau de distribution des livres est insuffisant
et mal implanté en particulier dans les zones ru-
rales.

Pour le réseau des. bibliothéques publiques ce der-
nier est de 261 bibliothéques, ce qui represente
323 "sections" (enfants, jeunes et adultes). lLe
réseau, tr&s centralisé, est assez different dans



son mode de fonctionnement du systéme francais.

Il s'articule autour de divers types de bibliothé-
ques :

Des bibliothe2ques ré&gionales (3 seulement sont opé-
rationnelles) qui peuvent se caractériser par 1'am-
pleur du projet architectural jusqu'aux bibliothéques
de 3eme et 4eme catégorie qui ne disposent le plus
souvent que d'une seule pidce, parfois fort vétuste,
mal meublée et au fonds assez poussi@reux. Elles
présentent, toutefois l1'avantage d'assurer une pre-
sence du livre dans les petits villages.

Gr&ce au Fonds de Developpement Culturel crée en
1984 par le Ministére des affaires culturelles, le
budget d'acquisitions a ét& multiplié par 10 et
attedimt en 1985, 1,3milliard de millimes.

Cette ampleur du programme de developpement des
biblioth&ques mis en place, grdce 38 ce fonds spé-
cial d'encouragement, se voit entravée par la cent-
ralisation des décisions et le manque d'une poli-
tique claire et d'une stratégie d'action en direc-
tion du lecteur. Il convientlde noter qu'a cet
égard il reste beaucoup a faire.

D'autre part il faut rappeler que c'est dans les
pays ol il y'a beaucoup de biblioth&ques qu'on
achéte le plus de livres. Donc, les bibliothéques
representent un circuit trés impditant de distri-
bution et contribuent 3 faire connalitre la - pro-
duction &ditoriale. Pour ceci il faudrait penser

4 procéder 3 une animation culturelle et des expo-
sitions de livres. D'ailleurs une éxperience com-
me celle de la FOIRE DU LIVRE DE TUNIS nous prouve
ad quel point le tunisien peut &tre réceptif et peut
pariciper 3 part entiére aux manifestations cultu-
relles. Il serait donc interessant de multiplier

de telles expériences et d'oroaniser réquliérement
foires et expositions de livres & travers toutes
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les regions tunisiennes.

De méme organiser une bonne information du public
grace 3 une critique de qualité dams la presse et
les médias afin que cette critique devienne crédib-
le et qu'elle puisse toucher le grand public. Pour
ceci 1'Etat premier promoteur du livre et de 1'é&di-
tion, encourageant 3 la cr&ation et au developpement
pourrait &galement associer 2 toutes ces actions
des representants des journaux, des périodiques, de
la radio, de la t&lévision voire méme du cinéma
pour que le livre occupe une place plus importante
dans la politique nationale de la communication,
dans une soci&té ol la tradition’ orale ‘a &té
pendant longtemps une réalité sans équivoque.

De toutes les manid&res, le culturel en Tunisie
fonctionne en vase clos et que le livre ne se
maintient que par le marché paralldle institué par
1'Etat grice & ses institutions qui acquigrent des
livres. Et si le livre en Tunisie reste encore
longtemps un"assisté" en puissance, la faute in-
combe aux intellectuels qui se complaisent dans
1'illusion et les certitudes confortables.

Combien ach&tent-ils les livres qu'ils lisent ?
Combien lisent-ils véritablement les livres qu'ils
prétendent avoir lu ?
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LE CONSEIL NATIONAL DE
L’EDITION

Créé par I'article 24 de la loi 66/54 du 3 Juin
1966, le Conseil National de I'Edition a pour
mission :

a) d'évaluer, chaque année, les réalisations ef-
fectuées dans le domaine de I'édition;

b) d'étudier et de donner son avis sur toutes
les questions relatives i I'édition;

— de proposer la liste des ouvrages dont il
pourrait reccommander I'édition.

c) de proposer au gouvernement I'orienta-
tion générale dec I'édition en ce qui con-
cerne:

~ I'élaboration de plans de priorités,

— les études & entreprendre ct les mesures
propres d assurcr la promotion la plus
large de-l'édition,

— les mcsures 4 prendre pour développer la
diffusion du livre tunisicn et le mettre 4 la
portée du public aussi bien a Pintérieur qu'a
I'extérieur du pays.

CREATION D'UN FONDS SPECIAL
DE DEVELOPPEMENT DE LA CULTURE

(Loi des finances pour la gestion 1984)

Artide 92

1} est ouvert dans les écritures du Trésorier Général de Tunisic un Fonds Spécial du Trésor intitulé-
«Fonds spécial de développement dc la eultures destiné 3 financer toute action de nasure ala production
artistique et littéraire ct 3 assurer sa diffusion.

Le Ministre des Affaires Culturelles est 'ordonnateur de ce fonds.

Article 93

Le Fonds Spécial de Développement de la Culture cst Béré par ic Ministre des Affaires Culturelles avec
I'assistance d'une commission consultative dont la liste des membres et les attributions seront fixées par
arrété du Ministre des Affaires Culturelles,

Artide 94 )
Lc Fonds Spécial de Développement de la Culture est alimenté par:

1} — Une taxe sur le vin et la biére produits ou tmportés en Tunisic et destinés i la consommauon inténeure.

Le taux de ectte taxc est fixé conformément au tablcau ci-apres:

Nart du produit UNITE IMPOSABLE TAUX de la taxe
Vin Boutcille de 50 ! au plus... 0D, 015
Bouteille de plus de 50 el... 0D, 030
Bicre Bouteille de 66 o au plus... 0D,030
Bouteille de plus de 66 el... 0D, 045

Le fait générateur de la taxe est constitué par le dédouvanemcent ou h livraison par les fabricants de
bicres ct les embouteilleurs en cc qui concernc le vin.

La taxe n'a pas d'incidence sur le calcul des taxes fiscales et des marges des fabricants, importateurs et
revendeurs,

2) - Une taxe de 10% sur la valeur des contrats conclus avee des artistes étrangers engagés pour animer des

manifestations publiques & caractire commercial, 4 I'exclusion des contrats conclus par le Ministére des
Affaires Culturelles.

Les modalités de recouvrement de cette taxe seront fixées par arrété conjoint du Ministre des Affaires Cul-
wrelles et du Ministre des Finances.

1) = Les dons et legs.
1} ~ Toutes autres ressources qui lui scraient affectées.

iriide 95
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DOCUMENTATION SUR LE
DEVELOPPEMENT CULTUREL

Fonctionnant dcpuis 1980 comme service
du ministére il est devenu un établissement
public en vertu de la 16i de Finaees 1984

Le C.E.DO.DE.C. comprend 3 scrvices:

= Service des études,
~ Service de la Documentation,
— Service des Affaires administratives et

Financiéres.

Objectifs et prérogatives du Centre:

* Rassembler les documents les informa-
tions ct les statistiques concernant 'action cul-
turclle,

* Concevoir ¢t réaliscr des  dtudes, des
recherches ¢t enquétes sur le terrain se rap-
portant aux différents secteurs de la culture,

* Constituer une unit¢ de documentation
specialisée dans le domaine de la culrure,

* Dcdpouiller ct traiter les articles de presse
en vue de constituer des dossiers documentaires
sur la culture, '

* Créer et gérer une banque de donndées
culturelies,

* Rdaliser un guide culturel tunisien,

* Etablir des liens de coopération i I'échelle
régionale ¢t internationale avee Jes autres cen-
tres d'¢tudes de recherches et de documenta-
tion sur le développement culturel,

* Contribuer 4 la formation des agents de
'action culturdlle,

* Organiser des séminaires ¢t des collogues
sur le développement culturel.

L¢ Centre public un bulletin périodique
«AT-TANMIYYAH ATH-THAQAFIYYAH» (l¢

LZicnlnmmamnams anlennaald

Le Théatre National a été créé en vertu de la

loi de Finances pour la gestion 1984.
de contribuer i I'animation culturelle t.héa-

trale par la production, I'édition evla diffusion.
— de favoriser le rayonnement de la création
théitrale tunisienne 3 1'échelle arabe et mon-
diale. .
— de contribuer 3 l'organisation de stages de
formation et de reeyclage.



