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"Documents de synthése sur I'économie de la culture"

RESUME :

A la fin des années 90, la production et la diffusion des biens culturels occupent une
part si importante dans l'activité économique mondiale qu'il est désormais nécessaire d'envisager
aussi la culture d'un point de vue autre que sociologique. En plus, I'évolution technologique
dans la production des supports d'information et I'avénement du multimédia créent une forte
concurrence sur le marché des biens culturels. Cela oblige les grands groupes impliqués dans le
processus production-distribution a redéfinir de nouvelles stratégies. Le tout est soutenu par
l'action des pouvoirs publics.

DESCRIPTEURS :

Economie, Statistique, Industrie, Production, Commerce, Marché, Consommation,
Culture, Cinéma, Disque, Art, Musique, Audiovisuel, Danse, Livre, Bibliothéque, Archives,
presse, Edition, théitre, Archéologie, T¢lévision, Radiodiffusion, Phonogramme, Banque de
données, Industrie information, March¢ information.

ABSTRACT :

At the end of 1990s, the production and the distribution of cultural goods holds so an
important part of the world economic activity than it's necessary to look the culture not only
from the sociological angle. In addition, the technological evolution in medium production and
the invention of multimedia create a great competition in the market of cultural products. That
obliges different groups involved in the process production-distribution to revise their strategies.
The State is not less active in the sector.

KEYWORDS :

Economy, Statistics, Industry, Production, Commerce, Market, Consumtion, Culture,
Movies, Disk, Art, Music, Audiovisual, Dance, Book, Library, Archives, press, Publishing,
theater, Archaeology, Television, Broadcasting, Phonogram, Databanks, Industry information,
Market information.
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I- PRESENTATION DU SUJET

La culture et les oeuvres culturelles font depuis longtemps l'objet de multiples approches
: esthétique, psychologique, sociologique, notamment, qui s'intéressent spécialement au contenu
des oeuvres, a leur réception par les publics et 2 ces publics eux-mémes.

Mais, comment s'effectue la production culturelle ? Comment les produits culturels
sont-ils congus, choisis, mis en forme ou fabriqués, et enfin distribués ? Comment cette
industric est-elle organisée du point de vue stratégie des grands groupes ? Quel est I'apport de
I'Etat dans cette branche d'activité ?

Jusqu'au début des années 70, la production culturelle n'avait jamais été¢ abordée sous
I'angle économique, comme si économie et culture Staient incompatibles. Aujourd'hui, de tres
nombreux travaux , lorsqu'ils n'ont pas fait la synthése sur I'économie de tous les biens culturels,
se sont intéressés a I'un ou plusieurs d'entre eux : cinéma, télévision, disque, livre, bibliothéque,
banques de données, etc.

Face a une littérature aussi abondante et variée, notre sujet, "DOCUMENTS DE
SYNTHESE SUR L'ECONOMIE DE LA CULTURE" nous améne a faire justement le point
en repérant les documents statistiques ou factuels récents qui :

- traitent de 'économie de la culture en général, c'est-a-dire de toutes les composantes
de la culture, ou de plusieurs composantes a la fois ;

- font I'étude approfondie de I'économie d'un bien culturel donn¢ ;

le but étant d'en proposer éventuellement I'acquisition par la bibliothéque de 'ENSSIB. un sujet
digne d'intérét.



II- SYNTHESE!

Bien que l'année 1993 se soit révélée favorable pour la quasi-totalité des activités
économiques culturelles, aprés trois années de stagnation, chaque secteur de cette industrie a
connu des problémes spécifiques liés a l'interdépendance entre les biens culturels. Celle-ci se
traduit soit par une forte concurrence sur le marché, soit par des relations de complémentarité,
entrainant des regroupements, ou alors une simple disparition d'acteurs.

En ce qui concerne 1'édition des phonogrammes, I'évolution croissante du CA des
Maisons de Disques, soit 5 % en 1993, contraste avec le rythme lent observé au cours des
années précédentes. Cette performance d'autant plus remarquable qu'elle s'inscrit, pour l'année
1993, dans un contexte économique difficile, est reliée a une évolution favorable des prix
doublée d'une bonne tenue de la variété d'expression frangaise. Le CA de 1993, évalué a 6 250
M F pour l'ensemble des 46 entreprises d'au moins 20 salariés, avec au total 3 500 travailleurs,
a augmenté de 16 % l'an dernier, selon le bilan de la Fédération Internationale de I'Industrie
Phonographique. Il s'est vendu l'année derniére pour 177,5 Mrds F de disques ¢t de cassettes.
Les compacts (1740 M F) supplantent le vinil qui disparait progressivement des bacs : les
ventes sont tombées a 40 M d'unités. En France, la reprise s'amorce doucement. Le marché
fréle les 2 Mrds F (une hausse de moins de 1 %). I est vrai qu'il y a de moins en moins de
disquaires (2000 en 1980, 200 en 1995).

Pour tenter d'éviter leur disparition, l¢ Gouvernement lance un plan de soutien aux
investissements dans les commerces culturels (700 000 F de financement ). Le dispositif
concerne aussi bien les disques, les livres et le multimédia ; un véritable coup de pouce pour ce
dernier dont le marché décolle ¢t suscite l'attention du Gouvernement qui s'interroge sur la
facon de financer son développement. Les éditeurs voudraient une baisse de la T.V.A. de 18,6
%, actuellement a 5,5 %, et une taxe pour les jeux vidéo. Il y a peu de chance qu'ils obtiennent
satisfaction. En revanche, le Fonds de Soutien aux multimédia, sous I'égide du C.N.C., devrait
étre renouvelé et, des aides pour les entreprises vont étre mises a I'étude.

Le secteur de I'édition de livres, qui totalise en 1993 400 entreprises avec un
effectif salari¢ de 16 300 personnes, a vu son CA augmenter de prés de 5 % malgré la
diminution des nouveautés et rééditions, et I'évolution trés modérée des prix ; Cette bonne
performance s'observe alors que les tirages moyens, qui comptaient plus de 11 000 exemplaires
5 années avant, se chiffrent 4 9 000 exemplaires seulement ; ce qui entraine une détérioration
des marges et des résultats. Le solde du commerce extérieur de la branche est de -9 M F et les
investissements sont de 230 M F. Le prix du livre est réglementé et ce dernier bénéficie d'un
régime fiscal privilégié au regard de la T.V.A. (5,5 %).

1 . Les données statistiques restituées dans la présente synthése proviennent essenticllement
des études sectorielles et autres documents consultés a la C.C.L de Lyon.



Une dizaine de groupes dominent I'édition en 1993, ¢t dont deux seulement ont une
envergure internationale : Groupe de la Cité (avec un CA de 6 780 M F), Hachette Livres (avec
un CA de 6 171 M F).

Longtemps limitée au livre, l'activit¢ d'édition s'élargit désormais pour prendre en
compte les nouveaux supports et les techniques multimédia.

Ce qui caractérise le secteur cinématographique en 1993 : un vivier de créations
dynamiques mais, des entreprises de production dont la situation économique et financicre
serait alarmante. La production? cinématographique est largement soutenue par les différentes
aides de I'Etat et les obligations de financement de la production pour les diffuseurs. Ces
derniers sont devenus les principaux acteurs du marché : premiers financiers et premiers
demandeurs. L'évolution actuelle est marquée par une diversification des activités, le secteur
s'intégrant aux différents autres secteurs de l'audiovisuel.

En 1991, les investissements se chiffrent a 3 120 MF pour un total de 1 552 entreprises
d'au moins 20 salariés, avec 4 130 travailleurs, et une VA de 2 547 M F. Le CA du secteur est
alors de 6,4 Mrds F et représente pres de 9 % du CA global de l'audiovisuel. La France reste le
premier producteur européen devant |'Ttalie. Elle réalise plus de 30 % de la production de la
C.E.E.

La profession est fortement réglementée et le contréle de cette réglementation incombe
au C.N.C., établissement public placé sous la tutelle du Ministére de la Culture.

La politique marketing adoptée concentre les recettes sur peu de films. Les producteurs
vont donc chercher a limiter le risque de production en s'appuyant sur des "valeurs sures” : les
talents humains et notamment les acteurs dont la renommeée va faire la publicité du film, le sujet
du film en exploitant par exemple un roman a succés. Les média sont des partenaires essentiels
de la promotion d'un film.

Pour ce qui est de la distribution, deux événements ont marqué l'année 1993 :

- la création de la société de distribution Gaumont Vidéo Buéna Vista International
(G.V.B.V.1) qui résulte de I'association de Buéna Vista International et Gaumont, entrainant un
vif redressement de la fréquentation des salles, dont aura d'ailleurs profité¢ pleinement G.B.V.L
qui se voit hissée en téte de liste des distributeurs. Avec son actif, la distribution de plusieurs
grands succés de 'année et un total d'entrées de plus de 31 M, G.B. V.1 devance largement ses
concurrents directs. Ce résultat montre que les concentrations au sein de la distribution sont loin
d'étre terminées et continuent a accroitre les inégalités entre les distributeurs.

- La chute de la fréquentation, l'extréme sensibilit¢ du marché a l'offre de produits
conduit a une concentration du CA du secteur au profit des plus grands. Les recettes (par
distributeur-producteur) en 1993 se chiffrent a 1 748,0 MF. Le nombre d'entreprises (de
distribution de film enregistrant des résultats d'exploitation au cours de I'année) est de 163 ;
4116 films ont été distribués, dont 381 pour la premiére fois.

2 . Voir aussi ANNEXE n° 1 : Profils Sectoriels : Production de films. Nov. 1994.



L'exploitation des salles de cinéma a connu unc année 1993 remarquable sous
bien des aspects. Dans un contexte de stagnation de la consommation des ménages, les recettes
guichet se sont accrues de 15 % et la fréquentation est passée pour la premicre fois depuis 1987
au-dessus du seuil des 130 M d'entrées. Attribuable certainement au succés de quelques films
américains mais aussi frangais, ce redressement ne signifie probablement pas un retournement
de la tendance de long terme conduisant a la désertification des salles par les spectateurs. Mais,
sur un marché considéré comme récessif, une année 1993 permettant une amélioration des
résultats et du cash flow des entreprises, représente une bouffée d'oxygeéne pour les exploitants
ayant a réaliser par ailleurs d'importants investissements pour adapter leurs salles 4 la demande
du public

En 1992, on a 4 402 salles, 2 259 lieux d'exploitation, un CA de 3,772 MF pour 686
entreprises réunissant 5 666 salariés.

Les résultats du secteur de 1'édition-distribution de vidéo sont en baisse en 1993.
Les prix s'effondrent. Le marché est particulicrement concentré (la montée des ventes observee
repose sur le succés de trois titres). Les difficultés proviennent de la rationalisation de la
distribution des vidéo cassettes par les hypermarchés jusquiici principaux partenaires des
éditeurs. La relance du secteur passe par la recherche de nouvelles structures et de nouveaux
canaux de distribution. Le secteur représente 2,5 Mrds de CA avec 22 entreprises.

L'article 52 de la loi du 3-07-1985 étend le contréle du C.N.C. aux activités d'édition et
de diffusion vidéographiques. Mais, 1a forte croissance du marché de la vente et 'augmentation
induite du nombre de cassettes mises sur le marché rendent la mise en oeuvre de ce contréle
difficile dans la pratique. Depuis 1992, une taxe de 2 % sur le CA des activités vidéo alimente le
compte de soutien a l'industrie cinématographique géré par le C.N.C. Cette taxe s'ajoute a la
T.V.A. majorée sur les locations de vidéocassettes préenregistrées.

Le taux d'équipement des ménages en magnétoscopes se situe en France loin derricre
ceux du Royaume-Uni, des Etats-Unis et du Japon, tandis que sa part de marché européen de la
vente est comparable 2 celle du Royaume-Uni. IIs représentent a eux deux plus de la moiti¢ du
marché européen, en 1993. Malgré la concentration de la demande sur certains titres, et donc
sur certaines entreprises, les éditeurs restent éparpillés. C'est au niveau de la distribution qu'
apparaissent des concentrations d'une part, et d'autre part, la mise en place de synergie entre les
entreprises, afin de réaliser des économies d'échelle. Cette concentration se fait autour des plus
forts ( Warner, Fox, CIC, Gaumont Columbia Tristar, Canal Plus, TF1 Vidéo, Delta repris a
100 % par Philips). Deux sociétés, Buéna Vista Home Vidéo et Gaumont Columbia Tristar,
représentent 40 % du marché de la vente vidéo.

Différentes stratégies sont élaborées pour remédier a la détérioration du marché :

- élargissement de la distribution en dehors de la grande distribution et des magasins
spécialisés ;

- baisse des prix : Fil 4 Film s'est particuliérement distingué dans la pratique de cette
politique ;

- obtention d'un délai raccourci entre la sortie des films en salle et leur vente en vidéo ;



- diversification des produits avec développement des cassettes hors cinéma (TF1

Vidéo).

La radio?, dans un contexte de crise de la publicité, a enregistré en 1993 des résultats
remarquables : progression trés satisfaisante des recettes (+ 8 %), redressement de la part de
marché face aux autres média. Cette évolution favorable devrait se poursuivre en 1994,

Au-dela des centaines de stations qui couvrent le territoire national, le secteur est trés
concentré et largement dominé par 4 grands ensembles en France qui drainent les deux tiers de
l'audience : CLT (RTL), Europe 1 Communication, NJR et Radio France, et contrdlent
I'essentiel des recettes publicitaires par lintermédiaire des régies intégrées. En 1993, 1800
fréquences ont été exploitées ; les recettes publicitaires se sont €levées a 3 500 MF et la
redevance destinée a la radio a été de 2 000 M F.

Les pouvoirs publics ont confié I'entiére responsabilité de la réglementation des radios au
C.S.A., en attribuant a ce dernier des pouvoirs dont la gestion et l'attribution des fréquences, le
contrdle du droit de la commercialisation...

Sur le plan international, les radios frangaises ont amorcé une diversification
européenne, notamment pour des raisons de rareté. Méme si le savoir-faire national dans ce
domaine est un des plus performant, les concentrations a I'ocuvre chez les voisins ameéneront
dans les années suivantes I'émergence de concurrents trés séricux (Prisa en Espagne,
Bertelsmann en Allemagne). Pour [linstant, C.L.T. (Compagnic Luxembourgeoise de
Télévision) est le leader européen, appuyant ses positions en Europe ; Cette Europe ou dominait
le secteur public et dont I'ouverture s'est progressivement opérée vers le secteur privé. R.F.L
occupe le 8¢me rang mondial. En outre, la France est un des rares pays & posséder des radios
privées nationales.

A propos du secteur télévisuel®, la croissance dans la diffusion des programmes
s'est poursuivie en 1993 avec une progression sensible des recettes publicitaires et des
abonnements de Canal Plus. Cette évolution favorable devrait se poursuivre en 1994. Le CA
est estimé a 25,0 Mrds F, soit une augmentation de 5 % sur I'exercice 1992.

Les principaux groupes opérant en France : Canal Plus (avec un CA de plus de 8,6
Mrds F, France Télévision (F2 & F3, CA de 9 Mrds F), Métropole Télévision (M6, CA de plus
de 1,5 Mrds F), et Télévision Frangaise (TF1, CA de 7,7 Mrds F).

Le financement de la télévision repose en France sur trois types de recettes : la
redevance, qui finance pour partic les chaines publiques et dont le montant est fixé par les
pouvoirs publics ; I'abonnement, paru en France en 1980 avec le lancement de la premicre
chaine 4 péage, Canal Plus ; et la publicité, qui est désormais la principale source de recettes des
télévisions privées, tout en assurant une partic des recettes des chaines publiques. La loi
Carignon du ler Février 1994 modifie actuellement la structure du contrdle financier des
chaines de télévision (détention possible par une méme personne physique ou morale de 49 %
du capital ou des droits de vote d'un service de télévision national hertzien (loi n° 94-88), contre
25 % au paravent.

3, - Voir aussi ANNEXE n° 2 : Profils Sectoriels : Radio et télévision.
4 _Voir aussi ANNEXE n° 2 : Profils Sectoriels : Radio et télévision.



Quant a la production des programmes, il faut faire face a d'importantes difficultés
économiques. La demande de programmes de chaines augmente mais, celles-ci se tournent vers
des programmes plus rentables (les émissions produites en interne ou le sport, par exemple).
Une contribution au financement de la production indépendante leur est néanmoins imposée;
Mais, c'est par le développement des nouvelles chaines de télévision que le secteur espére
trouver un second souffle. D'autre part les difficultés financiéres entrainent l'intégration et la
diversification des activités, le maintien d'un secteur de production indépendant pourrait étre
difficile a I'avenir. Le CA de 1993 est estimé a 6 M F dont 80 % réalisés par le secteur de la
production aidée. Le secteur totalise 360 entreprises et un effectif salarié de 5.000 personnes.

Malgré ce développement difficile, le volume des exportations des programmes frangais
poursuit sa croissance en 1992, avec une augmentation de 33 % par rapport a 1991. Les ventes
a l'extérieur représentent 390 MF. Depuis 1988, le volume des exportations a augmenté de 400
%. Malgré cette progression, le solde du commerce extérieur est négatif (-973 MF). Le marché
frangais et, plus largement, le marché européen sont dominés par les productions américaines.
La production européenne est insuffisante face a la croissance de la demande. 15 % des
dépenses de programmes des chaines européennes vont a 'achat de programmes américains.

Selon "Les rapports du Sénat", La presse connait toujours une situation difficile alors
que la concurrence des autres média ne cesse de se renforcer a son détriment. Elle est entrée
dans une phase de mutation et de modemisation nécessaire qui conditionne son avenir.

Pour certains, sa situation est dramatique ; les chiffres témoignent de sa " mauvaise
santé" économique : le tirage global des quotidiens nationaux et régionaux, qui s'était maintenu
au-dessus de 11 millions d'exemplaires jusqu'en 1970, est descendu aujourd’hui en dessous de
10 millions d'exemplaires, alors que le nombre de quotidiens est passé de 94 titres a moins de
73. La presse magazine a quant a elle micux traversé ces derniéres années, mais, a présent, clle
paie, clle aussi, son tribut a la crise.

Cette crise est due a la concurrence des autres média, en particulier a la télévision, avec
laquelle elle partage les recettes publicitaires. Mais, les causes du mal sont aussi propres aux
entreprises de presse clles-mémes : coiits de fabrication et de distribution trop élevés, attention
parfois insuffisante portée aux attentes des lecteurs.

Conscients de ces difficultés, les éditeurs de journaux tentent aujourdhui de moderniser
la distribution et la fabrication pour stabiliser le prix de vente des journaux afin d'attirer plus de
lecteurs. Les pouvoirs publics peuvent faciliter ces adaptations nécessaires en accompagnant de
telles initiatives ; l'appréciation de I'action gouvernementale vis-a-vis de la presse ne devant pas,
d'apres le Sénateur Jean CLUZEL, se limiter aux seules aides directes et indirectes figurant
annuellement dans la loi des finances initiale. En effet, en 1993, le systéme d'aide traditionnel a
¢té conforté par deux dispositifs particulicrement bienvenus : un plan d'aide exceptionnelle a la
presse pour les entreprises touchées par la crise du marché publicitaire (quotidiens et
hebdomadaires d'information générale, tant nationaux que régionaux) ; une aide a I'adéquation
structurelle des entreprises de presse.

A ces mesures conjoncturelles nécessaires mais insuffisantes pour obtenir une
amélioration durable de la situation de la presse frangaise, est venue s'ajouter unc aide
structurelle de I'Etat dans le cadre d'un "plan social pour la presse parisienne”. Dans les autres



pays européens, il existe des systémes d'aide a la presse tels que "l'aide a linvestissement de la
presse", les "tarifs préférentiels” etc.

Aujourd'hui, les entreprises de presse ont essentiellement besoin dinvestir pour
améliorer ou créer de nouvelles éditions (récemment : édition pour enfants). Il serait
souhaitable, selon le Sénateur, de compléter le dispositif de l'article 39 bis par un systéme de
préts a taux bonifiés, a l'imitation de ce qui existe dans plusieurs pays dEurope occidentale
(Allemagne, Italie, Espagne, Gréce). Il convient, toujours selon J. CLUZEL, de s'interroger
aujourd'hui sur les adaptations nécessaires pour que laide a la presse, qui doit étre
fondamentalement une aide au lecteur, corresponde effectivement a sa justification : l'acces a
une information politique et générale pluraliste.

Les autres secteurs culturels, comme celui du marché de l'art, ont également connu des
hauts et des bas. Si la Normandie a enregistré une baisse de 15 % pour les transactions en 1994,
aprés une hausse en 1993 de 18 %, a Paris, le marché a ét¢ marqué par une nette augmentation
des ventes au cours des 6 premiers mois de I'annde, sur la lancée de la reprise constatée dés la
mi 93. Mais, le rythme s'est tassé au second semestre et les professionnels ont attribué ce
tassement 4 "l'attentisme des vendeurs" en période préélectorale : les incertitudes politiques et
économiques n'encouragent pas les propriétaires a mettre sur le marché des grosses pieces. On a
quand méme vu passer deux tableaux de picasso qui ont dépassé 20 Mrds F et 3 sculptures qui
ont atteint respectivement 10, 6,5 et 3,5 millions de francs.

Ce que les professionnels retiendront de l'année 1994, c'est l'adoption a la fin de l'année
de la 7éme directive sur la T.V.A. sur les ventes fixée a 5,5 % dans toute 1'Europe, un pas
incontestable vers I'harmonisation du marché ; sauf pour la Grande-Bretagne qui a obtenu un
régime dérogatoire lui permettant de limiter la T.V.A. 4 2,5 %. En tout, les commissaires
priseurs frangais estiment que pour l'art contemporain, les Britanniques bénéficient d'un
avantage qu'ils chiffrent 4 6 %. Dans ces conditions, Paris ne saurait rivaliser 4 armes égales
avec Londres.

Partant, la tendance générale est a la poursuite de la reprise constatée en 1993, méme si
le bonheur des uns fait le malheur des autres (concurrence entre presse et radio/télé en maticre
de recettes publicitaires); L'action gouvernementale en termes de réglementation et d'aide
financiére au secteur économique culturel reste appréciable et s'améliore de plus en plus. Il reste
que dans certains secteurs, les acteurs doivent encore se mobiliser pour sortir du gouffre et
préparer l'avénement des autoroutes de linformation qui n'épargneront aucun support
d'information, aucun médium, aucun secteur économique culturel.



I1I- METHODOLOGIE DE LA RECHERCHE

IIT 1- RECHERCHE PRELIMINAIRE

Afin d'avoir une définition extensive des concepts "ECONOMIE" et "CULTURE", et
de circonscrire le champ de notre recherche, nous avons consulté en premier lieu la
documentation suivante dans la bibliothéque de IENSSIB :

- Encyclopaedia universalis corpus 6 : climatologie-cytologie. - Paris : Encyclopaedia
Universalis Editeur, ¢1990
ISBN 2-85229-287-4

- Annuaire statistique de 1a France 1990 / dir. pub. Jean-Claude Milleron. - Paris :
Institut National de la Statistique et des Etudes Economiques, 1990. - vol 95
ISBN 2-11-065386-8

- Chiffres clés 1993 : statistiques de la culture / Janine Cardona, Chantal Lacroix.

- Paris : La Documentation Frangaise, 1993. - Annuaire réalisé par le Département
des Etudes et de la Prospective du Ministére de la Culture et de la francophonie.
Direction de I'Administration Générale
ISBN 2-11-002985-4

Cet état statistique dont la consultation nous a été recommandée par le Directeur de
notre recherche s'est révélé trés intéressant : il fait la synthése de données chiffrées sur
I'ensemble du domaine culturel, bien qu'a quelques composantes prés ( les banques de données,
l'information). Il est intéressant aussi parce que fournissant en fin de chaque chapitre relatif aux
statistiques sur une composante donnée de la culture, une liste de documents pertinents plus ou
moins actuels, sous une rubrique intitulée "Pour en savoir plus" (Voir paragraphe sur la
Recherche Manuelle : Exploitation des bibliographies d'auteurs).

L'exploitation des ouvrages sus-cités nous a conduits a retenir des mots-clés dont le
nombre et la diversit¢ n'ont d'égal que I'étendue du domaine couvert par notre théme de
recherche : "ECONOMIE DE LA CULTURE".

III 2- DETERMINATION DES MOTS-CLES

Ayant obtenu des résultats voisins de zéro lors d'un premier essai d'interrogation de
certaines bases de données en ligne et de certains cd-rom, avec la combinaison des termes
"économie” et "culture"” dans les €quations de recherche, nous avons envisagé ces concepts dans
leurs différents aspects ou composantes, en nous servant du Lexique PASCAL de I'année 1988,
¢dité par le CNRS. Nous avons retenu :

DOMAINE ECONOMIQUE

- Economie - Industrie

- Statistiques-Chiffres-Données chiffrées - Production

- Commerce - Consommation

- Marché



DOMAINE CULTUREL

- Culture - Cinéma - Musique - Danse

- Disque - Art - Audiovisuel - Phonogramme
- Livre - Presse - Edition - Biblioth¢que

- Information - Théatre - Archéologie - Archives

- Télévision - Radiodiffusion - Banques de données

Etant entendu qu'une combinaison des termes du premier domaine avec ceux du second donne
des vedettes-maticres répondant a notre sujet de recherche.

IT1 3- RECHERCHE MANUELLE
III 3.1- BIBLIOTHEQUE DE L'ENSSIB

Pour repérer des publications plus récentes (parues en 1994-1995), les documents
suivants ont été consultés, en nous servant des indices DEWEY récupérés sur les notices des
références pertinentes sélectionnées pendant l'interrogation du CD-ROM ELECTRE-BIBLIO
1994) :

- Les livres disponibles 1995 : french books in print, sujets. - Paris : Editions du cercle
de la librairie, 1994. - Vol. 1-2
ISBN 2-7654-0574-3

- Bibliographie Nationale Frangaise : livres. - Paris : Bibliographie Nationale de
France, 1995. - N° 1-5, mensuel
ISSN 1142-3250

- Livres de France. - Paris : Editions du Cercle de la Librairie, 1995. - Mensuel
ISSN 0294-0019

Le premier document présente les notices signalétiques par thémes ou sujets, dans
l'ordre des indices de la classification décimale de DEWEY (CDD), avec un sous-classement
alphabétique par noms d'auteurs et des index en classement secondaire. Tres touffu, il ne se
préte pas bien a une recherche bibliographique pure. Il sert plus au repérage d'ouvrages sur le
marché ; il est dailleurs congu a cet effet. C'est pourquoi nous avons surtout consulté les
suivants et récupéré les titres qui nous ont paru intéressants.

Le dernier, quant a lui, sous sa rubrique "Livres du mois", donne les notices classées
également par thémes. Ceux-ci reprennent les intitulés des indices de la CDD qui indexent les
notices. Sont ici répertoriées les nouveautés et les nouvelles éditions, a I'exception de celles ne
bénéficiant pas d'une distribution réguliere dans les points de vente du livre, tels que les
ouvrages distribués exclusivement par correspondance. Il renferme deux tables alphabétiques de
titres et auteurs.

111 3.2- BIBLIOTHEQUES DES 2nd , 3e CYCLES ET BIBLIOTHEQUE CENTRALE
DES UNIVERSITESDE LYONII ET LYON III

Les deux premiéres sont des bibliothéques spécialisées en Sciences Economiques et
Gestion. L'ensemble du fonds documentaire se compose de théses, mémoires, monographies et
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plus d'une centaine de titres de périodiques, tous placés en libre accés. On peut également faire
des recherches a partir d'un catalogue manuel Auteurs et Matiéres. I n'existe pas de catalogue
Titres. Toute la gestion de ces deux unités documentaires est manuelle.

Le fonds d'ouvrages est classé selon le systtme de la CDU (Classification Décimale
Universelle). Compte tenu du fonds disponible, nous avons effectué nos recherches dans les
domaines suivants :

COTE DOMAINE

31 Statistiques
338.44/45  Economie industrielle
65.8 Marketing
681.3 Informatique

Nous avons également sélectionné des titres de périodiques, dont nous avons feuilleté
les collections sur place.

Sur le peu de documents pertinents trouvés, seuls deux ou trois étaient d'actualité et
réellement intéressants. Notons cependant que les mémes documents ont été repérés lors de
l'interrogation de bases de données différentes.

La recherche dans le fonds documentaire de la Bibliothéque Centrale ne s'est pas
révélée intéressante : nous n'avons presque rien trouvé de pertinent dans le fichier manuel
signalant la quasi-totalité du fonds. Surtout que nous recherchions, non pas des ouvrages sur la
théorie économique de la culture, mais des monographies faisant état des faits.

I 3.3- BIBLIOTHEQUE MUNICIPALE DE LA PART-DIEU

Cette vaste bibliothéque de lecture publique ouvre l'accés & 1 650 000 documents
(écrit, image, son), fonds couvrant tous les domaines du savoir.

Nos recherches ont été faites en partie dans la salle d'information générale ou sont
localisés les ouvrages sur divers sujets d'actualité, des ouvrages d'information et de
documentation, plus de 200 titres de journaux et revues, presse nationale et étrangére, des
dossiers de presse sur I'actualité, etc. Nous avons aussi recherché des informations économiques
dans la salle des sciences localisée au deuxiéme étage.

I faut signaler que la gestion du fonds documentaire est entiérement informatisée et les
terminaux de consultation répartis dans les différentes salles nous ont permis de repérer et de
localiser les documents. Notre recherche a été cependant essentiellement manuelle.

A toutes fins utiles, notons qu'il est possible d'interroger les banques de données en
ligne, en prenant un rendez-vous ; ce service est payant. Il permet d'accéder aux fichiers d'autres
bibliothéques (St.-Etienne, Médiathéque La Villette...)
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I 3.4- CENTRE DE DOCUMENTATIONDE LA C.C.1. DELYON

Etant donné que nous recherchions une information chiffrée et / ou factuelle sur une
branche d'activité économique donnée, nous avons pensé aux synthéses statistiques élaborées
régulicrement par les Chambres de Commerce et dIndustrie, dans le cadre des études
¢conomiques sectoriclles ou de branche entreprises par elles. En fait, cette institution, a cause de
ses activités, est trés renseignée sur les faits économiques, et ses publications sont fort
intéressantes.

Pour choisir des sources d'informations a consulter, nous avons consulté entre autres :
- SIS : les sources d'information statistique. - APERIA Edition, 1993. - Tome 1

Cet ouvrage comporte 5 index dont ceux des mots-clés, des publications et des
banques de données.

Nous avons sutout bénéfici€ de l'aide du personnel du Centre de Documentation qui a

sélectionné pour nous, a partir de nos descripteurs, des documents qui se sont révélés assez
complets et trés pertinents.

11 3.5- EXPLOITATION DES BIBLIOGRAPHIES D'AUTEURS ET AUTRES
CATALOGUES
Un aspect aussi essentiel de notre recherche manuelle a consisté i passer
systématiquement en revue les bibliographies générales ou cachées d'auteurs d'ouvrages et/ou
d'articles de périodiques que nous avons consultés. C'est le cas de I'annuaire "Chiffres clés 1993
: statistiques de la culture” signalé plus haut.

Par ailleurs, les documents suivants nous ont fourni des titres fort interessants :

- Catalogue des livres et périodiques parus en 1994, -Paris : La Documentation
Frangaise, 1995.

Ce document recense et signale tous les ouvrages et périodiques édités ou diffusés par
la Documentation Frangaise, du ler Janvier au 31 Décembre 1994. Les parutions sont classées
pae themes dont 'économie, la culture et la communication.

- Liste des livres et périodiques sur le théme "Communication [et] Culture”. -Paris : -
La Documentation Frangaise, 1995. - n° 8 (liste arrétée au ler Mars 1994),

IV- RECHERCHE AUTOMATISEE

IV 1- RECHERCHE SUR CD-ROM

IV 1.1- CHOIX DES CD-ROM

Pour sélectionner les CD-ROM a consulter, nous avons exploité les documents suivants :
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- Annuaire du CD-ROM : les titres frangais / Jeannick Scolary. - 5¢ éd. - Paris : A
JOUR, 1994. - Réalisation [du] Centre Documentaire d'A JOUR
ISBN 2-903685-56-8

Ce "premier annuaire des titres CD-ROM frangais" répertorie les CD-ROM par
théme, notammenten Economie, Culture, annuaires-Banques de données, Presse-Actualités-
Publications. Il est disponible dans la salle de référence de la bibliothéque de 'ENSSIB ;

- Liste des CD-ROM consultables i la bibliothéque de 'IENSSIB.

IV 1.2- DESCRIPTION DES CD-ROM

IV1.2.1- CD-ROM ELECTRE-BIBLIO

Contenu : Texte, références bibliographiques.
Ce document renferme le contenu de la banque de données en ligne du Cercle de la
Librairie, soit 350 000 titres disponibles ou en cours de publication, publiés par 10 000
éditeurs et diffuseurs de langue frangaise. Les notices bibliographiques sont proposées
dans 7 formats différents dont 'TUNIMARC, le LC.MARC et le BL. MARC, avec une
description des différents points d'accés aux notices (indices CDU, vedettes-maticres,
etc.) ;

Logiciel : Le logiciel BUREAU VAN DIJK permet le transfert des notices dans le systéme local
(MS-DOS pour la bibliothéque de 'TENSSIB) ;

Edition : Ed. du Cercle de la Librairie ;
Langue : Frangais et Anglais ;

Diffusion : CD-ROM Edition & Diffusion, Bureau Van Dijk, Cercle de la Librairie,
Europeériodiques ;

M.A.J. : Trimestrielle ou mensuelle ;

Prix : Ab. annuel : 4 disques a4 8 650 FF , 11 disques 4 13 600 FF ;
Version : P.C.

Critéres d'accés aux notices catalographiques :

* A - Mots du titre et du sous-titre G - Auteur

* B - Descripteurs de vedettes-matiéres H - Collection
C - Mots du résumé I - Editeur

* D - Index général * J - Date
E - Mots-clés de DEWEY K - Prix

F - Table DEWEY

NB. : les critéres précédés d'un astérisque ont €té utilisés lors de notre recherche.
Nous avons interrogé en frangais.
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Nous avons choisi I'acces "Recherche documentaire” (booléenne) et avons obtenu les
résultats suivants :

CRITERES EQUATIONS RESULT | REF. REF.
ATS PERT. | CHOISIES
&)

(2)- (BANQUES ET DONNEES) ET (DATE
mots >=1990) ET (ECONOMIE QU

COMMERCIALISATION) 17 1 1
du (3)-(ECONOMIE QU INDUSTRIE) ET
{(CULTURE OU CULTURELLES) 27 11 4
titre
(4)-(CINEMA OU THEATRE OU DISQUE QU
+ INFORMATION) ET (DATE >= 1990) 16 7 2
date (5)-(STRATEGIE OU MANAGEMENT)
ET (INDUSTRIE ET CULTURE) 0 0 0
descripteurs | (ECONOMIE ET CULTURE) ET
des (DATE <= 1990) 5 2 1
vedettes-
matiéres {ECONOMIE OU MARCHE) ET INFORMATION 49 9 5
TOTAL APRES TRI DES DOUBLONS - . 9

(1) - Le nombre de références choisies est différent du nombre de références pertinentes
lorsque le critétre DATE n'a pas été pris en compte dans 'équation de recherche. Dans ce cas
les références choisies sont celles relatives aux publications récentes, obtenuesnaprés un tri
manuel.

(2) - La liste des notices sélectionnées par cette équation comportait des publications dont le
titre ne renfermait ni le crittre "ECONOMIE", ni le critére "COMMERCIALISATION", alors
que la présence d'au moins un de ces concepts dans le titre était indispensable pour que la notice
soit sélectionnée. Nous n'avons pu déterminer la cause de cette sélection.

(3) - Ce que nous n'avons pas compris ici c'est qu'en combinant le résultat de I'équation (2) avec
le critére DATE, soit (DATE >= 1990) ET (ECONOMIE OU INDUSTRIE) ET (CULTURE
OU CULTURELLES), nous avons eu un résultat égal a 118 261 références, résultat qui est en
fait le nombre total de notices des documents publiés a partir de 1990 et figurant dans la base.
Effectivement, certaines des notices visionnées concernaient des monographies publiées avant
1990. L'hypothése d'erreur de frappe pendant la formulation de I'équation est i écarter, copie
d'écran de la séquence d'interrogation faisant foi. (a revoir)

(4) - Nous n'avons pas inclu ici le crittre DATE parce que le nombre de références
sélectionnées était petit.
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1V1.2.2- LE CD-ROM BNF (BIBLIOGRAPHIE NATIONALE FRANCAISE)

Contenu : Références bibliographiques.
Congu a partir de la banque de données "BN OPALE", "BNF", il réunit sur deux
disques 600 000 notices complétes et normalisées de livres entrés par dép6t 1égal
depuis 1970. Ces notices, de format UNIMARC, décrivent les ouvrages, les différents
points d'acces et en particulier les formes rejetées (patronymes/pseudonymes) et
parallcles des auteurs, des titres uniformes et mots-maticres

Logiciel : le logiciel OPTI-WARE, OPTI-NET (version Réseau) de la Société ONLINE
COMPUTER SYSTEMS, permet le transfert des notices (Norme ISO 2709) dans le
systéme local ;

Diffusion : Chadwyck Headley France, Europériodiques, Faxon ;
Edition : Bibliothéque Nationale ;

Langue : Frangais et Anglais ;

M.A.J. : Trimestrielle ;

Prix : Ab. annuel : 8 000 FF

Version: P.C.

Critéres d'acces aux notices catalographiques :

- ti = titre - au = auteur

- ap = auteur personne physique - ac = auteur collectivité

- at = auteur-titre - ed = éditeur/imprimeur

- 1 i= lieu de publication -in =ISBN

- co = collection - mc = mot notice

* mt = mot titre - ma = mot auteur

* ms = mot sujet - me = mot éditeur/imprimeur
- mo = mot collection * an = date de publication

- la = langue * ¢s = combiner les recherches

NB. : les critéres précédés d'un astérisque sont ceux que nous avons utilisés dans nos équations
de recherche.

En utilisant les critéres Economie, Culture, Banque de données, Industrie..., nous avons
eu a peu pres les mémes résultats que précédemment : du moins les mémes titres revenaient.
Cependant, le résultat le plus insignifiant a été obtenu avec I'équation "Information et
Economie”, soit 23 références dont une seule satisfaisante bien que déja sélectionnée ailleurs.

1V1.2.3-LE CD-ROM CD-THESE N° 2

Contenu : Texte : il s'agit du catalogue des 170 000 théses universitaires soutenues en France
depuis 1972, dans toutes les disciplines ; a partir de 1983 pour les matiéres médicales;

Logiciel : JOUVE, possibilité de transfert des notices dans le systéme local ;



Edition : Laser Média ;

Diffusion ;: Chadwyck Healy France SA ;

M.A.J. : Annuelle ;

Langue :Frangais ;

Prix Ab.annuel:

Version : P.C.

3000F ;

Critéres d'accés aux notices catalographiques :

- Auteur

* Sujet (Theses postérieures a 1985)
- Aire géographique étudiée

* Année

* Mot du titre
* Domaine d'étude
- Etablissement
- Directeur de recherche.

15

Nous avons opté pour une interrogation par domaine d'étude, mot du sujet et/ou du

titre, le domaine choisi €tant celui des Lettres-Sciences Humaines et Sociales. La recherche par

domaine d'étude et mot du sujet s'est avérée non fructueuse (voir équation (1) du tableau
suivant). D'autres équations de recherche ont été¢ formulées, soit en mode assisté, soit en mode
expert, mais ont aussi abouti a des résultats assez maigres :

DOUBLONS

REF. REF.
CRITERES EQUATIONS RESULTATS | PERT. | CHOISIES
Domaine | (1)-(ART OU ARCHEOLOGIE) 1294 - -
d'étade
+ (1) ET ECONOMIE 0 0 0
mot du sujet
Mots | TIT=ECONOMIE ET TIT= 5 3 0
CULTURE
du (TIT=INDUSTRIE* ET
TIT=CULTURE*) ET AN >= 1990 18 0 0
titre | (TIT=CINEMA OU
TIT=INFORMATION OU
TIT=TELEVISION OU TIT=PRESSE)
ET (TIT=ECONOMIE OU
TIT=INDUSTRIE OU TIT=MARCHE)
ET AN >= 1990 4 3 2
TOTAL APRES TRI DES - . 2
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1V 1.2.4- LE CD-ROM BNB

Contenu : Ce disque renferme la Bibliographie Nationale de la Grande Bretagne, divisées en 3
sections ou bases :

1.- 1950-1976
2.-1977-1985
3.- 1986-

Langue : I est interrogeable en frangais, anglais, allemand et italien. Les notices
catalographiques peuvent étre présentées sous différents formats dont le MARC, le
MARC UTILISATEUR, etc.

Logiciel : Le logiciel d'interrogation permet le transfert des notices sélectionnées dans le
systeme local ;

Critéres d'accés aux notices catalographiques :

* mc = mot-clé * mt = mot-clé titre

- mcc = mot-clé collectivité - is = ISBN/ISSN/BNB

- ap = auteur personne physique - auc = auteur collectivité

- ti = titre - co = titre de collection

- ed = éditeur - ns = nom de personne sujet
- cns = collectivité sujet - ts = titre sujet

- pd =BLSH - lesh = LCSH

- dc = indice DEWEY - Ie = indice L.C.

- at = mot sigle auteur/titre - tk = mot sigle titre

* ¢s = combiner les recherches * an = date de publication

Nos recherches ont porté évidemment sur la 3e base : 1986-. En utilisant des critéres
en frangais, nous arrivions a des résultats presque nuls ; nous avons donc entrepris d'interroger
dans deux langues : le frangais et I'anglais :

REP  QUESTIONS

14 1 - mc = économie
2298 2 - mc = economy
2306 3-cs=loucs=2
2557 4 - mc = cinema
3799 5 -mc = culture
7698 6 - mc = information

o 7 -mc = disque

81 8 -mc=disc
5218 9 - mc = music
369 10 - mc = theater
19403 11 - cs=4 ou ¢s=3 ou c¢s=6 ou ¢s=8 ou ¢s=9 ou ¢s=10
55 12 -cs=11etcs=3
262 13 - an=1995
50045 14 - an=1994
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68976 15 - an=1993
119283 16 - ¢cs=13 ou cs=14 ou cs=15
14 17 -cs=16 et cs=12

Les 14 références ont €té visionnées et aucune ne s'est révélée réellement pertinente.
Peut-€tre qu'en utilisant d'autres critéres comme "Industry” et "Commerce"”, on serait arrivé 3 de
meilleurs résultats.

IV 2- RECHERCHE SUR LES BANQUES DE DONNEES EN LIGNE

Rassembler l'information économique sur un sujet donné est une tiche laboricuse dans la
mesure ou I'économie peut étre envisagée sous plusicurs aspects : industrie, marché, statistiques,
commerce, etc. Tout le probléme est de sélectionner dans I'éventail des bases existantes celles
les plus susceptibles de fournir une information pertinente factuelle ou statistique, la plus
compléte possible, et en tenant compte des possibilités d'accés a ces bases.

IV 2.1- CHOIX DES BASES

Pour effectuer la sélection des bases a interroger, nous nous sommes servis des
documents suivants :

- Répertoire des banques de données professionnelles : banques et services d'information
en ligne 1963-1993. -Paris : ADBS Editions, 1993. -440 p.
ISSN 1147-7814
ISBN 2-901046-56-8
(Localis¢ a la bibliothéque de 'ENSSIB)

Ce répertoire présente prés de 1 800 Services dInformation électroniques de tous pays, a
vocation professionnelle ; Entre autres, y sont décrites des banques d'actualité, économiques et
de presse.

Les notices descriptives sont présentées dans un classement principal alphabétique des
noms des banques. En classement secondaire, on trouve entre autres :

* un index alphabétique des banques de données ;

* un index des banques de données par sujet ;

* un index des banques de données par serveur.

L'index de banques de données indique tous les noms sous lesquels celles-ci ont été
répertoriées dans le classement principal, le nom d'une banque pouvant varier d'un serveur a
l'autre.

L'index des banques de données par sujet est une liste unique de mots-matiéres et de

termes géographiques permettant de regrouper toutes les bases de données relatives 4 un sujet
précis.



- Documentation sur I'INIST :

* Mieux connaitre I'TNIST. -[Nancy] : INIST DIFFUSION, 1992.

* Francis. -[Nancy] : INIST DIFFUSION, 1992. -Dépliant.

- Connaissances personnelles sur la composition des fonds documentaires de certaines
biblioth¢ques (ENSSIB, BM PART-DIEU)

- Navigation dans le résecau INTERNET lors des séances de travaux pratiques en

Recherche Documentaire Informatisée

Les éléments sus-cités et l'accessibilité aux bases de données que nous avons
examinées nous ont amenés a faire les choix suivants :

BASES DE DONNEES ACCES SERVEUR
FRANCIS QUESTEL
LORIS UNIX
OPAC DISPONIBLES SUR INTERNET GOPHER-TELNET

IV 2.2- DESCRIPTION DES BASES

1V 2.2.1- LA BASE FRANCISS

Cette base constitue un ensemble unique de 1,5 million de références. C'est la plus
grande base de données bibliographiques multidisciplinaire couvrant l'essentiel de la littérature
mondiale en Sciences Humaines 62,6%, Sociales 33% et Economiques 4,4%. Elle rassemble 19

bases de données spécialisées et multilingues :

- Archéologie 3%
- Art 15%

- Administration (dont Entreprises publiques) 5,5%

- Droit et Informatique 0,6%
- Economie et Gestion 19%
etc.

- Frangais 33%
- Anglais 35%

- Espagnol 4%
- Italien 5%

- Allemand 12%
- Autres 11%

Contenu : Références bibliographiques.

Les notices, élaborées par des spécialistes de ITnstitut de 'Tnformation Scientifique et
Technique (INIST), sont issues du dépouillement de 9 000 titres de périodiques 81%,

5, - "Mieux connaitre I'TNIST", chiffres au 30/6/92.
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d'ouvrages 13,5%, de comptes rendus de congres 3%, de théses 1,4% , et de rapports
1,1%;

Début de la base : 1972, avec un accroissement annuel de 80 000 références en 1991 ;
M.A.J. : Trimestrielle ;

Autres supports : CD-ROM (FRANCIS) géré par le systeme GTI développé par la Société
JOUVE, interrogeable en frangais et en anglais, en mode assisté et/ou expert ;
Bandes magnétiques, disquettes, microfiches ;

Accés serveur : Questel (FRANCIS), Européenne des données (pour les seuls fichiers DOGE,
ECODOC, ECONOMIE DE L'ENERGIE, RESHUS, SCIENCES DE
LEDUCATION)

accés klosque : Queste] (36.29.36.01), en cas de non-attribution de mot de passe ;

Langue d'interrogation de la base : Frangais ¢t Anglais, (pour 80% de la base).

1V 2.2.2-LA BASE LORIS

Du nom de " 'applicatif bibliotheque" fait & partir du logiciel DORIS (SGBD), la base LORIS
qui contient environ 8 000 notices (Octobre 1984), est chargée sur le gros ordinateur IBM de
I'ENSSIB.

La recherche dans cette base peut, de prime abord, paraitre sans intérét puisque le but
de notre recherche est de repérer des documents pour leur éventuelle acquisition : I'existant dans
le fonds documentaire est déja acquis. Mais, cette recherche est indispensable, I'une des étapes
d'un bon processus d'acquisition étant la vérification dans l'existant pour éviter les doublons
indésirables ou accidentels. Toutefois, une sélection d'ouvrages pertinents a partir de cette base
peut s'avérer utile pour le chercheur non informé de leur existance.

Contenu : Références bibliographiques de monographies, théses, mémoires, rapports conservés
a la bibliotheque ; références des CD-ROM , des vidéodisques et des numéros
spéciaux des périodiques ; références des articles repérés dans quelques revues et
sélectionnés selon leur intérét pour les utilisateurs ;

Couverture : les documents décrits sont ceux entrés a la bibliothéque depuis Juin 1991, et,
progressivement, les notices de l'ancien fonds (existant avant 1991) sont intégrées
dans la base. Pour toute recherche relative a cette période, I'on consultera aussi le
ficher papier (qui n'est pas interessant dans le cadre de notre étude, du fait de son
ancienneté),

M.A.J. : Permanente ;

Accessibilité : la base est accessible a partir de trois postes d'interrogation répartis vers la
bibliothéque de 'ENSSIB. Elle I'est également via le réseau, a partir de tout P.C.
doté d'une carte de communication Ethernet, permettant de se connecter au
serveur UNIX ;

Logiciel : il permet la capture d'écrans, le téléchargement des notices (WIN QVT) dans le
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systéme local ; les notices sont proposées dans plusieurs formats au choix ;

Interrogation : un choix est offert entre le mode assisté et le mode expert, la recherche
monocritére ou multicritére, avec ou sans opérateurs booléens. On peut utiliser
T'historique pour des combinaisons complexes d'équations ;

Critéres d'acces aux notices catalographiques :

On dispose de 51 924 clés d'index au moins et de 12 critéres :

- titre

- auteur

- sujet (liste Rameau et Pascal Infodoc)

- mot-sujet / titre

- date de publication (annéc)

- titre de collection

- commande (en cours, regue en traitement)

- indice de classement (DEWEY)

- nom de congres (collectivité)

- ISBN (permet des recherches par éditeur)

- mot-clé (indexation pascal du centre de documentation)
- Rameau (vedettes Rameau des documents de la bibliotheque)

Notons que certains de ces critéres sont des accés secondaires et permettent de ce fait
d'affiner une recherche.

1V 2.3.3- LES OPAC DISPONIBLES SUR INTERNET

Nous ne pouvons pas dire grande chose sur la description de ces catalogues car nous
n'avons fait que découvrir leur existence en navigant dans le réseau INTERNET. Nous savons
toutefois qu'elles renferment des références bibliographiques des catalogues de certaines
bibliothéques universitaires américaines, frangaises et d'autres pays, et sont accessibles en ligne,
notamment par la famille de serveurs GOPHER et/ou les services TELNET, VERONICA, etc.

IV 2.3- ACCESSIBILITE ET INTERROGATION DES BASES
1V 2.3.1- LE SERVEUR QUESTEL-ORBIT

Clest le serveur frangais le plus important, disponible sur TRANSPAC, avec une
couverture encyclopédique assurée par plus de 70 bases de données. L'appellation QUESTEL-
ORBIT résulte du rachat, depuis un an, de la société américaine ORBIT par QUESTEL.

Il nous a été offert d'interroger sur QUESTEL a I'URFIST (Bibliothéque de I'Unuversité
de Lyon I) avec "l'assistance technique" du Professeur Jean-Pierre Lardy. Précisons que c'est
plut6t ce dernier qui est passé aux commandes ; nous avons juste été consultés sur certains
choix. C'est dans la matinée que nous avions eu la formation sur le serveur QUESTEL ; nous
ne disposions donc pas d'une expérience suffisante sur sa manipulation. Cela a en fait obligé le
professeur a passer personnellement aux commandes ; autrement, nous aurions perdu beaucoup
de temps dans des hésitations.
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Une autre difficulté a été le fait que nous titonnions encore sur les mots-clés a retenir,
voire méme les bases 2 interroger, ce qui a ralenti la recherche et diminué le temps imparti aux

uns et aux autres.

En ce qui nous concerne particuliérement, la vaste étendue du domaine couvert par
notre sujet "Economie de la culture" n'a pas été sans provoquer un sentiment d'impatience
compte tenu du nombre de personnes a servir, dans une période de temps trés limitée : environ
2 heures pour tous les ¢léves.

Compte tenu de ce qui précede, nous avons interrogé uniquement la base FRANCIS :
hi
Base : FRANCIS

Qu. Reponses
1 39030 /DE COMMERCE OU STATISTIQUE OU INDUSTRIE OU FREQUENTATION OU
PR
ODUCTION OU CONSOMMATION
8 CINEMAET 1 ET/DP>1989
3 THEATREET 1ET /DP>1989
11 MUSIQUE ET 1 ET /DP>1989
1 PHONOGRAMME? ET 1 ET /DP>1989
0 (CD AV AUDIO)ET 1ET /DP>1989
3 CDET 1 ET/DP>1989
8 PRESSEET 1 ET /DP>1989
19 TELEVISION ET 1 ET /DP>1989
10 2003 RADIO OU RADIODIFFUSION
11 6 10ET 1ET/DP>1989
12 2 DANSE ET 1ET /DP>1989
13 44 LIVRE? ET 1 ET /DP>1989
14 135 ARTET 1 ET/DP>1989
Suite: S/ sinon: N

W o8 ~J h U Wb

7s

15 75 ART/DEET 1ET /DP>1989
16 90 20U30U 40U 50U 70U 80U 90U110U120U13
17 83 16 ET (FRE/LA OU ENG/LA)

Question 18
?..ut nl 10000
Sur les 83 références capturées, 29 se sont révélées pertinentes, soit un taux 65% de bruit .
Pendant l'interrogation, nous ne disposions pas d'une marge de manoeuvre et d'un

temps suffisant pouvant nous permettre de formuler nos équations de recherche en incluant
d'autres critéres comme "ECONOMIE" et "CULTURE". Nous avions encore une idée confuse

des critéres a retenir.
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1V'2.3.2- LE SERVEUR UNIX

Comme nous l'avons dit plus haut, on peut se connecter au serveur UNIX a partir de
tout P.C. de I'ENSSIB pourvu d'une carte de communication Ethernet et, avec WIN QVT,
capturer des références sélectionnées au cours d'une recherche bibliographique.

Avec l'aide du personnel de la bibliothéque de 'ENSSIB, nous avons interrogé 'OPAC
LORIS de fagon a pouvoir utiliser les opérateurs booléens, dans une recherche multicritére
suivie du télédéchargement des notices sélectionnées.

Il nous a été impossible de procéder a la capture des notices apres avoir utilisé
I'historique dans la recherche multicritere : le systéme s'est révélé défaillant. Apreés avoir fait de
nombreux essais sans plus de succés, toujours avec le personnel de la bibliothéque, nous avons
abandonné l'utilisation de I'historique en notant qu'il faudrait v revenir plus tard. L'interrogation
s'est donc poursuivie par des combinaisons simples de critéres de recherche.

Cependant, nous ne pouvons pas affirmer qu'il s'agissait d'une défaillance certaine et
irrémeédiable du systéme ; nous sommes trés peu renseignés sur la suppression de certaines
fonctions sur les postes de consultation a partir desquels nous avons interroge. Néanmoins,
selon les informations recueillies auprés d'une lectrice, il existerait déja une nouvelle version
2.2a, qui permet justement de gérer l'historique avec succés dans l'optique des combinaisons
complexes d'équations et/ou de manipulation de plusieurs opérateurs booléens a la fois.

Plusieurs équations simples ont donc été formulées, notamment :

ECONOMIE ET CULTURE

ECONOMIE ET INFORMATION
CULTURE ET INDUSTRIE

ECONOMIE ET BANQUE DE DONNEES
CULTURE ET STATISTIQUES
MARCHE ET INFORMATION
COMMERCE ET LIVRE

etc.

et nous avons :
- capturé les 93 notices sélectionnées :
1) Interrogation
2) choix de l'option "vues" et choix de la vue "PUBLIC"
3) " p ouvre la fenétre pour impression
4) choix de I'option "annuler”
Cette derniére option génére automatiquement un fichier de type "SC-" dans le disque

dur de I'TBM contenant la base, fichier dans lequel seront copiées toutes les notices
sélectionnées par I'équation en cours au moment du choix de l'option "vues".
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- récupéré les notices capturées :
1) Passage sous UNIX a partir d'un P.C.

2) Utilisation du logiciel FTP pour effectuer le transfert des fichiers générés
précédemment, de I'TBM vers le disque dur du P.C. : commande "Get
< NOM FICHIER>"

3) Passage sous DOS et copie des fichiers récupérés sur disquette
4) Nettoyage du disque dur du P.C.

L'examen des notices ainsi capturées a révélé 40 références pertinentes, aprés un tri
manuel des doublons, soit 57% de bruit.

1V 2.3.3- LE SERVEUR GOPHER ET LE SERVICE TELNET

Les ressources disponibles sur le réseau INTERNET sont multiples et dispersées, ce qui
complique la tiche aux utilisateurs. Pour permettre i ceux-ci une exploitation plus aisée et
rentable de ces ressources, sont apparus des outils de "navigation" et d'orientation dans le
réseau.

Dans cet ordre d'idées, GOPHER, développé a 'Université du Minnesota, est un systéme
Client-Serveur qui retrouve des fichiers sur plusieurs serveurs en utilisant le protocole FTP. Le
but est de cacher la complexité des différents accés. L'interface utilisateur est de type 4 menus
arborescents. GOPHER a des passerelles vers les autres services dINTERNET comme FTP,
TELNET, WAIS, les répertoires X 5000. I y a plus de 1 500 serveurs GOPHER et chacun
présente ses propres informations et une liste d'autres serveurs GOPHER. Nous nous sommes
servis du GOPHER du Centre de Calcul de Grenoble (CICG) qui nous a permis d'accéder aux
multiples catalogues de bibliothéques disponibles sur le réseau.

L'utilisation de TELNET nous a permis d'accéder au serveur de 'Université de Pau, a
celui de Caen, etc.

Compte tenu du titonnement pendant la "navigation" et surtout du fait que nous ne
savions pas que nous aurions besoin de [historique de notre recherche, nous n'avons pas
mémorisé cet historique mais, nous avons conservé les critéres de recherche utilisés et les
champs interrogés :

- Economie - Culture - Cinéma
- Industrie - Archéologie - Disque
- Statistique - Art

- Commerce - Télévision

~ marché - Musique

La recherche a été faite dans les champs Titre, Descripteur, Résumé. Nous avons
importé les notices sélectionnées grice au logiciel WIN QVT, ce qui nous a permis d'analyser
les résultats & domicile. Nous n'avons pas fait de limitation de date de publication.
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Sur les 146 références capturées, 28 seulement étaient pertinentes, soit 80% de bruit.
Cependant, un tri manuel prenant en compte le critere DATE (soit DATE >= 1990) donne 98
références sélectionnées et capturées dont 8 pertinentes, soit 91% de bruit.

Par ailleurs, en parcourant les références sélectionnées, nous avons repéré des doublons.
Un examen minutieux des notices concemnées a révélé qu'elles ¢taient identiques mais, parfois a
une forme de nom d'auteur pres :

Exemple : Une premiére notice a comme vedette-auteur "FRANCE. Direction de
I' Administration Générale et de I'Environnement Culturel”" ; une seconde
notice a comme vedette-auteur "FRANCE. Direction de I' Administration
Générale et de I'Environnement Culturel. Département des Etudes et de la
Prospective”, le reste du corps des notices étant identique.

1V 2.3.4- SYNTHESE DES RESULTATS

BANQUES DE RESULTATS | REFERENCES | REFERENCES BRUIT
DONNEES VISIONNEES | PERTINENTES
FRANCIS 83 83 29 65%
LORIS 93 a3 40 57%
OPAC SUR INTERNET 98 98 8 91%
TOTAL APRES TRI DES DOUBLONS 66 -

1V 2.3.5- ANALYSE DU BRUIT

Comme nous I'avons dit dans la description de notre méthodologie de recherche, nous
avons capturé presque toutes les notices sélectionnées par nos €quations de recherche. Apres
impression, nous les avons examinées et, chaque fois que nous avons repéré une référence non
pertinente, nous avons systématiquement recherché la cause de sa sélection.

Les constats suivants ont été faits :
1)- Dans le champ "Résumé"” des notices rejetées, on retrouve les termes de recherche,
utilisés séparément c'est-a-dire dans des champs sémantiques différents, et le plus souvent avec

chacun un sens qui n'a rien a voir avec le théme de notre recherche.

Exemple : Extrait du libellé d'un champ "Résume" d'une notice sélectionnée par 'équation de
recherche formulée, mais rejetée pour non pertinence :

"...1a culture des céréales ... Le développement de I'économie de la France..."
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Cette notice a ¢té sélectionnée par ['équation de recherche (ECONOMIE OU
INDUSTRIE) ET (CULTURE * OU CINEMA).

Clest ainsi qu'en interrogeant les OPAC disponibles sur INTERNET, nous avons eu
beaucoup de guides touristiques et d'ouvrages d'histoire dont le champ résumé des notices
catalographiques reprenait simplement le sommaire : ... culture ; art ; économie...", alors que
les ouvrages eux-mémes ne traitaient pas particuliérement l'économie de l'art ou de la culture.

2)- Lorsqu'on effectue une recherche multichamp, le logiciel d'interrogation arrive
toujours a récupérer une notice inutile en repérant, dans un des nombreux champs, au moins un
second critére dont la combinaison avec un premier débouche sur la vérification de I'équation
de recherche posée.

Exemple : Avec I'équation (ECONOMIE OU MARCHE) ET (CULTURE), sans limitation de
recherche a un champ donné, on aura la notice suivante dans le résultat :

" Auteur : CITRON, Mariane
Titre : Les semences potagéres : analyse...
Résumé : Décrit le marché frangais et son organisation...
Descripteur : Légume : culture"

Pour la base FRANCIS, des résultats plus sélectifs auraient pu étre obtenus en focalisant
la recherche sur le champ "Descripteur” (équations 2 a 15). On aurait gagné du temps avec un
nombre plus petit de notices capturées a examiner lors des tris manuels, pour ne citer que cet
avantage.

- Le bruit dans la base LORIS s'explique surtout avec les résultats des équations
"MARCHE ET INFORMATION" et "ECONOMIE ET INFORMATION". En fait, beaucoup
d'études théoriques relatives a ce sujet et figurant dans la base ont été indexées sous ces
vedettes.

Partant, dans I'ensemble, le fait de n'avoir pas combiner les critéres de recherches au
moyen d'opérateurs de proximité et / ou de cooccurrence disponibles tels que :

- M ou MOT : proximité sans imposition d'ordre (pour tenir compte des descripteurs a
plusicurs termes en anglais) ;

- AV : proximité avec ordre de recherche ;
- CHP : les termes doivent €tre dans le méme champ ;
etc.

est pour beaucoup responsable des taux élevés de bruit que nous avons enregistrés. Une
recherche sans ces opérateurs est donc moins efficace, du point de wvue pertinence des
références sélectionnées, surtout si les critéres de recherche sont des expressions toutes faites ou
des vedettes-matiéres composées (Economie de la culture, Industric du cinéma, Marché du
disque, etc.).

D'autre part, l'interrogation sur le champ "Résumé" amplifie le bruit dans la mesure ou
les termes y sont librement utilisés, leur sens épousant alors le contexte. Il y a de fortes chances
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que le document sélectionné ne soit pas pertinent par rapport au sujet sur lequel porte la
recherche.

1V 2.3.6- ANALYSE DU SILENCE

Toute chose restant égale par ailleurs, un taux de bruit important garantit une certaine
exhaustivité des résultats de recherche. Certes, notre but n'était pas de recencer toutes les
publications relatives & 'économie de la culture, mais de repérer ceux qui relatent les faits
¢conomiques culturels et / ou en font une synthése statistique. Faisons remarquer qu'il s'agit
donc d'un tri et que celui-ci doit étre opéré a partir d'une liste exhaustive pour aboutir 3 un
résultat significatif.

Ce qui précéde nous améne a penser qu'un quelconque silence, que nous ne saurons
¢valuer, se justifierait plut6t par le fait que tous les critéres de recherche retenus n'aient pas été
employés lors de la formulation des équations en interrogeant les bases FRANCIS et OPAC sur
INTERNET. 11 aurait fallu exploiter convenablement les thesaurus et préparer soigneusement
les équations de recherche.

Un autre probléme qui n'est pas directement li€¢ au bruit, mais plutét a I'exhaustivité des
résultats obtenus, par rapport a tout ce qui est publié sur notre sujet, est celui du choix méme
des bases interrogées. Nous avons la certitude d'étre passés a coté des choses fort intéressantes,
surtout avec l'ommission de linterrogation de la base DELPHES, méme si le fonds
documentaire de la CCI de Lyon s'est révélé riche sur notre sujet. Il reste les travaux trés récents
et pertinents, signalés ou non, que nous n'avons pas répérés et qui peuvent étre nombreux.

IV 3- LOCALISATION ET OBTENTION DES DOCUMENTS PRIMAIRES

Les documents sélectionnés a partir de la base FRANCIS sont disponibles a I'INIST a
Nancy, que nous avons eu le privilége de visiter pendant 3 (trois) jours. Les notices
catalographiques des documents contiennent des résumés qui nous ont servi pour du contrdle
de pertinence.

Pour la base LORIS, Ie fonds est disponible a la bibliothéque de FTENSSIB et le personnel
est toujours prét a répondre aux attentes des usagers.

La plupart des références sélectionnées dans les OPAC SUR INTERNET ont été aussi
repérées dans les bases précédentes ; le probléme d'accés aux documents primaires a donc été
contourn€.

D'autre part, nous avions au paravent pris des abonnements auprés des bibliothéques
universitaires de Lyon I et I, ¢t de la BM de la Part-Dieu. Nous avons pu obtenir certains
documents dans le cadre du prét & domicile, et consulter d'autres sur place, avec possibilité de
faire des photocopies (achat de cartes).

Quelques documents repérés au passage dans des librairies ont été purement et
simplement achetés.

Par ailleurs, nous avons bénéficié de la consultation sur place des documents primaires de
la C.C.I. de Lyon, la photocopie étant payante pour certains soit 4 (quatre) FF la page, et
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impossible pour d'autres pour des raisons de confidentialité. Vu leur pertinence, nous en
proposons l'acquisition plus loin.

V- SELECTION DES DOCUMENTS : CRITERES DE SELECTION

Notre bibliographie, loin d'étre exhaustive pour les raisons que nous avons €voquees en
amont, comprendra :

- des titres d'ouvrages qui décrivent 'état de l'industrie, la situation du marché, les
stratégies des groupes impliqués dans le processus de production-distribution, et l'action des
pouvoirs publics dans la branche (Faits et Chiffres).

- des titres de périodiques fréquemment rencontrés dans les références bibliographiques
pertinentes trouvées.

- des articles de journaux jugeés trés pertinents.

Les titres retenus, soit ils font l'étude de tous les biens culturels ou de quelques uns a la
fois, soit alors ils analysent de fagon compléte 'économie d' un bien culturel donné.

Pour rester fidéle a notre objectif et signaler en méme temps les résultats globaux de nos
recherches, nous nous sommes efforcés de présenter notre bibliographie en deux listes :

- une liste globale présentant les références jugées plus pertinentes parmi toutes celles
que nous avons recensées : LISTE B ;

- une liste plus sélective destinée 4 répondre aux attentes de notre Directeur de
recherche : LISTE A.

Nous avons essayé de classer cette derniére, comme ['a souhaité notre Directeur des
travaux, par ordre d'importance. Nous avons tenu compte du degré de pertinence, de I'actualité
de la publication et de l'exhaustivité et / ou la profondeur de I'analyse. Mais, ce classement n'est
pas trés rigoureux parce qu'il aurait fallu accéder a tous les documents primaires proposés pour
en étudier le contenu intellectuel, et juger objectivement de leur importance. Néanmoins, en
parcourant ceux auxquels nous avons eu accés (la plus grande partie), ou en considérant les
contenus des notices catalographiques (titres, descripteurs, résumés) télédéchargées, nous avons
fait une ébauche de classement qui ne garantit pas totalement le résultat attendu.

d'autre part, nous n'avons pas cru nécessaire d'exclure de cette liste les documents
existant déja dans le fonds documentaire de 'ENSSIB dans la mesure ou ils peuvent étre
exploités par notre Directeur de travaux.
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CONCLUSION

Au regard des résultats obtenus, la recherche manuelle dans le Centre de
Documentation de la C.C.I. de Lyon a de loin satisfait nos attentes. Nous avons eu accés aux
documents primaires relatifs a différentes études économiques sectorielles du domaine culturel
(Audiovisuel, Edition, presse, etc.). En plus, l'exploitation des catalogues de nouveautés éditées
par La Documentation Frangaise, qui se réserve l'édition d'une part considérable des
publications administratives frangaises, a donné des résultats satisfaisants. Ces remarques nous
permettent de justifier le fait de ne pas devoir se jeter tout de suite dans des interrogations de
banques de données en ligne, lorsqu' on a une recherche bibliographique a effectuer.

Par contre, les résultats de la recherche dans les autres bases de données, A l'exclusion
de celle de la bibliothéque de 'E.N.S.S.LB., montrent une rareté relative d'ouvrages factuels ou
de synthése statistique sur I'économie des biens culturels : la plupart des nombreux titres
sélectionnés par les équations de recherche formulées font plutdt une analyse théorique du
théme. Strement, avec linterrogation de la base DELPHES, ces résultats auraient été plus

significatifs.

En ce qui concemne notre méthodologie de recherche, nous avons pu nous rendre
compte de la nécessité d'une bonne préparation de l'interrogation : étude préalable des bases a
interroger (structure), thesaurus respectivement utilisés lors de l'indexation (pour un choix
adéquat des termes de recherche), langue, etc. C'est I'étape la plus importante et la fagon dont
clle est menée conditionne le pourcentage du bruit / silence au niveau des résultats de recherche.

Par ailleurs, linterrogation multichamp incluant le champ "résumé", sans usage
d'opérateurs de proximité ou de cooccurrence dans des descripteurs composés (3 plusieurs
termes) est source de bruit. En fait, il existe toujours dans ce cas une probabilité forte
d'apparition des termes de recherche de fagon dispersée dans les nombreux champs interroggés.

Partant, nous aurons beaucoup appris, non seulement pour pouvoir mener a bien des
recherches bibliographiques ultérieurs, mais aussi pour accorder une attention particuliére au
travail de conception et création de bases de données que certains seront appelés a faire dans la
vie active, ¢t & la délicate tiche d'indexation de documents, de confection éventuelle de
thesaurus et / ou listes d'autorité (auteurs). Ces facteurs conditionnent la bonne exploitation
d'une base de données.

Pour revenir au but principal de la présente recherche, une sélection de titres a partir de
la liste proposée (Liste A), éventucllement complétée par une interrogation de la base
DELPHES (Serveur DIALOG ou a la C.C.I. de Lyon (payant)), est de nature a permettre la
constitution d'un fonds documentaire pertinent et 4 jour pour le chercheur intéressé par les
statistiques et faits économiques du secteur culturel.
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GLOSSAIRE

CCI: hambre de Commerce et d'Industrie

CDD : Classification Décimale de Dewey

CDU : Classification Décimale Universelle

CEE : Commission Economique Européenne

CICG : Centre de Calcul de Grenoble

CNC : Centre National de la Cinématographie

CNRS : Centre National de la Recherche Scientifique

CSA : Conseil Supérieur de l'audiovisuel

CERSI : Centre dEtudes et de Recherches en Sciences de Tnformation
ENSSIB : Ecole Nationale Supérieure des Sciences de 'Information et des Bibliothéques
FTP : (File Transport protocol) Protocole de base de transfert de fichier
IMO : Observatoire du Marché de 'Information

INA : Institut National de I' Audiovisuel

INIST : Institut National de I'Information Scientifique et Technique
M.A.J. : Mise a jour

OCDKE : (Organisation for Economic Cooperation and Development Committee for
Information, Computer)

OPAC : (Online Public Access Catalog) Catalogues informatisés de bibliothéques

SESSI : Ministére de 'Industrie, des Postes et Télécommunication et du Commerce Extérieur,
Service des Statistiques Industrielles

SGBD : Systéme de Gestion de Base de Données

TELEDECHARGEMENT : (Downloading) Transfert d'information d'un ordinateur a un
autre

TVA : Taxe sur la valeur ajoutée

VA : Valeur ajoutée



ANNEXE 1

PROFILS SECTORIELS : LA PRODUCTION DES FILMS (DONNEES DE LA
PROFESSION EN 1993)

Chiffres clés : - CA : 19,0 Mrds F (en 1992- Dernieres données disponibles)
- 152 films produits
- 2.490 entreprises
- 20.755 salariés

Principales évalutions : - Hausse de 14 % du CA
- Quasi-stabilité du nombre de films produits
- Recul de 17,9 % des films frangais en premicre exclusivité
- Augmentation de 14,8 % des dépenses des ménages en valeur

Repéres structurels du secteurs :

¢levé | moyen | faible

Nombre de grandes entreprises X
Nombre de petites entreprises X

Concentration industrielle et financicre X
Diversification des intervenants X
Internationalisation X
Pénétration étrangere X
Intégration amont X
Intégration aval X
Taux de VA moyen X

Taux de résultat d'exploitation moyen X
Taux de résultat net moven X

Poids du CA (19 Mrds) dans l'audiovisuel :

- Radio-T¢lévision : 60,7 %

- Production de films : 28,7 %

- Distribution de films : 4,8 %

- Salles cinématographiques : 5,7 %

Structure du financement des films d'intiative francaise en 1993 (Films intégralement
frangais et coproductions a priorité francaise) :

- Apport des producteurs frangais : 28,8 %

- Préachats des chaines de télévision : 25,2 %

- Apports des producteurs extérieurs : 11,0 %

- Aides publiques : 13,2 %

- coproductions des chaines de télévision 5,6 %
- SOFICA : 5,2 %

- Distributeurs francais : 5,1 %

- Autres : 5,9 %
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Structure de la distribution en 1993 (en nombre de films) :

- Films frangais : 37,0 %
- Films américains : 35,1 %
- Autres : 27,9 %

Tendances stratégiques :

POINTS FORTS

La législation frangaise impose aux télévisions de diffuser 60 % d'oeuvres européennes
dont 40 % d'oeuvres d'expression originale frangaise, aux heures d'écoute significative. En
outre, les té€lévisions en clair doivent consacrer 3 % de leur CA net a la production de films de
cinéma ; et Canal Plus doit investir 20 % de ses ressources totales a I'achat de droits de diffusion
d'oeuvres cinématographiques.

A Tissue des négociations du GATT, les systémes d'aide et de protection européens sont
maintenus pour les 5 prochaines années. Par ailleurs, le gouvernement a débloqué pour 1995
une ligne de crédits de 50 M F afin de soutenir les efforts a l'exploitation.

POINTS FAIBLES

Selon un rapport du C.N.C., le taux d'exportation des films frangais apparait faible. Ce
phénomene est dii certes a la baisse du taux de fréquentation des salles observée dans de
nombreux pays, mais également a une implication insuffisante des producteurs frangais, et a

une absence de stratégies commerciales adaptées.

La concurrence des films américains et le caractére aléatoire des sorties en salle nuisent
aux professionnels du secteur.

Source : TRECUL, S. Production de films. PRECEPTA, Nov. 1994.
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ANNEXE 2

PROFILS SECTORIELS : LA RADIO ET LA TELEVISION (LES DONNEES DE LA
PROFESSION EN 1992)

Chiffres clés: - CA :39,9 Mrds F
- 761 entreprises
- 29.737 salariés

Principales évolutions : - Hausse de 9,2 % du CA
- Progression des recettes publicitaires au détriment de la presse
- Forte croissance des taux de résultat net d'exploitation
- Baisse des taux d'investissement

Reperes structurels du secteur :

¢levé |moven | faible

Nombre de grandes entreprises X
Nombre de petites entreprises X

Concentration industrielle et financiére X

Diversification des investissements X
Internationalisation X

Place de l'industrie frangaise en Europe X
Pénétration étrangere X
Taux de VA movyen X

Taux de résultat d'exploitation moyen X

Taux de résultat net moyen X

Tendances stratégiques :

POINTS FORTS

D'ici la fin 1995, la diffusion numérique va décupler les possibilités de diffusion des
télévisions européennes®. Néanmoins, les chaines doivent faire des efforts importants afin de
disposer d'un stock de programmes suffisant pour alimenter les nouveaux canaux disponibles.
En effet, dans le cas contraire, ceux-ci pourraient étre envahis par des chaines américaines.

Conscients du potentiel de croissance existant sur le segment de la diffusion par le cable
ou par satellite, les chaines hertziennes orientent leurs investissements vers ces domaines.

Les opérateurs frangais de radios privées disposent de bonnes perspectives de croissance
a I'étranger et notamment en Europe.

6. - La diversification des programmes est facilité par le passage de la télévision analogique a la
télévision numérique. Celle-ci transporte les émissions sous forme de chiffres et permet donc
une compression des images. Cette technique assure ainsi la diffusion d'un grand volume
d'images 4 moindre cott. (Etudes PRECEPTA, Groupe DAFSA, Octobre 1994).



POINTS FAIBLES

Les télévisions commerciales sont confrontées a deux contraintes majeures : l'incertitude
de leurs recettes publicitaires, d'une part, et I'importance de leurs colits fixes, d'autre part.

Si, 4 linstar des chaines thématiques, les stations locales ou régionales présentent
l'avantage, aux yeux des publicitaires, d'une segmentation plus forte du public touché, environ
90 % des recettes publicitaires radio sont néanmoins destinées aux réseaux nationaux (musicaux
et généralistes). Les petites stations doivent se contenter d'un marché local encore peu
développé.

Source : CANIFFL A. La radio-télévision . PRECEPTA, Oct. 1994,
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