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INTRODUCTION

Durant ces dix ou quinze derniéres années, les Frangais attentifs aux probléemes
de la presse ne sont probablement pas restés insensibles au contraste opposant deux
phénomeénes majeurs :

- D'une part, la hausse ininterrompue, sous l'effet de multiples contraintes
économiques, du prix auquel se vendaient les journaux traditionnels d'infor-
mation : remarque-t-on assez qu'au début de 1970, chacun pouvait s'offrir le
quotidien "Le Monde" pendant toute une semaine avec une somme ... qui
achéte a peine, maintenant, le numéro d'un seul jour ? Sans doute pareil
"dérapage" n'a-t-il pas joué un faible rdle dans le déclin, commencé vers 1900
mais accéléré depuis quelques decennies, de la presse écrite sous la forme
qu'elle avait prise au siécle passé.

- D'autre part, le développement spectaculaire, a travers tout le pays, d'une
espece apparemment nouvelle (et en tout cas, trés spéciale) de publications :
des journaux distribués a intervalles réguliers, de maniére absolument

gratuite, a des populations considérables.

Nouvelle, la famille des journaux gratuits ? Entendons-nous: il y a fort
longtemps que les organisations les plus diverses assurent la liaison entre leurs membres
en éditant 3 fonds perdus des bulletins périodiques ; ou que certains journaux classiques
assurent, a fins de prestige, quelques services gracieux d'ailleurs critiqués. Mais ces
formes de presse gratuite ne concernent que des cercles restreints - ou, du moins,
presque toujours délimités de fagcon nominative. Rien a voir avec le caractere
proprement massif revétu par la diffusion des "gratuits" d"apparition plus récente, et qui

intéressent au premier chef la présente étude. Il s'agit de publications caractérisées par :



1)Un financement qui, de maniére exclusive, provient des recettes fournies par
l'insertion de publicité commerciale - et aussi de petites annonces individuelles,
parfois ; le destinataire du journal ne débourse pas un centime, quoique certains
gratuits arborent un prix de vente fictif : ceci, pour bénéficier d'avantages (notamment
fiscaux) réservés a la presse payante (1). Mais dans ce cas, ne devient-il pas malaisé de
les différencier des organes servis a titre onéreux ? Non, car ils s'en distinguent (et
c'est facile a comprendre) par ...

2)Une vocation essentielle de supports publicitaires: n'existant que par et pour la
publicité, ils comportent couramment 70,7, ou méme 98% d'annonces commerciales ou
non. Souvent, ces annonces régnent sans partage dés la premiére page ; quand des
textes rédactionnels ont malgré tout droit de cité, ils se révélent presque toujours

destinés a mettre en valeur les insertions payantes.

3) Une distribution massive, impersonnelle en tout cas : la publicité apparait d'autant plus
efficace qu'elle touche plus de monde, les journaux sont distribués systématiquement
dans toutes les boftes a lettres d'une région, d'une ville, d'un quartier. Au 'départ, on
regoit toujours un gratuit sans l'avoir aucunement réclamé ; l'offre ayant ici le pas sur
la demande, rien ne limite les tirages, et la dizaine de milliers d'exemplaires - sinon la
centaine - semble l'unité courante. Ces toutes derniéres années, cependant, ont vu
apparaitre des conceptions différentes sur ce point ; certains organes ont adapté des
méthodes plus sélectives de diffusion.

4)Une parution réguliére, enfin: hebdomadaire, bimensuelle, mensuelle... Car il s'agit
bien de périodiques, non de vulgaires prospectus. Les plus importants possedent leur
numéro LS.S.N., permettant aux bibliothécaires de les cataloguer au niveau
international !

Ainsi peuvent se définir les journaux gratuits publicitaires. Cette grande famille
- et la réside !'intér@t principal de notre sujet - semble bien avoir vu le jour, en ce qui
concerne la France, dans la région Rhdne-Alpes : si un gratuit éphémeére a existé au
MANS des 1963 (2), c'est bien 3 SAINT-ETIENNE qu'est apparu le premier hebdomadaire
durable de ce type ; puis 3 LYON que s'est développé le groupe francais le plus puissant
dans la catégorie. Comment s'en étonner, quand on sait le poids économique d'une région
qui, avec pres de cing millions d'habitants répartis entre huit départements, occupe le
deuxiéme rang national pour la richesse globale, le deuxiéme aussi pour le nombre
d'actifs employés dans l'industrie, et l'un des premiers pour le taux d'urbanisation ? Sans
oublier la vitalité d'une métropole qui surclasse toutes les autres villes de province, et
détient en matiére de commerce cette position géographique super-privilégiée ... mille
fois décrite.



Car l'essor des gratuits publicitaires, au cours des années 60 et des premieéres
années 70, est sans nul doute allé de pair avec une remarquable expansion de l'économie
en général et des échanges en particulier : c'était le temps ol I'on découvrait que "vendre
est aussi important que produire". Fait plus étonnant : la venue de jours moins faciles, ne
semble pas, bien au contraire, avoir par la suite géné le développement de la presse non
payante; ce que nous aurons bientdt I'occasion de constater, et que nous tenterons (en
profanes de la science économique !) d'expliquer par le caractére méme de la crise
actuelle : cette crise étant marquée - I'a-t-on assez répété ! par une exacerbation de la
concurrence commerciale, la bonne santé paraft dés lors natureile de journaux liés par
essence a une "économie de marché".

De fagon plus large, disons que les temps d'aujourdhui révélent la presse
gratuite comme un moyen de communication vraiment nécessaire, profondément
enraciné dans les moeurs par trois lustres d'existence - et non comme le "gadget"

superflu auquel pouvait faire croire la défunte surabondance.

Du reste, l'objet du présent mémoire n'est point une &tude historique de la
presse gratuite rhonalpine depuis sa naissance jusqu'a nos jours. Il s'agit plus
modestement d'un panorama, d'une photographie de cette presse a la fin de 1980 et au
début de 1981. Tour dhorizon que les auteurs eussent voulu exhaustif : le caractére
prolifique de cette famille de gazettes a malheureusement démontré la vanité d'une teile
ambition ; par ailleurs, les incessantes apparitions de nouveaux titres ont imposé la
cloture au 30 avril 1981 de !'inventaire effectué. Aussi, l'unique mérite de ce travail
sera-t-il peut-&tre de tenter, a l'aide d'exemples marquants, une analyse des principales
tendances des journaux gratuits. Et cela, dans le cadre d'une classification reposant sur
deux critéres combinés: caractére commercial ou non commercial des publications
étudiées ; type des organismes éditeurs. Car finalement, l'essor des gratuits a vocation
publicitaire semble bien avoir mis en évidence qu'il existait aussi des organes distribués
gracieusement, mais créés a d'autres fins. A vrai dire, moindre est l'importance de cette
deuxieme espéce de journaux; la place que leur réserve notre ouvrage ne parait pas
excessivement réduite. Voici en tout cas la classification retenue pour les différentes
sortes de gratuits :

1 - Journaux gratuits a caractére commercial

11- Edités par des entreprises spécialisées dans ce type de presse. Exemple : "Le
69",

12 - Edités par des entreprises de presse traditionnelles. Exemple : "Spécial Bourg".

13- Edités par des organismes non spécialisés dans la  presse.

Exemple : "Madame Casino".



2 - Journaux gratuits sans caractere commercial
21 - Edités par des collectivités locales : Exemple : bulletins municipaux
22 - Edités par des parties politiques et autres groupements ou associations.

Le lecteur, parcourant ce mémoire, constatera vite que pareil tableau ne
refléte pas les proportions de I'ouvrage : En fait si considérables sont les publications de
la section 11, que deux chapitres ont paru nécessaires pour les évoquer. En revanche,
toutes les feuilles appartenant a la classe 2 se sont vues attribuer un seul chapitre. llya
1a, incontestablement, une imperfection technique ; les auteurs auraient bien aimé
qu'elle f{it la seule ...



Chapitre Premier

LES GRANDS ANCETRES TOUJOURS JEUNES

Eu égard au nombre total d'exemplaires diffusés, deux groupes de presse éditent
quelque 70% des hebdomadaires gratuits lus par les populations de I'Ain, de 'Ardéche, de
la Drdme, de !'Isére, de la Loire, du Rhéne, de la Savoie, de la Haute-Savoie. Ces deux
entreprises sont les plus anciennes dans leur catégorie; mais le dynamisme qu'elles
conservent apres dix huit et treize années respectives d'existence ferait apparaftre
déplacé le qualificatif de "vieilles".

Les dix-huit ans d'Hebdo Presse

Notre propos, comme dit, n'a aucune prétention historique. Il nous faut pourtant
commencer par un regret: celui de n'avoir pas en mains les documents, de n'avoir pas
loisir de collecter les témoignages, qui permettraient une analyse méme succinte des
réactions manifestées par les habitants d'une grande ville face aux tout premiers numéros
du tout premier grand journal d'information distribué a tous sans contrepartie financiére.
Une révolution ? Peut-&tre pas. Un changement ? C'est certain. Cela se passait & SAINT-
ETIENNE en 1963 ; le journal s'appelait - s'appelle toujours - "Hebdo", et son fondateur
avait pour nom Maurice ANDRE (3). A la base, une idée simple : faire financer a 100%
par des annonceurs la fabrication et la diffusion d'un hebdomadaire dont les articles
rédactionnels, en retour, aiguiseraient chez le lecteur un intérét susceptible de
bénéficier (aussi) aux annonces. Sur un terrain vierge d'expérience, c'était prendre un
risque, et ce risque fut récompensé. Le succes incita Régipro, la société éditrice, a
lancer de nouvelles éditions sur DIJON, TOULOUSE, LYON (1967), CLERMONT-
FERRAND, GRENOBLE enfin.

Mais un choix dans la gestion (du moins, peut-on le supposer) devait ensuite
mener le groupe Hebdo-Presse a concentrer son action sur la Haute-Auvergne et, surtout,
le nord-ouest de la région Rhone-Alpes : la lointaine édition de TOULOUSE regagna le
néant ; celle de DIJON fut cédée a I'Agence Havas, et en 1980, I"Hebdo" grenoblois
passait aux moins de Jean-Charles LIGNEL, maftre du "Progrés" de LYON. Par contre,
sur le territoire restreint (mais densément peuplé) qu'elle continuait de partager avec sa
concurrente la Comareg, Regipro intensifiait ses efforts de pénétration en multipliant les
éditions et sous-éditions locales. Aujourd'hui, la société, qui a son siége au 110 de la rue
Bergson (42002 SAINT-ETIENNE CEDEX) et possede un capital de 200.000 F., mais
répugne a indiquer son chiffre d'affaires, attache son nom a dix produits différents ...
sans compter l'organe clermontois. Avec cette restriction, l'ensemble représente 660 000
exemplaires que l'entreprise imprime elle-m&me en offset et dépose dans les boites a
lettres par l'intermédiaire de sa filiale, France Sud-Est Distribution. Le détail, a
présent ...



- Ardeche nord, Isere ouest, Rhdne sud :

"Hebhdo-Vienne" 60 000 ex.

- Loire:

"Hebdo-Saint-Etienne
"Hebdo-Plaine du Forez" 135000 ex.
"Hebdo-Vallée de I'Ondaine"

"La Gazette-Hebdo de la Vallée du Gier" 30 000 ex.
- Rhone:

"Hebdo-Lyon" (éd. centre) 84 400 ex.

"Hebdo-Lyon" (éd. ouest) 83 000 ex.

"Hebdo-Lyon" (éd. nord-est) 123 400 ex.

"Hebdo-Lyon" (éd. sud-est) 84 200 ex.

'Hebdo-Villefranche" { ) 60 000 ex.

Il est temps de nous intéresser au contenu. Si l'on excepte la petite "Gazette
du Gier", tous les journaux du groupe ont en commun le titre "Hebdo" imprimé en beaux
(?) caracteres gras et rubiconds, étudiés sans doute pour allécher le plublic. Tous, sans
exception possedent un format tabloid (4) un peu supérieur a la moyenne : 30 x 45 cm, et
une jaquette illustrée aux couleurs souvent joyeuses, avec indication des temps forts du
numéro. De quoi faire hésiter le destinataire tenté de confier immédiatement le
périodique & la plus proche corbeille! A partir de 13, tout se complique, du fait de
I'autonomie que vaut aux différentes rédactions locales, la politique décentralisatrice

visiblement suivie par Regipro. La direction sait ce qu'elle fait, n'en doutons pas !

Les journaux de VIENNE et de VILLEFRANCHE-SUR-SAONE, ainsi que "la
Gazette du Gier", centrée sur SAINT-CHAMOND, possédent un contenu entiérement
propre a chacun. Depuis novembre 1980, les quatre éditions lyonnaises d'Hebdo" ont
toutes leurs pages rédactionnelles communes, mais des parties distinctes en ce qui
concerne petites annonces et publicité - sauf couplage demandé par les annonceurs. Au
contraire, les trois "Hebdo" de la Loire partagent des textes commerciaux identiques,
mais se distinguent les uns des autres par leurs informations sans finalité marchande
avouée.



De toute maniére, un fait domine ici comme 13, mettant en évidence la
vocation premiere d'Hebdo-Presse : en matiere de surface, les réclames professionnelles
et les avis de particuliers se taillent la part du lion. A peu prés 75%, dans les éditions de
la capitale rhodanienne ; des insertions d'origine exclusivement locale, ou peu s'en faut ;
et mille indices dénotant la réelle maltrise des éditeurs dans ce domaine : chaque
numéro témoigne de la confiance apportée i I'hebdomadaire par toutes - disons bien :
toutes - les branches du commerce, qu'il s'agisse d'alimentation, d'habillement ... ou de
biens durables (construction, mobilier ...) ou encore des services les plus divers. Nul
organe payant ne peut montrer pareille variété dans une de ses livraisons, considérée
isolément. Pour ce qui est des petites annonces, un véritable raffinement se manifeste :
61 rubriques différentes, assorties de multiples sous-rubriques.

Les appartements a vendre sont classés suivant le nombre de leurs pieces ...
Evidemment, les tarifs different selon le tirage de chaque édition: pour une ligne
d'annonce, 10 F. dans "Hebdo-Lyon" (nord-est), mais 7,20 F. seulement dans la "Gazette
du Gier". Compte tenu des populations visées, cependant, le prix lyonnais apparait plus
faible, et de loin! Semblablement, un placard quadrichrome en derniére page colte
8 000 F. dans "Hebdo-Vienne" ou "Hebdo-Villefranche”, et atteint 30 450 F. s'il doit
couvrir toute l'agglomération que baignent Rhéne et Sadne (375 000 exemplaires au
total) ; en fait, l'acheteur paie 0,13 F. par exemplaire diffusé dans le premier cas, et
0,08 F. dans le second: un aspect sur lequel nous reviendrons, et qui du reste ne
singularise pas le groupe par rapport 2 ses concurrents. Ces derniers sont nombreux 3 se
préter, tout comme les publications Régipro, aux contrbles de 1'0.C.S.D. (5), et i adhérer
comme elles au S.N.E.P.G. (6).

Bien que minoritaires, les articles rédactionnels, et surtout le ton qu'ils
revétent, caractérisent plus fortement la famille "Hebdo". En 1971, dans un excellent
ouvrage sur "La Presse gratuite", Bernard POURPRIX effectuait de ces textes une
analyse minutieuse ... et qui les faisait apparaftre exclusivement destinés 3 "euphoriser”
le lecteur , a le mettre en condition de "consommer". Audit lecteur, tout était présenté "
a travers des lunettes roses" ; une enrobage de "sauce a la guimauve" le préservait des
vagues - comme on dit, et la critique parfois présente n'avait jamais un caractére
fondamental. Qu'en est-il, dix ans aprés ?

- 10 -



Tout d'abord, notons la persistance de textes d'aspect rédactionnels, mais
propres a encourager, de fagon directe, la consommation. Ces papiers semblent bien faits
pour rehausser les publicités environnantes : dans "Hebdo-Lyon", réguliérement, les pavés
de boutiques diverses forment la garniture de la rubrique "Hebdo-Shopping", celle-ci
n'ayant peut-étre que l'apparence d'un plat de résistance ; évoqué dans le numéro du
14 février 1981, le dixiéme anniversaire de la nouvelle Halle de LYON permet a vingt et
un commergants de cette halle de recommander leurs denrées; des conseils sur
I'entretien des meubles - Entretien indispensable: on le démontre longuement ! -
voisinent comme par hasard avec les publicités de négociants en produits protecteurs du
bois; et l'auteur du texte précité n'a déclaré mauvais aucun de ces produits
(24 mars 1981)...

Dans "Hebdo-Saint-Etienne", le "Shopping de Colette" ne se compose appa-
remment que de copie; mais des articles concernant chaque magasin, se dégage une
musique dont la perfection donne a réfléchir. Egalement aux confins du journalisme et de
'insertion lucrative, se placent les "essais" automobiles: pour que I'Escort X.R. 3
bénéficie, le 7 février 1981, d'une description plus que bienveillante ("Car c'est un régal
de conduire la X.R.3., petit volant en main, bien carré, dans des siéges baquets qui n'en
sont pas moins trés confortables..., etc"), les agents lyonnais de Ford n'ont pas
nécessairement payé Régipro, mais n'ont-ils pas "aimablement" prété le véhicule au
journal ... et ne comptent-ils pas parmi les annonceurs habituels, méme si pour une fois

aucune annonce a visage découvert ne jouxte le compte-rendu ?

Tels sont les aspects d'un style para-publicitaire qui, en fait, concerne pour
l'essentiel des produits susceptibles d'achats fréquents - et donc: des biens pouvant
bénéficier sans délai d'effets incitateurs produits sur le public. De ce cbté 13, rien n'a

changé depuis 1971.

Aujourd'hui, tout comme alors, existent d'autres articles qui paraissent
réellement vierges, ceux-la, de toute réclame; ils n'en visent pas moins a stimuler

I'intérét du lecteur pour le support que reste I'hebdomadaire...



"Hebdo-Plaine du Forez" et "La Gazette du Gier" s'attachent a l'information
du cru, présentée localité par localité - dans la haute tradition de la presse régionale
frangaise : grand concours bouliste de SURY-LE-COMTAL, assemblée générale des
pécheurs du méme lieu, goliter des veuves civiles de SAINT-CHAMOND, causerie sur les
noms de famille prononcée a 'Union des Retraités de I'HORME... Une large place
appartient au sport, et toute cette littérature mérite - faute de mieux - un brevet
d'innocuité. Méme genre, sous une forme plus synthétique, a "Hebdo-Vallée de ['Ondaine".
La publication destinée a SAINT-ETIENNE offre des rubriques d'un intérét plus large,
portant notamment sur des activités culturelles, et publie seule parmi ses soeurs un utile

répertoire "Hebdo-Service", du type "en cas d'urgence...".

Les journaux de VIENNE et de VILLEFRANCHE présentent des reportages sur
tel ou tel artiste du pays, sur l'aménagement régional, et avant tout, sur les curiosités
historiques des environs: "Le chateau d'ARIGNY : paranormal et vieilles pierres"

("Hebdo-Villefranche", 30 mars 1981) ; "Tumulus ou collines mystérieuses : les poypes ?"
(Ibid.).

Un golt de ['étrange, voire du sensationnel, qu"Hebdo-Lyon" sollicite lui
aussi : une enquéte sur 'évolution du métier de détective privé fait en couverture l'objet
d'un dessin évocateur (14 mars 1981); des photos poignantes font connaftre 3 maint
lyonnais les enigmatiques momies de |'église ardéchoise de SERRIERES (24 mars). Par
ailleurs, néanmoins, le journal traite abondamment des spectacles, de la vie musicale, de
'actualité littéraire : souvent des oeuvres d'un certain niveau, mais commentées sans
beaucoup de profondeur ni d'originalité. Les films subissent une notation, mais il est bien
rare que l'un d'eux écope du "O" signifiant "médiocre" : annoncé le 31 mars par une
couverture a forte odeur publicitaire, "Fais gaffe a Lagaffe" est reconnu peu apres
comme une oeuvre "moyenne', Un minimum ...

Bref, "Hebdo", résolument tourné vers le style ""magazine", s'efforce
d'intéresser le plus grand nombre, et en tout cas de ne déplaire 3 personne ... qu'il s'agisse
des annonceurs ou des lecteurs. "Ne parlons pas de ce qui fiche I"

Est-ce a dire que les organes Régipro fuient comme la peste le sujet de
discorde par excellence : Il'actualité politique ? Apreés tout, celle-ci fait partie de

I'actualité tout court; et "Hebdo-Lyon", fort de ses 24 a 56 pages se veut un organe
d"'information" !
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La "Lettre de Lyon" tenant lieu d'éditorial se préoccupe le plus souvent de
problémes régionaux, surtout dans le domaine du développement économique ; le ton est
a un optimisme assorti de nombreux "malgré". A propos du salon Studexpo, J. BANOS
déplore (7 février) l'attrait des jeunes pour les carriéres de fonctionnaires, signe d'un
insuffisant "golit de l'aventure et de l'entreprise" : un air déja entendu quelque part. De
méme, on gémit sur I™insécurité" des Lyonnais face a la délinquance (14 février); cela
rappelle quelque chose, mais quoi , Passons. L'inauguration' de [a Foire Internationale par
Simone VEIL, ministre, est saluée a deux reprises (24 et 31 mars) comme une victoire du
féminisme. Voyons d'autres zones du journal. Le 21 mars, les conférences données 2
LYON par le Garde des Sceaux sur la loi récente et fort controversée dont il est le pére
font l'objet d'un compte-rendu détaillé, neutre de ton. Hervé LARONDE conclut par le
simple regret "que les problemes cruciaux de notre société n'aient pas été évoqués
suffisamment". Jamais, par ailleurs, "Hebdo" ne semble avoir accordé la parole aux
détracteurs de "Sécurité et Liberté" !

Les élections présidentielles approchant, la périodique signale le 22 avril, dés
la premiere page, la réunion que doit animer dans la cité le Président de la République
sortant - de nouveau candidat : unepbafegrapidieien visible et trois lignes, sans plus.
Mais auparavant, pas un mot n'avait annoncé un autre meeting régional, celui tenu le
2 avril par le candidat leader de l'opposition. Une troisiéme personne intéressée de pres
par le vote futur, elle aussi de passage a LYON, a par contre "bénéficié" le 24 mars d'un
chapitre des "Mondanités": Huguette BOUCHARDEAU, Stéphanoise et dirigeante
d'extréme-gauche, tancée pour l'inélégance de ses souliers et de sa coiffure ("Ces
horribles frisotis sur la té&te d'une dame qui va passer souvent & la télévision dans les
jours prochains !). Si les considérations de Claire CHARRAIX dénotent un défaut, il est
autre, sans doute, que la méchanceté.... Notons seulement que les gens de la majorité en

place depuis 1974 ne font jamais les frais de ce pointilleux sens esthétique.

Voila au total une information dénuée en elle-méme d'accent partisan, mais
que pourrait situer nettement a droite la maniere dont les rédactions la choisissent. Ce
n'est pas aussi simple, en fait: traitant des émissions '"pirates" de Radio-Léon,
I'hebdomadaire affirme (21 février) son "adhésion critique au mouvement des radios
libres"... malgré l'implacable interdit gouvernemental ; "Le Choix du Libraire" se porte le
31 mars sur "Anesthésie francaise", livre-charge contre le "systéme Giscard" (sic): "Un
grand livre". Il s'agit d'un nouvel ouvrage édité a LYON, ce qui pourrait expliquer
'enthousiasme soudain (et sans lendemain) d"Hebdo" pour un écrit vraiment capable de
troubler les consciences politiques - sans oublier une part toujours possible de publicité.
Du reste, la chronique s'ouvre plus volontiers a la pure littérature de fiction... ou aux
pamphlets de Paul GUTH.



Il reste exceptionnel qu'un article qualifie de "sinistre farce" une idée concue
a I'Elysée : celle d'avoir fait de 1980 "L'Année du Patrimoine", pour ensuite négliger la
sauvegarde d'un chdteau comme celui de RAPETOUR, en Beaujolais. La responsable des
Amis du monument s'avoue "dégue par ce président qui, en fait d'inscription, n'a jamais
réuni que la sienne au dictionnaire de la fausse noblesse" (24 janvier). Heureusement, la
paix revient avec une ferme promesse d'intervention en haut lieu: celle d'Alain
MAYOUD, député giscardien : 'incident est clos, ou presque.

Quand les "Hebdo" décochent des traits polémiques, il s'agit habituellement
de sentances relevant plus du "sens commun" que d'une satire militante : "La S.E.L.T.A.
en bonne santé... pas les fumeurs I" ("Hebdo-Saint-Etienne", 22 avril). Qui contesterait
une aussi judicieuse remarque ?. Ajoutons que le producteur national de tabacs ne com pte

as au nombre des annonceurs de Régipro, ni d'ailleurs d'aucune entreprise de ce type.
p yp

Les textes profondément critiques, dans l'ensemble, demeurent tout 3 fait
minoritaires. Certes, 'époque semble finie de ce monde factice, totalement coupé des
dures réalités, dans lequel "Hebdo" enfermait jadis ses lecteurs - d'apres B. POURPRIX.
L'apolitisme pur et simple a cessé, mais un effort reste nécessaire pour voir dans les
produits de la société stéphanoise des journaux représentatifs d'un courant d'idées. Pour
trancher momentanément, il faudrait les situer au centre, et mieux, au centre droit. Un

changement d'opportunité politique les ferait-il évoluer vers le centre gauche ?

De toute fagon, la ne résident pas les préoccupations essentielles des
animateurs du groupe. Sans doute leur importe-t-il bien d'avantage que les hebdomadaires
au titre vermillon continuent de prouver leur capacité a faire vendre, et de mieux en
mieux si possible. Mais I'époque ol ces gratuits, comme tels, occupaient seuls le marché,

appartient au passé : rude est la concurrence d'aujourd'hui !
Du"01" au"74" : le "number one"

La chronologie a valu au groupe Hebdo-Presse d'inaugurer la présente étude.

Un ordre fondé sur le poids économique actuel en elit décidé autrement.
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Il y a gros a parier que de nos jours, un quelconque habitant AUBENAS ou de
RUMILLY, VIENNE ou SAINT-JEAN-D'ARDIERES, entendant parler de "journaux
gratuits”, penserait aussitdt a un nombre : le numéro numéralogique de son département.
D'un tel état de choses, le responsable serait trouvé sans peine en la personne de Paul
DINI, natif de SAINT-ETIENNE (Eh oui....) venu 3 la Presse aprés des débuts dans
I'Informatique. A défaut de pouvoir &tre considéré comme l'inventeur du gratuit
publicitaire, DINI compte sans nul doute parmi les pionniers; de plus, il reste le
promoteur de méthodes fort différentes de celles de Régipro, et qui ont été, a travers la
France, au moins aussi largement imitées.

C'est en décembre 1968 qu'apparalt l'embryon de ce qui deviendra, sous
l'acronyme "Comareg" - Communications et Marchés Régionaux - un véritable empire.
Né a GRENOBLE, I'hebdomadaire "Le 38" (Un titre auquel il suffisait de penser !)
prospere vite : Paul DINI a visé juste, et par l'effet de dédoublements ou de véritables
naissances, vingt-sept petits freres viendront agrandir la famille de 1969 & 1978. L'un
deux, par sa taille, dépassera bientdt ['alné; car c'est bien "Le 69" qui constitue
désormais le pilier du groupe frangais le plus considérable en son genre : vingt huit titres
ou éditions au total, desservant quatorze départements - du Vaucluse 3 la Haute Saéne (7)
- et représentant, a quelque chose prés, | 744 100 exemplaires distribués chaque
semaine : 400 personnes employées a temps complet, et 2 000 & temps partiel ; enfin, ce
qui donne proprement a ré&ver : 135 millions de chiffre d'affaires annuel, obtenus en

innondant le marché d'un produit qui ne colte pas un centime i ses destinataires !

Méme limité aux huit départements de la région Rhdne-Alpes, le tableau
reste impressionnant. Pour s'en convaincre, une liste suffit, indiquant pour chaque journal
- année de fondation et tirage actuel - ou diffusion, puisque dans un domaine ol il n'y a
pas d"'invendu", les deux se confondent pratiquement.

- Aln (V. aussi Haute-Savoie) :

"Le 01" (éd. Bourg-en-Bresse 1973 50 000

- Ardeche, Drome :

"Le 26" (éd. Valence) 1970 85 000
"Le 26/07 Drdme-Ardeche sud" 1975 32 200
A
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- Isere:

"Le 38" (éd. Grenoble)
"Le 38 Rhdne Vallée"

"~ "Le 38 Nord Isére"
"Le 38 Edition Voiron"

- Loire

"Le 42" (éd. Saint-Etienne)

- Rhone

"Le 69" (éd. Lyon-est)

"Le 69" (éd. Lyon-ouest)
"Le 69 Villefranche

- Savoie

"Le 73 Contact" (éd. Chambéry)
"Le 73 des Vallées" -

- Haute-Savoie
"Le 74 Edition d'Annecy"

"Le 74/01 Edition d'annemasse"
"Le 74 Vallée de I'Arve"

Au total, seize hebdomadaires différents - chaque édition formant en fait un
journal spécifique ; 1 227 800 exemplaires diffusés, soit environ 3 069 000 personnes
"touchées" ... si I'on admet le coefficient de 2,5 que I'.F.O.P. applique aux publications
Comareg. Chiffre un peu optimiste, peut-&tre, comme les 280 000 exemplaires effecti-
vement lus (sur 400 000 distribués) dont le responsable commercial de la société faisait
état, concernant "Le 69" lyonnais, devant les auteurs (8). Et faut-il prendre au pied de la

lettre l'affirmation selon laquelle le m&me "69" aurait dans sa zone deux fois et demi plus

d'audience que "Le Progres" (8) ?
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1971
1976
1975

1972

1975

1969
1975

1970
1971
1977

135 000
63 000
36 000
21 000

136 000

400 500

67 000
30 600

60 000
43 000
20 000



Quoi qu'il en soit, la constatation s'impose : sous l'enseigne commune "Sud-Est
Annonces", les vingt huit hebdomadaires parviennent a vivre, et a bien vivre. De quelle
facon?

Tous les gratuits de M. DINI présentent, pour le moins, un air de famille. Au
plan technique, d'abord - ce qui ne saurait étonner : méme format tabloid 29 x 42 ; mé&me
impression offset ; méme graphisme, et méme flirt du rouge et du noir a la une. Fortes
similitudes, également, dans le domaine (hum !) intellectuel ; similitudes se résumant a
ceci: 90 a 98% de la surface imprimée accueille publicités et petites annonces. Le
reste ? Le strict nécessaire, et principalement: pavé de titre, pavé d'adresse, bon i
découper pour insertion d'une annonce. C'est 3 peine si des éditions plus ou moins
secondaires laissent entrevoir, sous une forme squelettique, un apercu des films
localement projetéds ou des programmes de télévision. Quant aux vrais articles
rédactionnels, une excellente définition peut en &tre donnée maintenant: ce sont les
textes qui transforment un journal en "spécialiste de l'annonce” lorsqu'on néglige d'y en
insérer.

Voila donc proscrite, de facon quasi absolue, toute information autre que
publicitaire. Et le souci d'économie n'a pas seul fait prévaloir une solution inverse de

celle choisie par Hebo-Presse ; le patron de la Comareg s'en est expliqué :

"Chez le lecteur d'un gratuit qui présente de l'information, l'esprit peut se
brancher sur cette information. L'entrée n'est pas directe sur la lecture
publicitaire" (9).

Autrement dit, sauf erreur : l'information risque d'apporter des résultats
contraires a ceux escomptés, et de détourner des incitations commerciales 'attention du
consommateur. C'est faire peu de cas de l'habileté avec laquelle le groupe concurrent
transforme d'innocents "reportages" ou "enquétes" en textes crypto-publicitaires dont la
suite logique se trouve dans les encadrés voisins, franchement publicitaires ceux-1a. Mais
apres tout, peut-&tre des esprits bornés sont ils incapables d'effectuer l'enchainement que
I'on attend d'eux (la bétise est sans limite) et Paul DINI aurait alors en partie raison
d'utiliser un autre appat.
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Il n'est pas peu surprenant de la découvrir, et pourtant: cet autre appit,
propre a attirer le poisson - pardon : le lecteur - dans les eaux publicitaires, semble bel
et bien constitué... par les petites annonces. Concrétement : ce qui inféresse avant tout
le lecteur en quéte de "bougeoirsanciens, en bronze, style Louis XIII", ce sont les avis de
particuliers ; ce qui intéresse ou premier chef la Comareg, ce sont les recettes produites
par la vente des bandeaux, manchettes... ou pages entiéres aux agences de publicité. Le
responsable interrogé par les auteurs n'en a point fait mystere.

L'amateur d'antiquités se cherchant lui-m&me dans le journal & travers ses
désirs conscients, l'annonceur d'un jour vérifiant la qualité de son insertion, croient
véritablement lire "Le Spécialiste de I'Annonce" - alors que cette derniére a pour mission
principale la mise en valeur des messagers lancés par Carrefour ou Conforama.
Qu'importe : dans pareil malentendu, chacun trouve son compte !

Sa conception du rdle de I'annonce, la Comareg la dissimule 3 peine quand elle
s'adresse aux professionnels de la publicité :

"Chaque semaine, ces 4.349.750 lecteurs (10) attendent avec impatience leur
gratuit dans leur bofte aux lettres. s se retrouvent, communiquent entre eux,
échangent, achétent, vendent, se rencontrent, cherchent et réalisent " la
bonne affaire". La petite annonce est ce bien idéal entre tous. Toutes ces
petites annonces, bien classées, significatives par leur contenu, complétent
harmonieusement les annonces publicitaires" (11).

Il reste qu'une telle philosophie permet de faire d'une pierre deux coups,
financierement parlant : car la petite annonce, elle aussi, rapporte ; moins cependant que
la publicité. Un exemple : dans le journal desservant l'est lyonnais, l'insertion de quatre
lignes de la catégorie "bonnes affaires" colite 50 F. T.T.C. ; a raison de 110 lignes environ

par colonne et de six colonnes par page, une pleine page d'annonces de ce genre donnerait
au journal une recette de :

110x 6 = 660 ; 660 x 50 = 8 250 F. TTC.

Par contre, un massif placard couvrant toute une page intérieure est facturé :

12 500 F. H.T.

N T



Et pourtant - point n'est besoin d'étre spécialiste pour le comprendre -
l'insertion du placard, fait d'un seul tenant, pose moins de problémes techniques que la
composition d'une multitude d'annonces... et proportionnellement, offre donc une
rentabilité bien supérieure. Ainsi, se confirme la place secondaire attribuée a l'avis
individuel par la doctrine de Sud-Est Annonces.

Ce qui ne veut pas dire que, lorsqu'on examine l'un quelconque des journaux du
groupe, annonceur et lecteur d'annonces apparaissent négligés sur le plan matériel :
"POUR INSERER VOTRE PETITE ANNONCE, VOIR PAGE X", précise le bandeau qui,
une fois sur deux au moins, couronne la une du "69". Un tel avertissement alterne, au
début de l'année 1981, avec la mention : "NOTRE RUBRIQUE OFFRES D'EMPLOIS EST
EN PAGE X ET SUIVANTES". Preuve que les problémes du temps ne sont pas négligés, et
que l'exclusive n'est ici jetée sur aucune espéce de lecteur : d'autres périodiques, nous le

verrons, suivent une politique assez différente !

Les golts du public semblent vraiment pris en considération. Les annonces les
plus appréciées - une enquéte I.F.O.P. de 1977 I'a établi (11) - reldvent du type "bonnes
affaires" ou "occasions diverses". Car contrairement aux offres d'emplois, aux avis
immobiliers ou aux voeux de mariages, que des agences ou des cabinets centralisent en
grande partie, le domaine du bric-a-brac ne trouve nulle part une caisse de résonnance
comparable a la presse ; voila pourquoi, systématiquement, les hebdomadaires Comareg
placent en premiére page l'amorce des rubriques touchant aux menues transactions entre
simples citoyens. Choix d'autant plus judicieux qu'il s'agit la de messages
particulierement révélateurs d'une civilisation (Non, bien sfir, I'idée n'est pas neuve ...),
et qui varient dailleurs selon les zones concernées: les éditions lyonnaises du "69"
donnent la place d'honneur aux offres de meubles plus ou moins luxueux, d'antiquités
diverses ou d'objets d'art - avec ou sans guillemets. Dans "Le 26/07", qui dessert la
Drome et I'Ardeche méridionales, le lecteur se voit plus facilement proposer " 3 métres

cube planches sapin, premier choix sans nceud", voire un "plan (sic) choux et tomates".

De maniére générale, "Le 69" de la métropole, hebdomadaire le plus épais (28
a 56 pages), distingue 42 rubriques différentes. La relative autonomie dont chaque organe
paralt disposer rend possible une certaine diversité de I'un a l'autre : "Le 26/07" déja cité
paralt seul a réserver aux jeunes générations, sous le titre "T'es O.K.I", une page
d'annonces spécialisées dans les motos, les demandes d'emploi, la musique ... et l'auto-

stop.



Naturellement, le tarif des insertions varie avec le tirage de chaque journal,
tirage lui-méme fonction de la population de ['aire desservie : et ceci, pour les textes de
particuliers comme pour la derniére page colite 23 300 F. dans "Le 69" de LYON -
400 000 exemplaires, les deux éditions étant ici jumelées - et 5 365 F. dans le modeste
"74 Vallée de I'Arve", diffusé a 20 000 exemplaires. Mais un facile calcul fait apparaftre
que cette insertion revient au gros annonceur a quelque 0,06 F. par exemplaire distribué
dans le premier cas, et a 0,27 F. environ dans le deuxiéme. Le "record" est battu, hors
région, par le minuscule "71" (édition dAUTUN"), ol la page finale de chacun des 10 000
exemplaires servis colte 0,36 F. en moyenne! Situation que frais fixes et colits de
transport expliquent aisément. La publicité se trouve donc incitée & investir dans les
grands centres urbains plutdt que dans les petites villes ou les zones d'habitat dispersé. Il
n'est pas surprenant, somme toute, que des disparités économiques visibles sur un plan
plus général trouvent ici un reflet - si ce n'est un facteur d'aggravation.

Pourtant, une (autre) différence majeure avec les publications Hebdo-Presse
réside bien en ceci, que la Comareg ne limite pas ses efforts de pénétrations aux
métropoles et a un rayon de vingt ou trente kilométres alentour : la liste des "pays" et
des localités desservis donne l'impression d'une politique qui tendrait 3 une couverture
intégrale du territoire rhdnalpin. Les 700 chrétiens de JASSERON recoivent "Le 01" au
méme titre que leurs cousins de BOURG; a l'extrdme, dans des campagnes ou les
exigences de rentabilité prohibent la distribution en boltes i lettres, des paquets de
journaux sont déposés chez I'épicier ou le boulanger : l'attrait naturel du Francais pour
tout ce qui est gratuit ('Alors, j'en prends deux !") fait le reste. De méme, des
exemplaires peuvent &tre obtenus auprés des syndicats d'initiatives de certaines villes.
Dans la seule région Rhdne-Alpes, la formule du dépdt concerne chaque semaine
95 130 unités ; les autres firmes la pratiquent aussi, mais aucune - semble-t-il - sur la
méme échelle que Sud-Est Annonces.

L'acheminement de tous les organes du groupe est assuré par Delta Diffusion,
une entreprise grenobloise que contrdle la Comareg elle-m@&me, et qui loue par ailleurs
ses services a d'autres gratuits - en concurrence ou non avec les hebdomadaires & numéro
minéralogique. Ces confréres tiennent Delta Diffusion pour une agence "trés sérieuse, et
bien moins chére et plus rapide que les P.T.T." (12)



Du reste, la concurrence ne paraflt pas effrayer outre mesure les dirigeants de
Sud-Est Annonces, lesquels se préoccupent avant tout des contingences techniques qui
pourraient un jour bloquer l'accroissement du volume des insertions (8) : dans la région
Rhone-Alpes, en effet, aucune rotative ne peut actuellement imprimer un périodique de
plus de 64 pages. Or, il est désormais fréquent que les "69" de LYON atteignent 56 pages;
sans la moindre copie non-publicitaire... Ceci mis a part, l'horizon ne se montre pas

sombre du tout.

La quartier général de la Comareg se trouve 19, rue Louis-Guérin, 69100
VILLEURBANNE : |3 est centralisée la publicité d'origine extra-régionale. Pour le reste,
nous l'avons vu, chaque journal du groupe - l'organe lyonnais mis a part - semble
bénéficier d'une relative liberté. En fin de compte, le double phénomene représenté par
les galaxies Hebdo-Presse et Sud-Est Annonces apporte la preuve que la Vérité, en ce
Bas-Monde tout au moins, n'est pas une: les deux géants prospérent grice 3 des
méthodes, & des conceptions fort dissemblables : les différences vont jusque dans la
maniere d'appréhender le rdle de la publicité elle-mé&me. Pour "Hebdo", nous le savons,
celle-ci doit créer des désirs immédiats, désirs déja préparés par une information
rédactionnelle adéquate; pour Sud-Est Annonces, au contraire, elle doit permettre un

conditionnement plus diffus - ou mieux : elle "ratisse le marché potentiel a long terme"
p. p g

(3).

La morale de l'histoire présente une autre facette. En 1971, Bernard
POURPRIX estimait (1) qu'a bréve échéance, il ne pourrait y avoir place en un lieu donné
pour deux gratuits a la fois: jugement qu'infirme aujourd'hui la coexistence des deux
colosses depuis treize ans dans la région Rhdne-Alpes, depuis six ans 3 LYON méame -
nonobstant la Crise. Et si, encore, ces grands concurrents se trouvaient seuls en lice | Tel

n'est plus le cas : nous {'allons montrer tout a ['heure.
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(6)

(7)

(8)
(9)
(10)
(11)

(12)

Notes de l'introduction et du Chapitre premier

POURPRIX (Bernard), La Presse gratuite - Paris : Ed. Ouvriéres, 1971
Ibid, p. 31

Maurice ANDRE est décédé au début d'avril 1981 (V. "Hebdo-Lyon n® 824, 15 avril
1981)

Rappellons que, pour les journaux du type quotidien, le format tabloid se définit par

une hauteur inférieure a 50 cm.

0.C.5.D. : Office de Contrdle des Supports Divers. Ses vérifications concernent
pratiqguement tous les gratuits publicitaires (comme en fait foi le label porté sur
ces journaux), hormis "Alp'Inio" et les gratuits relevant de journaux payants -
domaine de ['O.J.D. - ou d'autres entreprises.

S.N.E.P.G. : Syndicat National des Editeurs de Périodiques Gratuits. Les journaux

membres doivent se soumettre au code de déontologie (v. en annexe) édicté par cet
organisme.

Outre les départements relevant de la préfecture régionale de LYON, le groupe
pénetre dans la Cdte d'Or, le Doubs, le Jura, la Haute-Sadne, la Sadne.et_Loire et le
Vaucluse. Par contre, il a renoncé aux titres qu'il possédait sur le littoral
méditérranéen : Alpes-Maritimes, Bouches-du-Rhéne, Var. Se confirmerait-il (cf. la
cas d'Hebdo-Presse) qu'une expansion territoriale au déla d'un certain seuil

présenterait plus d'inconvénients que d'avantages ?

Entretien du 14 janvier 1931.

Interview a "Presse-Actualité” n°® 150, décembre 1980.

Il s'agit des lecteurs des 14 départements couverts par Sud-Est Annonces.

Publicité parue dans "L'Echo de la Presse et de la Publicité” n° 1212,
23 février 1981

Correspondance du journal "Coup d'Oeil", 25 mars 1931,
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Chapitre II

DANS LA COMPETITION :
LES OUTSIDERS

A cOté des groupes tentaculaires, de petites entreprises de presse, également
spécialisées dans le gratuit, ont conquis leur place au Soleil de la Région Rhdne-Alpes.
Plutdt que de défier les géants sur leur propre terrain, certaines ont taché d'occuper des
"créneaux" encore disponibles - et force est de constater qu'elles y sont parvenues,
trouvant des solutions dont l’in;géniosité amene a l'esprit une comparaison avec |'Oeuf
d'un certain COLOMB (Un seul "L", s'il vous plait !) Mais d'autres vivent aussi, qui ne sont
pas donné tant de mal.

C'est journaux sont en général d'origine récente; rien n'autorise pour le

moment a douter de leur avenir.

"Télé-Lyon", "Télé-Grenoble" : consommation plus télévision.

Notons-le tout d'abord: les économiquement faibles sont vraiment gatés.
Pour une modique somme, ils peuvent acquérir d'occasion un bon téléviseur en noir et
blanc, source ou ils s'abreuveront de réconfortants discours ; si la paperasse ne les effraie
point, ils ont quelque chance d'obtenir une exonération de redevance ; et, s'ils ont la
bonne fortune d'habiter les agglomérations lyonnaise et grenobloise, ils se voient offrir

sans bourse délier le programme de leurs réjouissances !

A vrai dire, ceux qui lancerent "Télé-Lyon", en décembre 1978, ne visaient
pas précisément cette clientéle. Mais, ayant choisi la formule classique de distribution en
boftes a lettres, il leur a bien fallu se résoudre a ce que des profiteurs abusassent d'une
bonté sans méfiance. D'autant que la santé du journal ne semble guére en avoir pati.
"Télé-Lyon", qui se targue de représenter "la plus forte diffusion d'un hebdomadaire
gratuit de T.V. en France", vit a présent sa troisiéme année. Mieux : encouragés par le
succes, les éditeurs ont pu créer, fin 1980, un périodique frére : "Télé-Grenoble" Les deux

publications ne se distinguent que par :

- Leur diffusion: en mars 1981, 230 000 exemplaires pour "Télé-Lyon", et 80 000 pour
"Télé-Grenoble" ; des taux de pénétration comparable pour les deux métropoles, eu

égard a leurs populations respectives - le portage étant assuré, ici comme 13, par
Delta-Diffusion.
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- L'origine des publicités insérées : exclusivement rhodanienne & "Télé-Lyon", purement
dauphinoise a "Télé-Grenoble". Rien de trés surprenant !

Voici donc deux supports publicitaires ayant choisi, tout comme les journaux
précédents, de rendre le lecteur plus accessible aux incitations commerclales ... en
l'intéressant d'abord a autre chose. Et mis & part quelques intellectuels pervers, qui ne
serait intéressé par les programmes de Dame Télévision ? sur vingt pages tirées en offset
et brochées, format 19 x 28, les deux hebdomadaires annoncent donc, sous forme de
tableaux sélectifs ou de colonnes plus complétes, les émission i venir -du samedi au
vendredi. Les pavés publicitaires semblent occuper en fait 55 3 60% de la surface
imprimée de "Télé-Lyon". Une particularité a noter : aucune place n'est faite aux petites
annonces, carrément délaissées comme appoint financier autant que comme pole
d'attraction pour le public: ici, on estime avoir trouvé mieux en fait d'appat ... mais
d'appdt seulement !

Car il ne faut pas se laisser abuser: manifestement, ce n'est pas sur la
présentation des spectacles que les responsables des deux journaux  concentrent
l'essentiel de leurs efforts. L'exposé des programmes se réveéle rapide, voir sec ; rédigées
maison d'apres les renseignements obtenus des trois sociétés nationales, les notices
paraissent impersonnelles, presque uniquement descriptives. BEAUMARCHAIS se fut
désolé de l'absence de bldme - et I'éloge, quand il existe, respire le stéréotype. Chaque
épisode de "Moliére ou la vie d'un honnéte homme" est présenté en des termes aussi
expressifs, ou peu s'en faut, que chaque documentaire des inusables "Animaux du Monde'.
Les émissions scolaires du C.N.D.P., les tribunes libres de F.R.3., sont annoncées par un
titre, un nom - et c'est tout. Par ailleurs, si la page 3 s'enorgueillit d'un horoscope en
Frangais plutdt curieux, et parfois de quelques jeux, on chercherait en vain des lettres de
téléspectateurs, des "avant-premiéres", des pages culturelles en rapport avec les
émissions ... N'importe quel quotidien régional fait aussi bien. Bref, ces hebdomadaires
semblent propres a contenter la seule catégorie - moins nombreuse qu'on ne le dit,
espérons-le - des "consommateurs de télé" & I'état pur. Et puisque malgré tout, la
confiance maintenue des publicitaires donne la preuve irréfragable d'un impact réel, il
faut croire que le public lit bel et bien ces organes ... mais les utilise comme introduction
aux journaux classiques de télé, payants et plus complets ; mutatis mutandis, les premiers
seraient aux seconds ce que le "Thesaurus" est aux autres volumes de I"Encyclopaedia
Universalis"...
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Croyons sur parole le directeur de "Télé-Lyon", lorsqu'il affirme (1) garder de
bons rapports avec les télémagazines traditionnels. Au reste, dans I'hypothése d'une
offensive vraiment sérieuse, "Télé 7 jours" serait probablement & mé&me de résister, avec
son cahier "Spécial Lyon".

Finalement, les périodiques jumeaux qu'édite Opéra-Publicité (13, rue de
Constantine, 69001 LYON) représentent une incontestable réussite commerciale. Avec
310 000 exemplaires, ils constituent en fait le troisiéme grand de la presse régionale
gratuite. Pourquoi leur demander plus ?

Et se permet-on de critiquer les cadeaux recus ?
"C.E.A." : la publicité a coup silir, ou presque.

L'exemple suivant nous éloigne quelque peu des multitudes indifférenciées.

"Courrier Entreprises Annonces" puisque telle est la signification du sigle
servant de titre a ce mensuel indépendant, a vu le jour en 1979. Son format et sa
présentation générale l'apparentent aux organes de la Comareg (format tabloid,

dominante rouge a la une), mais la s'arr@te la ressemblance. "C.E.A." présente en effet

une double originalité.
D'une part, & miracle! gratuite est l'insertion des annonces de particulier a

particulier : seuls, les pavés de publicité commerciale nourrissent le journal.

D'autre part, la diffusion dudit journal se limite aux "entreprises", aux
"administrations", aux collectivités locales", elle s'effectue d'ailleurs - entre autres -avec
la collaboration de comités d'entreprises, des boftes a lettres spéciales attendant sur
place les éventuels nons pour insertion ou réponses a des offres.

Ce second point permet déja de subodorer les limites de la philanthropie que
semblait dénoter le premier. En effet, l'avantage économique de la formule choisie
apparait double, lui aussi.

Primo : concentrer la distribution, paquet par paquet, sur un nombre de points
relativement restreint, réduit au strict minimum les frais dans ce domaine. Pénétrant
quelques centaines d'établissements, rhodaniens pour la plupart, "C.E.A." déclare
toucher 240 000 personnes, ce qui semble effectivement en rapport avec un tirage-
diffusion de 80 000 exemplaires. Voici déja résolues, en grande partie, les questions de
rentabilité.
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Secundo : ne s'introduire que sur des lieux de travail, elt dit
M. de LAPALISSE c'est avoir la certitude d'atteindre uniquement des lecteurs nantis d'un
salaire ou d'un traitement ... et donc: d'un "certain" pouvoir d'achat. Seules, des cibles
sires se trouvent offertes a la publicité: fi de ces coups d'épée dans l'eau que
représentent habituellement les distributions aveugles a des consommateurs déchus:
vieillards nécessiteux ou, selon le terme exquis des animateurs du journal, "personnes
ayant des problémes d'emploi” (2 ). Il convient de saluer pareille victoire de
I'humanitarisme (combien d'inutiles et cruelles frustations ainsi évitées !) et du Bons Sens
frangais: "Courrier Entreprises Annonces" échappe aux 40% de déchet ordinairement
subis par ses confréres; de 13, sa générosité envers l'annonceur individuel - et aussi
'auteur de rubriques "détente", celles-ci n'occupant a vrai dire, pour l'instant, que trois a
quatre pages sur une trentaine au total : des horoscopes, rarement annonciateurs d'ennuis
professionnels ; des recettes de cuisine ... et chaque mois, une enquéte. Dernierement,
ont été évoquées : "la maison individuelle", "les économies d'énergie”, ""les vacances". De

quoi mettre en appétit le consommateur, suivant une méthode désormais éprouvée.

Imprimé par "Le Progres", mais sans lien organique avec ce quotidien,
"C.E.A." a son siege au 55 de la place de la République, 69002 LYON. Gageons qu'une
telle publication, actuellement seule en France dans sa catégorie, ne tardera pas a faire
école.

Promopress, ou les gratuits de haut de gamme

Etrangeres a l'agglomération lyonnaise, mais dépassant les limites de la
région Rhdne-Alpes, les publications suivantes concernent des lectorats encore plus
restreints ; et pourtant, l'essor connu en quelques années par le groupe qu'elles

constituent ne saurait passer inapercu.

"L'informateur Immobilier", premier du nom, a vu le jour a ANNECY en 1974,
Comme son nom l'indique, il s'agit d'un organe (mensuel) spécialisé dans les annonces et
la publicité immobiliéres, les insertions d'origine professionnelle ayant seules droit de
cité - en méme temps que quelques informations pratiques, du type "comment bien
utiliser un coavecteur électrique" ou "le prét principal Epargne-Logement". A I'heure
actuelle, "I'Informateur” se présente sous la forme d'un périodique broché, comptant le
plus souvent 24 pages au format 18 x 27. Sa distribution s'effectue en boftes a lettres "sur
secteur sélectionnés", par dépdt dans les "banques", grandes entreprises, etc... " (3) et
par diffusion postale auprés de quelques abonnés. Le tirage de 'édition 'ANNECY s'éléve
a 33 000 exemplaires, mais le chef-lieu de la Haute-Savoie n'est plus seul desservi.

A A
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Depuis mars 1980, paraft en effet une édition ANNEMASSE, tirée elle aussi
a 33000, et dont la diffusion déborde sur la Vallée de I'Arve et le Pays de Gex. Sa
présentation en fait une soeur jumelle de I'édition plus ancienne, dont elle partage
notamment l'originale présentation, sous forme de tableaux synoptiques, des annonces
classées. Ici comme 13, le journal se charge de mettre directement en rapport lecteurs et
annonceurs.

Enfin, en décembre 1980, est né le premier numéro (il doit y en avoir un par
saison hivernale) de I'édition "Spécial Montagne". Nous voici dans le domaine d'une presse
commerciale gratuite qui n'est vraiment pas celle de tout le monde : couverture illustrée
en quadrichromie, motif élégant, luxueux papier couché d'un bout 3 l'autre des 32 pages
.. @t cecl, pour renseigner sur les programmes immobiliers des stations de sports d'hiver
un public percevant sans aucun doute, l'un dans l'autre, un peu plus du S.M.L.C. "Apres l'or
jaune, l'or noir, c'est aujourd'hui !'or blanc qui alimentera notre propos". Pour offrir a
219000 F. (prix minimum), en quatriéme de couverture, des "studios équipés dans de
petites résidences chalet", tel annonceur n'a pas déboursé moins de 16 300 F. ; et le
tirage de la publication n'excede pas 30 000 exemplaires !

Pour une quantité comparable, la page finale du "73 des Vallées" coflite
5700 F. 1l faut croire que la publicité bénéficie dans le cas présent de cibles hyper-
sélectionnées ; d'ailleurs, contrairement i ses fréres distribués par portage, "Spécial
Montagne" jouit d'une diffusion essentiellement postale - et donc, personnalisée.

Le siege de Promopress, initialement fixé 3 ANNECY, se trouve aujourd'hui a
GRENOBLE (3, rue Gay-Lussac, 38100). Ce qui n'emp&che pas le groupe de rayonner
maintenant bien au déla de la région alpine : des "Informateurs Immobiliers" se
rencontrent 3 CLERMONT-FERRAND, 3 NANTES et dans cing villes normandes. Ainsi,
tout comme d'autres familles, la jeune société contribue-t-elle au rayonnement rhonalpin
a travers la France. Comment dit-on "cocorico", dans le parler franco-provencal ?

Toutefois, "Air-Magazine", dernier venu, témoigne de la vocation princi-
palement régionale conservée par Promopress. Lancé en avril 1981, ce mensuel - ou
supposé demeurer tel - offre 24 belles pages au format 21 x 27, sur papier couché et sous
une couverture véritablement artistique. Incroyable mais vrai : un journal gratuit peut
respirer le raffinement ! Le tirage n'est pour I'heure que de 6.000 exemplaires, mais "Air-
Magazine" constitue peut-&tre le seul périodique dont la zone de diffusion s'inscrive en
trois dimensions ... puisqu'il s'agit d'un couloir aérien reliant ANNECY & ORLY-OUEST.
La compagnie Air-Alpes se fait en effet rémunérer pour servir le journal i ses heureux
passager. Heureux, ne serait-ce que parce qu'ils bénéficient d'un gratuit comptant a peine
21% de publicité | ce qui n'a plus tout & fait l'allure d'un prodige, une fois connus les
tarifs: 11 200F. la quatrieme de couverture en quadrichromie, soit 1,87 F. par
exemplaire : qui dit mieux ?

"./!c-
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Evidemment, il ne s'agit pas de n'importe quelle réclame : "Mercédes 2 litres,
a partir de 64 900 F."... Jean-Yves ROUX-LEVRAT, dynamique directeur des relations
publiques, n'en fait point mystére : il lui faut, pour ce magazine, des publicités "d'un
certain niveau" ( ). Prestige et rentabilité ainsi sauvegardés, le voyageur lassé peut
quitter des yeux le hublot pour s'informer de la gastronomie régionale ou du folkiore
alpin, prendre connaissance de flashes d'information, s'intéresser aux beaux-arts, ou
encore s'adonner aux mots croisés et "vérifier ses connaissances". C'est agréable, méme

si c'est dénué de portée métaphysique.

L'exemple de Promopress démontre finalement que la presse gratuite,
adaptable a tel ou tel milieu, s'est imposée comme un phénomene pouvant atteindre
toutes les couches sociales. Méme parmi les produits ne colitant rien au destinataire, il

en est désormais pour les riches ... et pour les autres.

Le Gratuit sans peine, méthode infaillible.

Une autre catégorie de journaux gratuits indépendants peut &tre distinguée.
Les titres qui en font partie ne se signalent, ceux-la, par aucune particularité majeure
dans leur conception. lls paraissent au contraire avoir tiré parti de méthodes
expérimentées par leurs grands confréres ; de méthodes slires, donc : premier avantage.
Un deuxiéme atout, plus considérable peut-&tre, réside dans des caractéres qu'un examen
sommaire ferait prendre pour des handicaps : taille modeste des entreprises éditrices ;
position excentrée, par rapport aux trois grandes villes de la région, des zones desservies.

"Coup d'Oeil", publié a ROANNE (4, place G. Clémenceau, 42300), semble
particuliérement représentatif. Né en 1980 comme bimensuel, mais vite passé
hebdomadaire, il paraft chaque jeudi sur 12 3 16 pages. Oserait-on nier que les journaux
de la Comareg (absents pour I'heure du Pays roannais) aient inspiré ses fondateurs ? Ici
comme 13, le rouge se marie au noir sur toute la une pour mieux séduire ['ceil ; la
méme premiere page accueille I'amorce de la rubrique "divers", ce fourre-tout qui s'est
révélé la famille d'annonces préférée du public ; enfin, le format choisi est le tabloid -

quasi universel dans ce domaine, il est vrai..

Par contre, des emprunts a la stratégie "Hebdo" apparaissent avec des
informations sans but publicitaire avoué ; en fait, ces textes couvrent a peine 5% de la
surface utile, et sont de ceux qui ne cachent point leur jeu: article sur les économies
d'énergie dans l'équipement du foyer, voisinant avec les pavés de négociants en électro-
ménager (19 mars 1981); conseils de jardinage complétant harmonieusement - & moins
que ce ne soit l'inverse - une publicité collective des "Grainetiers du Roannais" (26 mars).
Parler de machiavélisme serait outrancier !

R
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Du reste, "Coup dOeil" dispose d'un argument bien supérieur : il insére gra-
tui-te-ment les annonces des particuliers, et de tous les particuliers sans exception !
Seules, les annonces domiciliées sont redevables d'un versement de 14 F. que les frais
occasionnés expliquent aisément. Encore une preuve du rdle secondaire (et méme plus,
ici!) tenu par les avis individuels dans la politique financiére de la presse gratuite.
Preuve aussi, pourquoi le taire, du rdle véritablement social vers lequel cette presse
évolue peut-&tre : subir au passage une publicité de bon restaurant ("Cuisine orientale :
couscous, brochettes, merguez"), pourquoi pas, si cest le seul prix que doivent payer pour
communiquer entre elles deux Roannaises voulant échanger un "app. électr. pour
raffermissement et amincissement corporel neuf " ?

D'autant que par ailleurs, ['hebdomadaire montre un rare sens civique :

"défense de jeter sur la voie publique", lit-on dans le pavé d'adresse ... en petits
caracteres hélas !

Voila donc un journal qui offre sans discrimination des petites annonces
gratuites ... et peut pratiquer en outre des tarifs publicitaires plus bas que ceux des
publications relevant de groupes géants : pour une diffusion de 60 000 exemplaires, "Coup
d'Oeil" facture 6 805 F. H.T. un grand placard en derniere page ; également diffusé i
60 000, un organe Sud-Est Annonces - "Le 74", édition 'ANNECY - vend 7 750 F. cette
mé&me page, malgré une position concurrentielle plus marquée ici que la. Sans entrer dans
des considérations n'ayant pas leur place dans notre étude, il faut croire que la faiblesse
méme de ses dimensions permet 3 la petite entreprise de presse une gestion plus légere,
et donc financiérement plus efficace - plus satisfaisante aussi, pour le client.

Une particularité : "Coup d'Oeil", distribué dans presque tout le nord du Forez
par Delta Diffusion, est l'un des rares gratuits a jouir en tant que tel, dans son secteur,
d'un quasi-monopole. Il est vrai que le journal déborde quelque part sur le Rhone et la
Sadne et Loire, ou il ne craint pas de concurrencer les produits de la Comareg : dans ce
domaine, l'audace n'est jamais interdite.

- "Le P.A.S." (en clair : "Petites Annonces Sameovardes "), également de
création récente, témoigne d'un esprit comparable : l'information non publicitaire y
bénéficie d'un strapontin - 5 & 10% de la surface totale, pour 20 pages en moyenne - et
se résume a un bref article assorti aux réclames voisines, a quelques notes pratiques
(médecins de garde ...), & un lapidaire programme tél€, & un horoscope enfin. Le tout,
noyé dans une masse de pavés commerciaux et d'annonces individuelles (payantes) qui
rendraient I'nebdomadaire presque identique, de prime abord, a son rival immédiat "Le
73" ... S'il ne s'en distinguait par des vignettes amusantes et par l'usage systématique
d'encres de couleur, jugées plus attrayantes, dans l'impression des textes. Ici encore, la
une appartient aux "occasions diverses".

.o./'cc
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"Le P.A.S.", dont le siege se trouve 3 CHAMBERY (3, rue Denfert-Rochereau,
73000), diffuse chaque mardi 67 000 exemplaires, principalement sur la moitié
occidentale de la Savoie.

- "Nord-Dauphiné", bimensuel édité 3 BOURGOIN-JALLIEU (27, avenue du
Professeur Tixier, 38300) depuis 1974, représente un cas différent. Dans toute sa zone de
diffusion, qui correspond en gros a l'arrondissement de LA TOUR-DU-PIN, il doit
affronter "Le 38 Nord-Isere", hebdo de la Comareg ; les tirages sont comparables (37 500
et 36 000 exemplaires), mais la publication bergusienne a su se doter d'avantages réels :
un large usage y est fait, comme chez hebdo-Presse, de l'information non publicitaire -
30% de la surface environ, pour 16 pages tabloid. Ici, pas question d'évoquer les cent
actes divers d'une métropole : "Nord-Dauphiné" s'est donc orienté vers un régionalisme
teinté d'écologie, sans pour autant "faire de la politique". Une option qui, pour avoir
beaucoup perdu de l'originalité qu'elle pouvait rev&tir il y a dix ou quinze ans, n'est restée

pas moins la preuve d'un louable souci d'intégration a la vie du secteur !

Régionalisme : le journal publie des textes en "patois", malgré la rareté des
auteurs - qui rend nécessaire l'appel au talent des lecteurs campagnards ; aucune
manifestation locale : féte, kermesse ... n'est passée sous silence ; dans !'illustration une
place notable est faite aux cartes postales 1900, ces trésors inopinément rajeunis par la
mode (lecteurs, a vos greniers !).

Ecologie : dans son numéro du 25 mars 1981, "Nord-Dauphiné" contribue a
faire connaftre I'Ecomusée régional nouvellement créé ; il invite en outre les "Nord-
dauphinois" a redécouvrir, face a la crise économique, "les plaisirs simples et peu
coliteux".

"Marcher est trés bon pour la santé (...)

"Pédaler est aussi trés bon. Un vélo colte peu a entretenir (...)

"Lire est intéressant et peu colteux. Surtout si l'on s'inscrit a une
bibliothéque ou que I'on décide de se préter naturellement livres et revues,
pour ensuite en discuter (...)

"Mais avant tout, pour parvenir a des loisirs qui rassemblent, qui humanisent
et qui n'usent rien, il faut que quelqu'un prenne l'initiative.

"Que certains osent! Que les jeunes retraités deviennent animateurs! -
André DELAPIERRE."
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Et oui a la convivialité ! Mais que devient la consommation de masse, raison
d'étre de la publicité, elle-m&me pain du journal ? Bornons-nous a constater que les
annonceurs, libraires compris, ne semblent guere émus. Et que du reste, nous verrons
mieux dans le genre. Notons aussi qu'en dépit d'éternelles accusations
d"intellectualisme", le discours écolo-convivial paraft bel et bien rejoindre une antique
sagesse populaire - et que des lors, le ton adopté pourrait vraiment apparaftre propre a
sensibiliser le public aux appels lancés par le journal ... méme en tant que support
publicitaire. Car en fin de compte, et dans une certaine mesure au moins, "Nord-
Dauphiné" semble raviver la tradition des vrais "journaux de pays", avec ses charmes
inaccessibles (?) au Parisien. Charmes dont le moindre n'est pas constitué par les.
maximes édifiantes semées de page en page: "Le bonheur, c'est le rdve qui continue
lorsqu'il fait jour" (proverbe chinois) ; "Un des plus grands plaisirs de la Vie est d'8tre pris
pour un imbécile ... par un imbécile" (Citation de G.B. SHAW)

Traditionnalisme qui n'empéche pas le bimensuel de se défendre, commercia-
lement parlant ; s'il ne pratique pas la gratuité totale pour les annonces de particuliers, il
parvient a les offrir a prix modique : 14 F. les trois lignes pour une premiére insertion, et
a effectuer gracieusement - sauf ordre contraire - une seconde publication. Il faut noter

enfin que "Nord-Dauphiné" assure lui-mé&me sa distribution.

- "Alp' Info" (12, rue de I!'Annexion, 74000 ANNECY) posséde, avec
70 000 exemplaires imprimés chaque quinzaine, "le plus fort tirage des journaux
savoyards". Il constitue par ailleurs 'un des rares gratuits de cette importance a &tre
uniquement distribué par les P.T.T., formule dont le bimensuel rappelle les avantages
dans son numéro du 8 octobre 1980 :

"(Notre journal) devient aujourd'hui la meilleure garémtie pour les annonceurs
d'une réelle et bonne diffusion.

"Par ailleurs, notre journal est le seul & pouvoir mettre 3 la disposition de ses
clients les contrats qu'il a signés avec l'administration des P.T.T. et qui
prouve (sic) la véracité de son tirage.

"La fidélité de nos annonceurs est sans doute aussi le meilleur témoignage de

bonne rentabilité de notre support".



Honnéteté, culte de la Vérité : tels sont les chevaux de bataille ostensi-
blement choisis par "Alp' Info", dont I"abnégation proclamée ne saurait manquer
d'émouvoir : "notre seul but (oui!) est de diriger nos fidéles lecteurs vers des maisons
sérieuses et compétentes." |

Mais c'est avant tout dans la partie rédactionnelle (10 & 15% du total, chaque
numéro comptant une douzaine de pages tabloid) qu'un authentique donquichottisme
s'offre aux acclamations. Le journal du 8 octobre, déja cité, dénonce les ravages locaux
de la drogue sous le titre: "les chemins de la mort". Par ailleurs, Charles DENU,
dynamique directeur, poursuit une ardente polémique sur un scandale immobilier
défrayant la chronique de l'endroit; il s'offre le luxe (mais sans plus!) de tancer la
lenteur avec laquelle réagissent les autorités, et respecte le droit de réponse dont celles-
ci font usage. Rien de treés compromettant, au bout du compte : l'indignation publique est
de longtemps acquise face au trafic d'héroine et aux "magouilles financiéres" ; la vertu
affichée par le journal en premiére page ne peut qu'augmenter le crédit des 80%
d'annonces ou de publicité constituant le reste du contenu. Charles DENU, apres sa sainte
colére de la une, peut compter sur la confiance du public quand, sur la moitié de la
page 11, il démontre qu"'il y a encore (ouf !) des constructeurs sérieux". Qu'il y en a un,
au moins : sa raison sociale et son adresse cldturent un éloge vibrant. Publicité ? Ce
n'est précisé nulle part, et "Alp' Info" ne saurait tromper ses lecteurs.

Surenchérissant sur la tactique d'Hebdo-Presse, le bimensuel d'ANNECY
parait donc s'inspirer de certains organes "a fort tirage" de la presse payante. Ce qui ne
I'empéche pas de faire preuve d'originalité, sur un autre plan : grice aux services d'un bon
dessinateur, il se charge lui-mé&me et sur demande d'illustrer avec humour les publicités
insérées. "Alp' Info" rayonne sur toute la Haute-Savoie et déborde mé&me, semble-t-il,
sur une partie de la Savoie.

- "R.D. 01", hebdomadaire édité a FERNEY-VOLTAIRE (Chemin des Fleurs,
01210) par l'atelier Reprographie & Dessin S.A.R.L. (d'ou le sigle "R.D."), peut sembler la
Cendrillon des gazettes publicitaires de la région : huit pages seulement, format 26 x 34 ;
un tirage n'excedant pas 14 000 exemplaires. Ce "Petit Journal" n'en a pas moins la
particularité de desservir, outre le Pays de Gex, des communes suisses toutes proches ;
Certaines insertions sont d'ailleurs d'origine helvétique. Pas de fausse modestie : grice i
"R.D. 0l", la presse gratuite rhdnalpine posséde une dimension proprement
internationale !

A A
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Par ailleurs, le journal méle aux trés majoritaires publicités et petites
annonces de rares notes pratiques (cuisine, etc..) ainsi que des communiqués divers, y
compris politiques - socialistes notamment, a l'approche des élections présidentielles.

Enfin, l'entreprise a I' avantage d'étre son propre "concepteur” publicitaire et
d'assurer tout a la fois composition, impression et diffusion de son périodique : il est peu
courant de trouver une structure aussi parfaitement "intégrée" ; ignorer le gigantisme
n'offre décidément pas que des inconvénients.

"R.D. 01" parait depuis six ans déja.
Le tour du quartier

Retournons a LYON pour évoquer un dernier type de gratuit commercial
indépendant : celui dont la diffusion se limite 3 un seul quartier, ou & quelques cités de
banlieue. Nombreux, et en tout cas difficiles a inventorier, ces journaux sont presque
toujours mensuels et possedent des tirages évidemment trés moyens. Toutefois,
55 000 exemplaires est le chiffre annoncé par "Centre-Vaise", qui "arrose" toute la partie
occidentale de l'agglomération ; dans la périphérie sud, "I'Echo d'Oullins" totalise avec
son frere "I'Echo de Givers" 62 000 exemplaires. .

Et les gratuits de quartier apparaissent fort habiles 3 méler la publicité
(entiérement d'origine locale) d'articles rédactionnels jouant 3 fond la carte d'un
véritable micro-chauvinisme. Le pire - ou plutdt: le plus remarquable! - est que ce
patriotisme d'arrondissement pourrait bien &tre empreint de sincérité, les entreprises
éditrices relevant proprement de l'artisanat local.

Particulierement réussi et prometteur semble "'Echo du 6&" (B.P. 13, 69245
LYON CEDEX 1), nouveau venu - avril 81 - qui doit inonder chaque mois de
25 000 exemplaires le secteur désigné. Beau magazine, digne du standing de son quartier
(seize pages brochées, papier glacé, couverture en couleurs), il comporte 40% de texte
non publicitaire. Méritent une mention : l'instructif entretien sur I'histoire des Brotteaux
depuis 1750, accordé par un adjoint de l'arrondissement; une bréve interview de
I'conomiste Jacques ATTALI par l'éditeur lyonnais Jacques Marie LAFFONT ; un
reportage sur la future gare S.N.C.F. de la Part-Dieu et sur le T.G.V... C'est au moins
aussi intéressant qu"Hebdo-Lyon", et le lecteur peut retirer du journal, outre une
propension accrue a "consommer", un regain d'intér@t pour la portion de ville qu'il
habite : le m&me résultat, finalement, que cherchent des publications de quartier d'un
tout autre genre. Nous y reviendrons.
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Notes du Chapitre II

(1) Entretien téléphonique du 11 février 1981
(2) Entretien du 11 février 1981

(3) D'apres les fiches publicitaires diffusées par la firme.
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Chapitre 111

A L'ECOLE DU GRATUIT
LA PRESSE PAYANTE ... ET LA NON-PRESSE

Penchons nous maintenant vers une autre variété de gratuits publicitaires :
ceux qui, comparables de visu au journaux des catégories précédentes, s'en distinguent
toutefois par une appartenance organique a des groupes de presse dont {a vocation
premiére n'était pas d'éditer ce genre de publications.

Ces groupes ont pris le train en marche, et ceci, de deux fagons : rachat de
gratuits déja existants, ou création d'organes nouveaux.

Par ailleurs, des établissements commerciaux sans rapport a l'origine avec
l'imprimerie ou le journalisme ont eux aussi vu l'intérét que pouvait présenter |'édition -

pour leur propre compte - et la distribution gracieuse de périodiques.

Des cas de légitime défense

Le dire n'est pas trahir un secret : les journaux payants, habitués 3 tirer de la
publicité une part de leurs ressources, ont plutdt mal accueilli I'essor de leurs confréres
(?) gratuits ; "concurrence déloyale" est le moins vif des termes ayant servi a ce propos.
Mais, une fois dégus les espoirs qu'elles avaient mis en la Justice de leur Pays (), les
publications traditionnelles ont d{i, bon gré mal gré, prendre leur parti d'une situation
nouvelle. En fait, depuis dix ans que les gratuits existent 3 peu pres partout en France,
les périodiques de la catégorie opposée ne semblent avoir eu a réduire ni leurs surfaces,
ni leurs tarifs publicitaires. C'est qu'en matiére d'impact, ils conservent par nature des
atouts considérables ; et les spécialistes de la publicité ne s'y trompent pas :

"Il existe cependant, a l'actif de la presse payante, et malgré des chiffres de
diffusion souvent beaucoup plus modestes, que la qualité de son audience est
indiscutable dans la mesure ol le lecteur fait l'effort d'acheter le journal.

L'acte d'achat prouve son intérédt". ( ),

En outre, et surtout en province, les "non-gratuits" semblent devoir conserver
longtemps encore le monopole d'une espéce particuliére d'insertions : nous voulons parler
des annonces judiciaires et légales, dont la ferme passe généralement pour une manne
céleste.
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Néanmoins, on n'est jamais trop prudent, et bien des organes d'information
ont jugé utile de répliquer de fagon directe a ce qu'ils considéraient comme une
agression ... certains ayant méme dévancé l'attaque. Le moyen ? Parfois, comme le fait
"Le Progres" au Centre lyonnais de la Part-Dieu, afficher au vu de tous ses petites
annonces du jour ; mais le plus souvent : éditer et diffuser soi-m&me un journal gratuit.
Tout simplement ! De bonne heure, "Le Dauphiné Libéré" lanca "Publi-Grenoble" : sans
doute le quotidien, voyant que sa solidité propre se révélait suffisante face aux nouveaux
concurrents, jugea-t-il vite superflu le maintien d'un gratuit maison. De sorte qu'a I'heure
actuelle - et mis 3 part le cas d'espéce que nous verrons, les gratuits rhdnalpins liés a des
publications payantes ne se rencontrent pas dans les métropoles, mais dans des
départements périphériques ol une presse locale pourtant bien implantée garde un souci
constant du danger représenté par ses dimensions modestes. La préexistence d'infras-
tructures techniques bien rodées et d'équipes rédactionnelles capables d'étoffer les
messagers les moins sapides a priori a largement aidé cette presse a opposer des armes
efficaces aux intrus du groupe Sud-Est Annonces.

- "Voix de ['Ain", I'hebdomadaire de BOURG-EN-BRESSE (ou plutdt, soyons
justes : "I'hebdomadaire des Pays de I'Ain"), s'est doublé dés 1971 d'un organe gratuit de

méme périodicité : "Spécial Bourg". Récidive l'année suivante, avec "Spécial Oyonnax".

Distribués chaque vendredi, le jour m&me ol est mis en vente leur frére ainé,
les deux "spéciaux" sont respectivement tirés (en 1981) & 20 500 et 9 000 exemplaires :
de quoi couvrir en totalité, et méme au déla, les agglomérations concernées. Ne celant
point leur jeu, ils se présentent comme de véritables suppléments de "Voix de I'Ain", dont
ils partagent visiblement: le format tabloid (30 x 41); la couleur associée au noir en
premiere page, et variant au gré des semaines : bleu, rouge ou vert ; et méme, le pavé
d'adresse, intégralement reproduit. De plus, le nom de la maison mére figure en sous-
titre de "Spécial Bourg" aussi bien que de "Spécial Oyonnax".

Par contre, ces derniers se distinguent du journal traditionnel en ceci, qu'ils
comportent environ 70% de petites annonces et de publicité - le nombre total de pages
variant entre 8 et 12. Mais une confrontation rapide éclaire bientdt : ce fort pourcentage
tient au fait que les annonces en question proviennent d'un hebdomadaire comptant, lui,
quelque 48 pages ... et que cet hebdomadaire n'est autre que "Voix de l'Ain", il s'agit, ni
plus, ni moins, de petites annonces et de publicité couplées -ou mieux, "triplées".
L'ensemble totalise 56 500 exemplaires, et justifie I'nonorable tarif des insertions.
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Triplés sont également les pages d'informations locales et les programmes de
télévision. Au bout du compte, personne n'y perd: "Voix de I'Ain" fabrique les journaux
gratuits les moins colteux qui se puissent concevoir ... et les Bourgeois ( ), méme s'ils
sont franchement prolétaires, se voient offrir - tout comme les Oyonnaxiens -des extraits
d'un véritable organe d'information ! Seule, la une differe. Bien entendu, sont absentes de
ces extraits les rubriques les plus intéressantes : "Dialogue", "Politique", "Eglise", "0l
Panorama", et surtout, le "Dossier" - réellement trés bien fait - qui occupe
habituellement les pages centrales de "Voix de I'Ain" . D'ailleurs en premiére page des
"spéciaux" un encadré annonce toujours les plus remarquables de ces articles, tandis que
des abonnements "au journal complet" sont proposés & prix réduit dans les pages
intérieures. Ainsi, le rdle de "Spécial Bourg" et de "Spécial Oyonnax" apparaft-il double.

D'une part, ils sont pour l'annonceur des supports de choix, offrant la caution
d'un hebdomadaire catholique connu depuis trente-sept ans et réellement golté, semble-

t-il, des Bressans et des Bugistes (son tirage actuel est de 27 000 exemplaires).

D'autre part, ils assurent a peu de frais la promotion publicitaire de ce journal
lui-méme, dont ils constituent des tiréds A& part, des é&chantillons aussi gratuits
p g
qu'alléchants.

Faire payer par d'autres annonceurs la défense de sa propre image de marque,
voila une idée qu'il n'était pas donné A tout le monde d'avoir ! Et si un jugement devait
&tre porté, il faudrait dire que la politique menée par Edouard SACCHI, directeur de ce
petit groupe de presse, n'est finalement pas plus antipathique qu'une autre : pourquoi
pas, en effet, une telle politique, si face a des publications entiérement vouées au Culte
du Veau d'Or, elle consolide la situation matérielle d'un journal qui défend par ailleurs des
idées sociales fort acceptables ?

"Voix de I'Ain", "Spécial Bourg" et "Spécial Oyonnax" ont évidemment une
adresse commune : B.P. 88 - 01003 BOUKG-EN-BRESSE.
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"Peuple Libre", journal chrétien paraissant le jeudi & VALENCE (7, avenue de
la Gare, B.P. 116, 26001), s'est orienté vers une formule analogue : depuis 1976, cet
"hebdomadaire des familles" distribue gratis a 60 000 foyers de la Plaine valentinoise,
mais aussi du proche Vivarais, son cahier de petites annonces - aprés l'avoir rebaptisé
"Spécial Valence" et encarté dans une jaquette paille rehaussée de rouge. Commerciales
ou individuelles, les insertions font l'objet, comme dans le cas précédent, d'un couplage
obligatoire. Mais ici, I'éditeur se donne la peine d'offrir en plus, dans I*hebdo gratuit, une
partie rédactionnelle qui n'est pas entiérement calquée sur le journal de base ; quatre -
pages sur seize, au total (format 29 x 42) : "Nouvelles bréves", "Spécial Sports", "Spécial
Loisirs" ... Cela ne méne pas trés loin, et le lecteur resté sur sa faim se voit sollicité de
devenir un véritable acheteur de la publication meére. Car "quand on est Drdmois du fond
du cceur ... on lit Peuple Libre chaque semaine”.

Cependant, "Spécial Valence" posséde maintenant un carnet (mariages, décas,
etc...) pour lequel les jumelages avec 'organe payant restent facultatifs.

Autre hebdomadaire drdmois, "La Tribune", dont le siége se trouve i
MONTELIMAR, diffuse sur VALENCE une édition "Magazine" qui présente au moins une
particularité de taille ... sinon trés équitable : généreusement distribuée aux citoyens du
chef-lieu, cette édition est vendue 2,50 F. aux habitants des cam pagnes alentour. En fait,
les services gracieux semblent prédominer largement, et expliquer pour l'essentiel le
chiffre de 60 000 exemplaires atteint par un journal qui comporte environ 55% de
publicités ou d'annonces classées - les premieres l'emportant de loin sur les secondes. La
surface restante est consacrée a l'actualité locale, traitée sous tous ses aspects pour les
villes de VALENCE, TAIN et TOURNON : a cet égard, "La Tribune - Magazine" apparaft
comme un authentique organe d'information; qui plus est, elle présente, par rapport a
I'hebdomadaire de base, une présentation et un contenu tout-a-fait originaux : format
32 x 43, contre 38 x 60 pour I'édition montilienne ; nombre de pages plus réduit;
chroniques locales entierement distinctes... pour la bonne et simple raison que les aires
de diffusion ne se confondent pas.

Seules parties communes aux deux publications - mais sans doute s'agit-il des
plus significatives : le pavé de titre, blanc sur fond rouge ; et I'éditorial par lequel Jean-
Jacques AYZAC, rédacteur en chef, exprime chaque semaine la sensibilité de gauche
(trés) modérée qui, de toute évidence, caractérise le groupe "La Tribune". Il se confirme
donc que refléter quelques idées n'est pas forcément incompatible avec un rdle de

support publicitaire gratuit. Mais en la matiére, nous n'avons encore rien vu ...

Les bureaux valentinois du journal sont situés 3, boulevard Bancel,
26000 VALENCE.

R
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Quand un "Hebdo" se compromet (?)

Nous le savons déja : "Hebdo-Grenoble", né en 1976 au sein du groupe Hebdo-
Presse, est devenu quatre ans plus tard l'un des biens de la société DELAROCHE - qui,
faut-il le rappeler ? a pour président Jean-Charles LIGNEL, et édite plusieurs quotidiens
dont le plus prestigieux se nomme "Le Progres".

Depuis cette cession, "Hebdo-Grenoble" a conservé un aspect physique
semblable a celui des titres de son ancienne famille, malgré une légeére réduction de
format: 29 x 43 cm. "Le Journal de GRENOBLE et de son agglomération", ainsi que
I'indique un sous-titre exempt de fausse modestie, annonce une diffusion de 130 000 : en

gros, un exemplaire pour trois habitants, comme dans le cas d"'Hebdo-Lyon".

Mais l'examen de la partie information révéle bien vite que le changement ne
s'est pas borné a une passation de pouvoirs financiers. Adieu, les calmes ondoiements de
Régipro ! Par le choix de ses textes, sinon par des positions propres, la feuille d'annonces
dauphinoise a quasiment pris les traits d'un journal engagé - sans pour autant menacer les
ventes de "Minute" ou d"Aspects de la France". Jugeons-en a partir d'un exemple : le
n° 194, du 17 décembre 1980.

L'un des "télégrammes" qui garnissent le bas de la page 2 rappelle qu'en fait
de jouets de Noél, les familles ouvrieres dépensent en moyenne 148 F. par enfant, contre
193 F. pour les familles 3 hauts revenus ; un autre "flash" fait état de 85 chdmeurs a
VOREPPE : "une situation qui symbolise bien le bilan frangais". Visiblement, "Hebdo-
Grenoble" n'a pas peur des vagues. Le mé&me numéro accorde une tribune a Huguette
BOUCHARDEAU, candidate P.S.U. aux élections présidentielles, et relaie une décla-
ration du groupe communiste local attribuant au chdmage et a un mauvais cadre de vie
les progres de la délinquance. Le "papier" occupe 9 x 15 cm, bien en vue sur une page
impaire. Mais il y a mieux : a la place qui est normalement celle d'un éditorial, une bréve
interview de Jean-Clair NIBART, défenseur du projet "Réalités Humaines". L'idée -
force de ce projet ? Le "chapeau" l'indique en capitales grasses : "A LA CROISSANCE
QUANTITATIVE DOIT SE SUBSTITUER UNE CROISSANCE QUALITATIVE".

Rappelons-le, & tout hasard: nous feuilletons un périodique dont la raison
d'8tre est en principe stimuler dans ses appétits dévorants la Société de Consommation -
ou ce qu'il en reste.
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Quant aux idées "de droite", elles ne trouvent ici guére d'écho ; néanmoins, le
Vreportage de la semaine a conduit Michel TAVELL en Corse, 3 CALV], "sur la planéte des
Légionnaires”. L'image de la Légion Etrangére, corps qui doit au pittoresque une place
réelle dans le ceeur du Frangais moyen, bénéficiera-t-elle du respect qui sied ? Las!
Voici les képis blancs évoqués comme les citoyens d'une "société conditionnée", tout
entiere soumise a 1"idée fixe" de rester une arme d'élite ; un monde ol paraissent naturel
le rdle joué par la prostitution dans l'entretien moral des troupes et l'interdiction faite
aux hommes de se marier ou de posséder un véhicule. Tout cela, expliqué par un officier
avec "la méme naiveté sincére que celle d'un guide en U.R.S.S. qui expliquait que le

premier livre de SOLJENYTSINE n'avait pas été imprimé faute de papier".

Solidaire dans l'affront, l'admirateur inconditionnel du fanion rouge et vert se
consolera, n'en doutons pas, en dégustant le "boudin blanc nature" que SUMA, en page 18,
lui propose a 19,80 F. le kilog ... car les fétes approchent. Et, encore une fois : ces propos
inconoclastes ne proviennent pas du "Nouvel Observateur" d'l y a quelques années, mais
d'un paisible hebdomadaire d'annonces et de publicité.

Force est de le constater : si d'autres publications gratuites a but lucratif
témoignent d'une certaine originalité, "Hebdo-Grenoble" représente véritablement
comme on dit, un cas. Une aventure, aussi. Donner une teinte aussi visible - en un temps
ou le conformisme intellectuel regagne plus ou moins la Droite - & un journal distribué
dans toutes les boftes a lettres d'une ville, n'est-ce pas risquer un rejet systématique de
la part d'un certain nombre de citoyens ? Tourner ainsi le dos & la sage méthode d'Hebdo-
Presse, n'est-ce pas s'exposer a un désastre commercial ? Il faut dire que l'orientation
nettement progressiste de l'électorat local, devenu ici lectorat, limite sans doute le
danger de maniere considérable. Peut-&tre méme l'impact publicitaire gagne-t-il a cette

conformité avec I'esprit dominant sur la place ?

Il reste que les gros annonceurs, eux, ne sont généralement ni des hommes de
gauche, ni des humoristes - aujourd'hui moins que jamais : "Le Monde", récemment mis a
la diete par plusieurs groupes industriels, en sait quelque chose. Et c'est a ce niveau que
"Le Journal de GRENOBLE ... " semble courir un risque & plus ou moins long terme.
Risque calculé ? On le croirait sans peine si Jean-Claude LIGNEL (et c'est tout 3 son
honneur) ne s'était déja fait connaltre du Pays entier comme un patron de presse
éventuellement dispos€ & mettre en balance intérét commercial et idéaux
journalistiques : nul n'a oublié sa tentative de transformer "Le Progrés" en un
"Washington Post" frangais, ni 'échec matériel ayant abouti i la mort de plusieurs
éditions - dont celles de I'Isére. Pour le successeur lointain de Léon DELAROCHE,
"Hebdo-Grenoble" ne serait-il pas finalement un moyen de conserver au groupe une place
dans la cité des Roses ... et aussi, une occasion de livrer au public des messagers
empreints d'un ton que le grand quotidien lyonnais hésite lui-méme (c’est le moins que
I'on puisse en dire) a adopter ? Qu'importe le flacon ...
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Le siege d"Hebdo-Grenoble" se trouve 15 boulevard Edouard Rey,
38000 GRENOBLE.

Pour copie conforme : "Le Progres", "Paris-Match", etc...

Quittons les eaux tumultueuses, et évoquons un ensemble de documents situés
a la frontiere du journal gratuit et du simple prospectus. Il s'agit de tracts publicitaires
congus par des agences, distribués gratis, et en général sans lendemain, mais empruntant
- moyennant finance - leur aspect matériel a des publications payantes fort connues.
L'en-téte, le format, le graphisme, tout y est: le plus souvent, d'ailleurs, ces faux-
journaux sont imprimés sur les presses des périodiques dont ils se réclament. Sans nul
doute, pareille formule accroft l'impact des messages diffusés, leur donnant une caution

stre.
Ne citons que trois exemples :

- Le 29 janvier 1981, la plupart des habitants de LYON et de sa banlieue
regoivent une feuille recto-verso de grand format (42 x 56) coiffée du bandeau bien connu
du "Proges'", et se présentant comme un "supplément publicitaire" au n° 41 357" de ce
quotidien. Ceux qui l'ignoraient encore ont ainsi la joie ineffable d'apprendre l'ouverture,
annoncée avec force illustrations a ['appui, d'un nouveau "Géant du Meuble" & SAINT-
BONNET-DE-MURE.

- Quelques semaines plus tard, une somptueuse brochure en couleurs de 16
pages est distribuée, a l'enseigne de I'hebdomadaire national "Paris-Match" ... auquel, 3
premiére vue, elle ressemble a s'y méprendre. En fait, elle présente seulement la gamme
Ford 1981 aux automobilistes rhodaniens - et d'ailleurs, sans aucun doute; mais les
exemplaires diffusés a l'ombre de Notre Dame de Fourviére se trouvent "personnalisés"

par les noms et adresses des concessionnaires lyonnais de la firme.

- Enfin, les grands journaux traditionnels n'hésitent pas a assurer (3 leurs
frais, cette fois) leur publicité propre en innondant les boftes a lettres d'éditions
exceptionnelles gratuites : ainsi, le "supplément" de huit pages, format 29 x 41, servi le
17 février 1981 par les quotidiens du groupe : "Dauphiné Libéré" pour annoncer un
prochain concours : "80 millions de centimes a gagner" ! Il suffit d'acheter réguliérement
'un de ces titres . ..

A ce dernier cas pres, on peut se demander si les pseudo-journaux sont bien
I'ceuvre des publications éponymes, et s'il ne vaudrait pas mieux y voir carrément celle
des annonceurs ou de leurs agents publicitaires. Avec la derniére espéce de périodiques

commerciaux, en tout cas, le pas sera franchi.



Quand I'Epicerie épouse le Journalisme

"Madame Casino'"', apparu en janvier 1980, est le type mé&me de la publication
gratuite créée, a des fins d"auto-publicité", par une entreprise commerciale sans lien

avec la Presse au départ.

Il s'agit bien d'un périodique, paraissant tous les dix ou quinze jours en
moyenne, et diffusé sur toute la partie du Pays ou les Etablissements Economiques du
Casino (24, rue de la Montat, 42008 SAINT-ETIENNE) possédent hypermarchés,
supermarchés, supérettes et simples succursales : 3 peu prés toute la moiti€ méridionale
de la France, plus la périphérie parisienne ; un journal rhdnalpin de dimension quasiment
nationale, donc, tout comme son compatriote {payant) "Le Chasseur Francais" : le tirage,
que la société se montre hélas peu empressée de communiquer, s'écrit sans doute avec six
chiffres au moins. Le portage en boftes a lettres dans les villes importantes, le dépdt en
magasins ailleurs, répandent ce magazine de seize pages (format 21 x 28 ou 23 x 29) ou le
duel du rouge et du noir fait quelquefois place aux riches coloris de numéros spéciaux :
Paques, Noél ...

Le but de "Madame Casino™ ? Bien évidemment, promouvoir les marchan-
dises de la firme, et principalement les produits alimentaires - quoique Casino vende
aujourd'hui toute sorte de biens. La place d'honneur appartient aux "idées-menus" - avec
indication du prix de chaque denrée dans les supermarchés du groupe - et aux recettes
plus détaillées : comble du tact, les ingrédients prescrits n'ont souvent rien a voir avec
les produits vantés par les pavés publicitaires voisins (Il s'agit exclusivement de publicité
maison). Par ailleurs, "Les Conseils de Grand-Mere" enseignent a la ménagére les vertus
détachantes de "l'eau de cuisson des haricots" ou la maniére de blanchir un "ivoire ancien,
jauni par les ans". D'autres articles fournissent une documentation complete sur les
différents morceaux de l'agneau ou les multiples styles de mobiliers ; mais se rencontrent
aussi d'intéressantes rubriques touristiques et des jeux pour les enfants.

Au total, cependant, le rdle a tenir par le sexe prétendu faible ne paraft pas
jouir icl d'une conception tres "avancée", et l'on peut se demander si la spécification
féminine du titre s'imposait : chacun sait que ['homme aussi, aujourd'hui, et heureusement
... Quoi qu'il en soit, le caractére réellement utile des informations semble propre 3
conforter la sereine puissance d'une entreprise qui ne prend méme pas la peine de se
décerner ici les éloges tapageurs visibles en d'autre cas. Les supermarchés Casino, tout le
monde connait : il suffit de rappeler, de temps a autre, leur existence !



La société stéphanoise, a laquelle la rumeur publique a longtemps attribué des
capitaux d'origine cléricale, confie la composition et l'impression du journal au groupe

Bayard-Presse, et lui emprunte d'ailleurs certains textes,

Apres avoir été l'affaire de spécialistes, la presse gratuite & forte diffusion a
donc interessé d'autres branches d'activité, en rapport ou non avec !'information.

Mais elle peut, aussi et enfin, concerner le secteur non commercial ...
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Notes du Chapitre I1I

(1) Dans les années 70, en Normandie, I'hebdomadaire (payant) "La Manche Libre"
parvint a faire condamner pour concurrence déloyale son confrére gratuit, le
bimensuel "Atout 50". Ce dernier put néanmoins continuer de paraftre "comme
pamphlet publicitaire". Comme le remarquent MM. ARCHAMBAULT et LEMOINE :
"qui, du demandeur ou du défendeur, a vraiment gagné ?" ("Quatre milliards de
journaux", pp. 295-296).

(2) "L'Echo de la Presse et de la Publicité" n°® 1038, 18 avril 1977.
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Chapitre IV

MONSIEUR LE MAIRE SE FAIT JOURNALISTE,
OU LES GRATUITS NON COMMERCIAUX

L'importance actuelle des organes publicitaires offerts gracieusement ne doit
pas faire oublier qu'il existe une autre espéce de journaux gratuits, ceux-la exempts de
caractere commercial, mais incontestablement plus anciens: ce n'est pas dhier que
syndicats, mutuelles, associations diverses, distribuent & leurs membres des bulletins
d'information dont le colt n'est pas détaillé quand sont percues les cotisations.
Toutefois, ces périodiques se distinguent en général des feuilles d'annonces par le
caractére personnalisé de leur diffusion ; tel n'est pas le cas des builetins municipaux,
distribués par portage et sans discrimination de toutes les boftes 3 lettres de leur
commune, et qui sont aujourd'hui les plus répandus des gratuits non publicitaires. Ce
dernier terme ne veut pas dire que la publicité soit toujours exclue des journaux en

question ; du moins ne forme-t-elle pas la source principale de leur financement.
De l'information a la propagande

Dans le cas des publications municipales, la premiére ressource semble bien
consister dans ... une fraction du produit des impdts locaux. Ce qui ne va pas sans poser
quelques problemes déontologiques, et qui permet en outre de comprendre les disparités
existant, au niveau de l'aspect matériel, dans cette famille proprement innombrable de
gazettes : ici plus qu'ailleurs, un inventaire exhaustif apparalt hors de question. Pour le
seul département du Rhone, la Bibliothéque de la Part-Dieu ne conserve pas moins de

vingt-sept titres vivants, et rien ne dit que la collection soit complate.

La qualité technique de cette presse varie donc avec les moyens financiers -
ergo : avec l'importance - des communes concernées. A noter que la plupart des bulletins
annoncent un prix de vente fictif, d'ailleurs modique : entre 0,50 et 4 F,

"La gazette du Village", paraissant a LIMONEST, se réduit & de modestes
feuilles de couleur ronéotées ; l'organe édité par la mairie de FONTAINES-SUR-SAONE,
celui diffusé par les édiles de SOLAIZE, ne semblent guére plus somptueux. Trois ou
quatre numeéros voient le jour chaque année; le bulletin de MARCY-L'ETOILE,
visiblement, n'a pas plus de deux livraisons par an - ce qui ne signifie pas forcément :
une par semestre !

o /
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A l'autre bout de l'échelle, "Vivre & Lyon" se présente comme un agréable
mensuel d'une vingtaine de pages, format tabloid, abondamment illustré (mé&me en
couleurs), imprimé en offset sur un beau papier blanc. "Vivre & Villeurbanne", tout
comme la publication des élus de SAINT-ETIENNE, a les traits d'un superbe magazine
br'oc:hé, ou pour &tre plus précis, d'un newsmagazine. Fort d'une quarantaine de pages
(21 x 27cm), il est distribué de fagon réguliere.

Voila pour l'apparence externe. Voyons le reste !
p ppa y

Certes, la publicité ne joue pas, nous !'avons dit, un rdle nul dans la
subsistance des bulletins municipaux : les annonceurs ayant vu quels supports ces derniers
pouvaient constituer, les pavés de commergants locaux tiennent dans l'organe communal
grenoblois - intitulé "Grenoble", tout simplement - 12% de la surface imprimée ; dans
"Vivre a Villeurbanne", ils atteignent 20%. Mais l'essentiel de l'argent nécessaire
provient, a n'en pas douter, des recettes fiscales traditionnelles ; et c'est ici que tout se
complique. Car le contribuable d'une ville donnée doit ainsi payer un journal qu'il n'a pas
forcément demandé a recevoir : chacun le ferait néanmoins de bon coeur, soyons-en s{irs,
si ce journal ne risquait pas de la violenter dans ses opinions personnelles, et s'en tenait a
la mission presque toujours indiquée en sous titre: "mensuel municipal d'information"
(LYON); "journal municipal d'information” (SAINT-MARTIN-D'HERES); journal
d'information et de documentation" (GRENOBLE) ; etc ...

De fait, la plupart des bulletins offrent des informations utiles 3 tous:
renseignements pratiques sur les différents services publics, programmes des activités
sportives et culturelles, et méme, conseils ménagers. Seulement, voild: il est sans
exemple, dans le cas des grandes cités, que l'organisme dont émane un périodique
municipal ne posséde absolument aucune coloration politique. Le systéme majoritaire
excluant tout équilibre dans la composition des conseils, la tentation n'est-elle pas grande
alors d'utiliser comme tribune locale de tel ou tel parti, de telle ou telle coalition, un
journal qui devrait au contraire rassembler tous les citoyens de la ville ? D'autant que le
plus souvent, le "directeur de la publication" n'est autre que M. le Maire en personne,
I'ndtel de ville tenant lieu de siége social. ...
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Dans l'ensemble, il apparalt que les municipalités dites modérées savent
mieux que les autres résister a cette tentation ; du moins, leurs bulletins ne reflétent-ils
aucune position idéologique tranchée, et ne cherchent-ils pas a porter les débats au dela
du plan local. "Vivre a Lyon" est particuliérement riche de notes pratiques, de rubriques
dans le genre "santé" ou "pour vous Madame"; il évoque en des articles réellement
instructifs les gloires de ['histoire lugdunaise. Certes, les réalisations du présent
bénéficient de commentaires non exempts d'un fumet de propagande ; mais quand
Francisque COLLOMB prend personnellement la plume, c'est par exemple (No&l 1980)
pour appeler ses concitoyens a la solidarité envers les enfants de Sahel: qui
n'approuverait ? A l'approche des élections présidentielles de 1981, le premier édile
s'abstient d'exprimer ses préférences dans le bulletin municipal - bien qu'il fasse partie
des quelques maires rhodaniens (16 sur 292 au total) ayant déclaré au "Journal Quotidien
Rhone-Alpes" (1) soutenir Valéry GISCARD D'ESTAING. Rares sont les textes pouvant
choquer une fraction des lecteurs, comme celui paru en décembre 1980 sous le titre
"Insécurité" : ¢ca commence a bien faire!, et affirmant sans réserve l'excellence des

opérations policieres du type "coup de poing".

En matiére de presse, les élus locaux étrangers a la Gauche paraissent donc
respecter ["apolitisme'" qu'ils affichent lors des consultations municipales. Mais quoiqu'on
veuille, il reste difficile d'admettre que lesénateutj.D.F. du Rhéne et le maire de LYON
forment deux personnes distinctes en une seule. Se trouvant en harmonie idéalogique
avec les détenteurs du Pouvoir central (2), quel besoin les édiles de la Stabilité auraient-
ils de transformer leurs bulletins en organes de combat, en tribunes polémiques ? Mieux

vaut exprimer sans éclat les certitudes tranquilles de la Majorité silencieuse.

Bien ug- différents sont a cet égard les journaux publiés par des municipalités
de gauche. "S.M.H. Mensuel", le bulletin de SAINT-MARTIN-D'HERES - banlieue
grenobloise admiristrée par un Conseil a direction communiste - ouvre son numéro de
novembre-décembre 1980 sur un grande photo évocatrice; trois jeunes chdmeurs {(du
moins, peut-on le supposer) lisant les offres d'emplois d'un hebdomadaire . . . qui semble
bien &tre "Le 33". Légende: "Vous pouvez aussi changer votre avenir en votant.
Inscrivez-vous sur les listes électorales'.
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Il s'agit du scrutin présidentiel, et "S.M.H.", s'il ne donne aucune consigne
précise, n'engage certainement pas le public & choisir la continuité - comme on dit. Par
ailleurs, le journal vante - tout comme ses confréres des communes modérées - les
réussites sociales de la ville ; quant aux insuffisances, elles ne sont pas niées, mais le
responsable en est vite désigné : pour résoudre les problémes d'habitat, écrit le maire
Joseph BLANCHON, "Notre seul espoir immédiat est d'arracher au Gouvernement le
niveau de financement nécessaire a la construction des 487 logements sociaux du premier
quartier du Centre". Les relations de la commune avec le Pouvoir Central apparaissent
toujours évoquées en termes de rapports de forces. La consommation médicale diminue-
t-elle & SAINT-MARTIN et dans le reste du pays ? Il faut s'en prendre au Ministre de la
Santé : "Les mesures qu'il a décrétées ont tout de m@me permis de sortir 24 milliards de
la poche des travailleurs.” Ainsi, les élus de I'endroit peuvent-ils, dés que quelque chose
va mal, s'en décharger moralement sur l'autorité nationale . .. En attendant un nouveau
gouvernement.

La critique est aisée, diraient certains, lorsqu'on se trouve dans I'Opposition -
et que I'on peut néanmoins faire payer (3) par tous ses administrds, y compris les fidéles
du "Bon Choix", la fabrication de journaux vengeurs. Il reste que ces bulletins, porte-
parole de municipalités élues par d'incontestables majorités locales, réflétent assez bien
les opinions de la France des mécontents.

Analogue est l'esprit qui anime les responsables de "Vivre & Villeurbanne",
mensuel d'une mairie socialiste. Ici, toutefois, l'accent paraft davantage mis sur ['oeuvre
que la cité accomplit "malgré" la mauvaise volonté gouvernementale : la réforme des
impdts locaux ne représente qu™une liberté formelle et limitée donnée par le
gouvernement" ; pourtant, "nous utilisons au mieux la loi pour restreindre la fiscalité" (4).
Charles HERNU, maire, ne craint pas de rendre compte dans cet organe municipal de ses
activités de député. Pour illustrer la couverture, on ne recule pas devant les graphismes
suggestifs : la livraison de mars 1981 débute sur l'image d'un poing dressé contre le
pouvoir de ['Argent. Mais la ne réside pas le clou de ce numéro : dans son éditorial de la
page 3, le député maire engage les Villeurbannais, sans pour autant les y engager, mais
tout en les y engageant néanmoins, a voter lors des élections présidentielles pour celui
dont il est "ami et conseiller" : Francois MITTERAND.
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LE 26 AVRIL,
IL FAUDRA VOTER UTILE

« VIVRE A VILLEURBANNE » est le Bulletin municipal
de tous les Villeurbannais,
de toutes les Villeurbannaises comme notre bel Hotel de Ville,
dG au Maire Socialiste Lazare Goujon
est la maison commune de notre cité, fiere d’étre ce qu’elle est ;
proche de Lyon certes et pourtant différente,
par son histoire, sa vie des quartiers, son caractére populaire.
Cela m’impose un devoir. Celui d’étre en tant que Maire,
au-dessus des mélées pour demeurer au service de tous,
donc de respecter les opinions de chacun.
Le Maire dés lors vous invite tous et toutes
a voter massivement le 26 avril prochain,
et a voter utile, pour choisir entre les illusions et les réalités.
C’est votre choix, a vous seul.
Dans un bulletin municipal ouvert, démocrate comme celui-ci,
le Maire peut-il en dire plus ?
Dans un bulletin qui appartient-a tous,
4 vous tous qui nous lisez et nous accordez votre confiance.
Je sais que le désir de changement et d’unité est présent en votre coeur.
Pour moi, pour notre équipe, la paix, 'emploi, la liberté,
la grandeur de la France
sont les themes pour lesquels nous luttons depuis le 20 mars 1977.
En 1936, 'espérance s’appelait le pain la paix et la liberté.
Aujourd’hui, nous voulons étre délivrés
de la hantise du chomage, de I'insécurite :
aujourd’hui nous voulons étre libérés
des tutelles étouffantes qui accroissent nos fiscalités
nous voulons vivre en sécurité.
Voila. Il va falloir choisir. Gouverner c¢’est choisir.
Voter c’est choisir. Vivre c’est choisir.
Je suis sGr qu’ici a Villeurbanne tous cherchent a étre cohérents
afin que votre choix soit celui du Député que je suis, grace a vous,
Socialiste, ami et Conseiller de Frangois Mitterrand.
Le Maire lui, vous dit seulement : le 26 avril, il vous faudra voter utile.
Votez, faites voter, envoyez vos procurations si vous €tes absent.
Car le Maire et ’équipe Municipale travaillent pour Villeurbanne,
tout Villeurbanne, tous leurs concitoyens.
Le 26 avril prochain dés le premier tour,
il s’agira d'un choix pour la France et les Francais.




"Le Journal Quotidien Rhone-Alpes" (1), dont les sympathies politiques sont

connues, réagit par un billet 3 I'humour crispé : I'élu banlieusard ne vient-il pas de
dépasser certaines limites ?

En fait d'influence électorale, pourtant, disposer d'un bulletin municipal, ce
n'est pas contrdler toutes les chaines francaises de radio et de télévision ... Mais restons
dans le cadre de notre sujet.

(Dimanche 10 mai 1981, 21 h. 10 : entre la rédaction des pages précédentes et
celle des lignes qui suivent, le Pays s'est choisi un nouveau Président ; les termes de
"Majorité" et d"'Opposition" changent radicalement de sens? Pour I'Histoire, maintenons-
les tels quels malgré tout).

Un caractére partisan marque aussi les publications que certaines villes de
gauche éditent concernant l'un ou l'autre de leurs services spécialisés. A vrai dire, il
s'agit de journaux peu nombreux, et publiés au gré des disponibilités financieres. L'un des
meilleurs est sans doute "Bilio-Bruits", périodique de quatre pages servant d'organe aux
Bibliotheques de la Ville de GRENOBLE. Dirigé par Cécil GUITART et distribué dans
toutes les boftes a lettres de la cité, "Biblio-Bruits" constitue un bulletin littéraire de
qualité, tres sélectif, et témoignant de la haute compétence de ses animateurs. Son but
essentiel : propager partout la lecture et autres activités culturelles (cinéma, théatre,
expositions ...) pour mieux les intégrer a la vie urbaine. Mais on ne saurait nier que des
criteres idéologiques président au choix des oceuvres traitées ; d'autre part, l'éditorial
manque rarement de flétrir les carences - sinon le mauvais vouloir - de I'Etat en matidre
de culture (5).

Ce n'est pas des mémes problémes que traite le journal "Nos Résidences
H.L.M.", publié comme "Organe de liaison de I'Office public H.L.M. de la Courly a
VILLEURBANNE". Président de cet office, Charles HERNU lance, dans le numéro de
mars 1981, un vigoureux "J'ACCUSE" ... contre la "mauvaise politique " gouvernementale
en fait de logements sociaux. Ce qui n'empéche pas le périodique d'exalter les efforts
accomplis envers et contre tout a I'échelon local, et de fournir aux lecteurs des conseils
pratiques ("Comment obtenir les aides au logement", etc ...)

Parmi tous les journaux émanant de personnes morales publiques, un seul
paraft ignorer les remous de fagon totale, et offrir I'image d'un barometre toujours au
beau fixe. Il est vrai que cette publication domine par sa taille la multitude des bulletins
locaux, et qu'il s'agit du mensuel "Courly-Informations". L'acronyme "Courly", faut-il le
rappeler ? désigne la Communauté Urbaine de LYON, celle-ci unissant les 55 communes

(toutes couleurs politiques mé&lées) et les 1 200 000 habitants de 'agglomération
rhodanienne.



Congu par le service des relations publiques de 'organisme, et détenteur du
tirage record de 470 000 exemplaires (6), "Courly-Informations" semble destiné 3
populariser l'idée d'une coopération toujours plus active entre les municipalités du grand
LYON. Servi dans ce but a tous les foyers de la métropole, il s'attache & exalter les
réalisations permises dans divers domaines par la mise en commun des efforts locaux :
urbanisme, aménagement, économie, loisirs ... Force est de constater la qualité
documentaire des articles, mé&me si la critique n'y trouve guere de place. Le journal
donne régulierement la parole aux maires, mais choisit plus volontiers d'interviewver les
élus sans étiquette des communes secondaires. Enfin, pour propager la foi en la Courly,
la bande dessinée n'est pas dédaignée : COURLYNO, aimable et curieux oiseau (fort
différent du courlis !), entrafhe chaque mois les lecteurs 3 la découverte de nouveaux
services communautaires. Toute une campagne tend par ailleurs a rendre familiére
l'image de l'animal : sous forme d'autocollants, d'affiches, etc ... Pour en revenir au
mensuel, il s'efforce également de plaire au public par des renseignements utiles, et
surtout, par une présentation générale attrayante : seize pages de 29 x 40 cm, imprimées
en offset ; usage abondant de I'illustration photographique, et dans une large mesure, de
la couleur. La publicité relativement copieuse montre que le journal, édité depuis 1976,
est réellement lu - tout comme les meilleurs bulletins municipaux. Mais donne-t-il une
idée exacte de ce qu'est la Communauté Urbaine ?

L'organe a pour siege celui de la Courly : 20, rue du Lac, 63003 LYON. Il est
matériellement pris en charge - de méme que "Vivre 2 Lyon' et "Vivre a Villeurbanne" -

par la Sédip, agence privée spécialisée dans la fabrication et le portage des périodiques
de ce type.

Quartier, réveille-toi !

Notre tour d'horizon de la presse gratuite n'est pas tout a fait terminé. Il
nous faut encore parler de journaux diffusés par des partis politiques - se présentant
comme tels, cette fois - et par des associations variées. Ici domine le portage effectué
par des militants : parfois aussi, des distributions sont pratiquées sur les lieux publics.
Sans parler d'envois postaux, dans le cas de bulletins - mutualistes, syndicalistes ou

autres - que leur caractere interne a des organisations fera présentement négliger.

Clest surtout du Parti Communiste, et accessoirement du Parti Socialiste,
qu'émanent les gratuits ouvertement acquis & une idéologie. Il s'agit d'organes difficiles &
recenser de maniere satisfaisante, d'autant qu'ils ont presque toujours une parution
irréguliére, souvent liée 3 des événements majeurs ; d'aspects trés divers, ils comptent
rarement plus de huit pages. Citons, entre bien d'autres sans doute : "Impact", journal des
sections communistes de GIERES, POISAT et SAINT-MARTIN D'HERES ; "L'Espoir dans
la Cité", que publie a VILLEURBANNE le comité de ville du P.C.F. ; et des suppléments
régionaux de I"'Humanité-Dimanche". C4té socialiste, il faut mentionner "Débat", diffusé

sur GRENOBLE, et plus riche que les organes communistes de réflexions approfondies.
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Doit-on considérer le mouvement écologiste comme un courant politique au
sens habituel du terme ? Gardons-nous de trancher, et plagcons un bulletin comme
"Alerte" a la limite de l'espéce précédente et de la catégorie suivante: celle des
journaux qu'éditent des associations. Multigraphié "sur papier recyclé" i
6 000 exemplaires, format 21 x 30, "Alerte" est I'organe du "Comité MALVILLE" de
LYON ; il ne limite pas pour autant son action au projet dauphinois. Un aspect plus que
modeste le situerait déja dans la presse "inderground", s'il n'arborait un I.S.S.N. et un
numéro d'inscription a la Commission paritaire des Papiers de Presse.

Cependant, le type mé&me du gratuit servant de tribune i une association,
c'est le journal de quartier. Le comité de quartier n'a gé}néralement - et c'est vrai, ici -
aucune teinte idéologique; son organe, bien pourvu d'informations pratiques, peut
néanmoins devenir le support d'un militantisme vigoureux { confinant & la croisade)
quand il s'agit de défendre tel ou tel point d'urbanisme ou de voirie ; ainsi, lui arrive-t-il
d'exprimer une opposition dudit quartier a la politique de la ville (ou de la communauté
urbaine), tout comme des bulletins municipaux attaquent le Pouvoir central : "NOUS,
habitants du quartier Charpennes-Tonkin, ne voulons pas que l'avenue Roger Salengro soit
transformée en axe de pénétration dans LYON. "Voild ce que proclame dans son numéro
14 - non daté - le journal "Echos Charpennes-Tonkin", vaillant défenseur des intérédts du
secteur nord-occidental de VILLEURBANNE. Les parutions & éclipses de ce périodique,
sa présentation témoignant de moyens médiocres - offset de bureau sur papier en
couleur, format, commercial - disent assez la digne pauvreté commune & presque tous les
journaux de ce genre. Par bonheur, les commercants du cru ne sont généralement pas
avares de publicité : 4 I'époque des hypermarchés lointains, mais 3 portée de voiture, des
supports qui développent chez le citadin l'amour de son paté de maisons ne le disposent-
ils pas ipso facto a y effectuer ses achats ?

Rares sont tout de méme les bulletins qui, tels "Notre Quartier" dans le 6eme
arrondissement lyonnais, reflétent une quasi-opulence parution trimestrielle réguliere,
illustrations abondantes ... et éditoriaux & haute teneur morale; le tout, diffusé a
26 000 exemplaires, ce chiffre bien en évidence sur la couverture. Un clin d'oeil aux
annonceurs, et qui en dirait long sur une possible évolution des gratuits dépourvus au
départ de vocation marchande ? Il est encore t&t pour se prononcer, Mais ...



Le poids de ce "mais" apparaitra nettement lorsqu'aura été évoquée une
publication digne de clore nos recherches - si du moins nos recherches sont dignes delle !
Tous les étudiants lyonnais connaissent le plaisant, copieux et utile guide que leur offrent
chaque année les éleves de I'Ecole Supérieure de Commerce : renseignements sur les
services universitaires, mais aussi sur les spectacles, les restaurants autres que les "RU",
les transports en commun ... plus de 200 pages, format 12 x 21, et qui attestent un
énorme travail documentaire: "Le Petit Paumé", protégé par la figure folklorique de

CALIXTE, ne néglige aucun aspect de la vie du potache ... et d'autres personnes sans
doute.

"C'est la que vous trouverez toutes les tdtes pensantes qui ont essayé tous les
lits de LYON : lits des hdtels, librairies, lit du Rhdne et lie du Beaujolais,
lieux de perversion (cf rubrique lubrique), ligues du Lyonnais, limonades des
canis, les lions de la téte d'Or, liqueur du pub, liquidités de la B.N.P. C.C.P.
L.B.P., litanies et liturgies de Saint-Jean, literies des une étoile (celle du

Petit Paumé) et les litiéres du zoo ... Libérez-vous | Faites confiance au Petit

’

Paumé." (1980, p. 10).

Ainsi, 125 000 exemplaires propagent-ils I'humour un peu gras qui honore une
longue tradition. Ici, néanmoins, l'intérdt du produit réside en ce qu'il jouit d'un
financement publicitaire a cent pour cent - ses pages regorgent de réclames en tout
genre - mais ne doit son existence a aucune préoccupation lucrative : supposons tout au
plus que de minces bénéfices paient les "machons" d'étudiants peu soucieux, méme aux

heures sombres d'il y a douze ou treize ans, de remettre en cause la société capitaliste.
Finalement, le fes=2 n'est pas si large entre périodiques gratuits commerciaux

et non commerciaux. Mais une parution annuelle classe-t-elle encore "Le Petit Paumé"
(23, route de Dardilly, 69130 ECULLY) dans les périodiques véritables ?
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CONCLUSION

Si I'expression ne possédait aujourd'hui l'autentique saveur d'une tarte i la
creme, il faudrait dire que le développement de la presse gratuite constitue un fait de
société. Surtout en ce qui concerne les périodiques essentiellement voués 2 la publicité et

aux petites annonces ; le dernier chapitre ne saurait tromper |3 dessus !

Que les gratuits commerciaux intéressent vraiment le public, il serait
difficile de le nier. Chacun, s'il en a le loisir, peut effectuer autour de lui des
observations qui viendront corroborer sans aucun doute les résultats de 'enquéte menée
voila quelques années par l'lnstitut Francais de I'Opinion Publique ; ce sondage,
concernant plusieurs groupes comme la Comareg, a révélé des taux de lecture compris
entre 70 et 80% - pour des hebdomadaires dont 99 ou 100% des personnes interrogées
connaissaient au moins le nom (7)., Et la curiosité pure ne stimule pas seule cette
lecture : le journal gratuit d'annonces est activement utilisé par des particuliers comme
moyen de communication, dans une société ol le contact entre individus ... etc, etc.
Bref, on a pu comparer l'avénement de cette presse au "retour du garde champétre" (8).
Doit-on s'étonner que ladite presse ait eu comme berceau la région Rhdne-Alpes, c'est-a-
dire une zone ou l'expansion économique d'avant 1973 a causé plus qu'ailleurs, avec une
urbanisation spectaculaire, le brassage de populations transplantées ... ou mieux :
d'individus, de ménages isolés les uns des autres, et donc en mal de points de rencontre ?
Le marasme d'aujourd’hui, nous ['avons vu, n'a entamé en rien le dynamisme d'instruments
d'échanges résolument passés dans les moeurs. Au cours du seul mois d'avril 1981, alors
qu'allait &tre clos le présent dossier, quatre nouveaux titres ont vu le jour. Le numéro un
de I'hebdomadaire "Reflets de Lyon", dernier venu dans la série, ne se distingue des
organes plus anciens par aucune innovation, si ce n'est un éditorial annoncant des "idées

nouvelles" ... et un espace blanc offert en page 3 au talent des lecteurs (9).



On peut toujours trouver une affaire intéressante. .. 48,09 %
Vous cherchez un objet particulier dont vous avez

besoin. .. . 2847 %
Vous voulez vous distraire .................... ... 50,96 %
Le taux de lecture des rubrigues est le suivant :

Offres demplol, .. ... . ... . . . . . . 3182 %
Demandes demploi.............. ... .. ... ... ... 16,89 %
Automobile .. ... 31,34 %

Immobilier ... ... o 37,32 %

Brmfé~bfac ..................................... 6531 %
Mariages ................. .. ...l 3158 %
ATEMBUX. ..ot 2440 %

A la question « lisez-vous les informations publicitaires dans
Canal 51 20,33 % des personnes ont répondu « toujours »,
35,41 % e en généraloui», 21,29 % «en général non », 22,25 %
« jamais ».

SUD-EST ANNONCES

Premier groupe de supports gratuits en France, Sud-Est
Annonces édite actuellement 26 titres, hebdomadaires pour la
plupart. Onze d'entre eux viennent de faire I'objet d'une étude
d'audien'c®. 1l s'agit de : « 84 Avignon », « 71 Macon », « 71 Cha-
lon», « 69 Villefranche », « 38 Vienne», « 38 Grencble», « 74
Annecy » « 73 Contact »,« 26 Valence » « 74/01» « 63 Lyon ».

Ces études ont été réalisées par ['IFOP entre septembre 1976
et janvier 1977, Pour plus de commodité de lecture, nous pré-
sentons ci-dessous les résultats de synthése sous forme de
tableau, pour chacun des supports étudiés.

Résultats en pourcentage des personnes interrogées

SUPPORTS 84 71 71 69 38 38 74 73 26 74 69
Avignon | Macon Chalon Villefr. Vienne | Grenoble | Annecy | Contact | Valence 01 Lyon

NOTORIETE 100 100 99 100 89 100 100 100 100 100 92

LECTURE DUN NUMERO PEN-

DANT 12 DERNIERS MOIS 93 99 97 g7 94 97 94 95 95 97 76

LECTURE D'UN NUMERO LA

VEILLE OU LA SEMAINE PRECE-

DENTE 20 89 a3 82 84 83 88 87 87 86 52

Résultats sur 100 lecteurs au cours des douz

e

derniers mois

FREQUENCE DE LECTURE

Toutes les semaines 82 92 83 12
273 fois par mois 4 5 5 2
1 fois par mons 2 2 3 2

REGULARITE DE LA DISTRIBU-

TION o g5 Oul g5 Ouil 86 Oout 81
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TEMPS DE LECTURE
Moins de 10 mn 20 g 8 10 B 13 15 35 15 16 38
Moins de 20 mn 30 39 " 37 39 33 32 28 37 30 37
20mn / 1/2 h 20 22 28 25 26 20 19 16 24 16 10
Plus dune 1/2 h 29 30 23 27 27 33 34 23 4 38 13
FREQUENCE DE PRISE EN MAIN
MEME NUMERO 2 fois 2, 3 fois 2 fois 2. 3 fois 1.9 fois 2 fois 1.5 fois 1.7 fois 1.9 fois 2 fois 15 fois
DELAI DE LECTURE APRES RECEP-
TION
Le jour méme 81 85 S0 84 79 83 80 72 79 85 76
Le lendermain 13 11 8 12 11 10 13 14 g 7 11
Plus tard 5 7 4 10 5 6 12 10 7 11
LECTURE DU JOURNAL
Dans sa totahté 38 55 67 59 56 38 40 40 47 56 28
La moitié 34 32 21 29 25 25 35 29 33 27 27
Le quart 18 8 9 5 13 21 18 19 15 11 22
Moins 9 5 3 6 6 8 5 12 4 5 21
CIRCULATION DE CHAQUE EXEM-
PLAIRE 25 2,7 25 27 2.9 25 - 23 24 24 2.4
sud-sst innonces et son public, tels gque les a révilés une enguBie 1.7.0.F.
("L'icho de la Fresze et de la Publicité”. n° 103L, 1€ avril 1977.)
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Remarquables

constantes

Les études d'audience dont nous venons de donner les
résultats mettent en évidence des similitudes remarquables entre
chacun de ces titres. Il semble donc gue ce soit les caractéris-
tiques de 'ensemble de ia presse gratuite. Nous ne nous attar-
derons pas sur certains résultats de détail offrant des différences
entre chaque publication, au niveau du taux de lecture des rubri-
ques de petites annonces notamment ; ce taux peut varier d'un
support & I'autre puisque leur contenu n'est évidemment pas
identique.

Par contre, les constantes les plus remarquables se retrouvent
dans l'attitude générale des lecteurs vis-a-vis des gratuits. On
constate tout d'abord que tous les titres étudiés ont une trés
grande notoriété : la connaissance de ces supports est supérieure
3290 % ! Le taux de lecture est trés ¢levé {70 3 80 % parfois plus)

ce qui est d'autant plus important que la distribution est gratuite.

il semble que les gratuits soient lus indifféremment par tout
le monde. lis touchent aussi bien les hommes que les femmes
de tous les 3ges et de toutes les catégories sccio-professionnel-
les. L'intérét pour ces supports est certain puisqu'is sont lus dans
les trois jours qui suivent la réception. Par ailleurs, on note que
le temps consacré 3 la lecture est loin d'étre négligeable: plus
de 80 % des lecteurs y consacrent plus de dix minutes. On it
surtout les petites annonces, mais quol de plus logique
puisqu'elles sont ia raison d'étre des gratuits | Parmiles rubrigues
de petites annonces, la plus lue est celle des « divers ».

Il est intéressant de remarquer que la majorité des lecteurs
n'est pas du tout hostile 3 la publicité. Beaucoup lisent les encarts
publicitaires au méme titre que les petites annonces. La publicite
est d ailleurs souvent percue comme informative.

Enfin les raisons de lecture données par les interviewes sont
riches d’enseignements : dans la plupart des cas. on fit un journal
gratuit en se disant gu'on peut toujours y trouver une affare inté-
ressante, ou parce que 'on est & 1a recherche de quelque chose
de précis. Cette atttude met bien en évidence la fonction le role
de la presse gratuite, qui est de rendre service au lecteur. Elle n'a
pas une fonction d'information proprement dite, elle aide les per-
sonnes & la recherche d'un objet particulier et favonise les échan-
ges et les contacts en dehors des circuits commerciaux tradition-
nels. Eile répond réellement & un besoin particulier,

Dans 'ensemble, les gratuits semblent dong bien acceptés par
le public. La gratuité n'est pas un facteur de rejet. L'absence de
contenu rédactionnel n'est pas un handicap et 'on constate
méme que certaines rubrigues d'informations publiges par quel-
ques titres gratuits n'ont pas un taux de lecture tres eleveé. Les
gens lisent donc bien les gratuits essentieliement pour les peutes
annonces.

Comme le faisait remarquer la societé ACF. dans sa conclu-

sion sur Vétude d « Inter -Sud » « labsence de contenuredaction-
nel simplique simplement une non-selectivite de la cible selon les
critéres socio-déemographiques classiques, » 0



Ici commencent les ombres au tableau : visiblement, l'imagination s'épuise, et
I'ére des pionniers touche a sa fin. Il risque de ne plus éclore, bientdt, que des entreprises
de presse venant tenter lewr chance dans l'exploitation mécanique d'un filon déja
découvert. Et il devient temps de se demander si, cette fois, un point de saturation ne
finira pas par &tre atteint: méme si l'on crie le ban et l'arriére ban des annongeurs
hésitants, peut-il y avoir, a prix rémunérateur, de la publicité pour un nombre illimité de
journaux ? De plus, la multiplication des gazettes risque certainement, ne serait-ce que
faute de temps libre et de patience pour les lire toutes au profit, d'émousser la puissance
publicitaire de chacune d'elles. Les Grenoblois, les Valentinois, ont actuellement trois
hebdomadaires gratuits a se mettre sous la dent; les lyonnais en sont i quatre,
désormais ! N'est-ce pas un maximum ? L'avenir nous le dira, mais il convient des a
présent de noter que la multiplicité des titres et des éditeurs masque en fait une
concentration notable des moyens strictement matériels, moyens d'autant plus coliteux
que trés modernes en général. Si les petits ateliers de photocomposition et de montage
existent en nombre appréciable, il n'en va pas de mé&me des rotatives offset. En dehors
d'Hebdo Lyon" et du "69", dotés d'imprimeries spéciales, trois grandes imprimeries de
labeur assurent une bonne part des tirages : Périoprint, Edip, Rhdne Offset Presse (10) Si
des gratuits leur échappent, c'est souvent pour subir la dépendance technique de journaux
payants : plusieurs hebdomadaires de la Comareg doivent leur existence physique i la
Société Presse du Sud-Est, de VEUREY-VOROIZE - autrement dit: au "Dauphiné

Libéré" ; de son cdté, "Madame Casino" est fabriqué a PARIS sur les machines du groupe
Bayard-Presse ...

Situation d'oligopole plus nette encore en ce qui concerne la distribution : la
proportion d'hebdomadaires gratuits dont le portage est assuré par Delta-Diffusion peut
&tre estimée aux trois cinquiémes du nombre total d'exemplaires.

Mais la ne résident pas forcément des faiblesses, et toutes ces considérations
ne doivent pas faire oublier la bonne santé présente de la presse commerciale dans les
huit départements que domine LYON. Ailleurs aussi, du reste, car les exemples
stéphanois, grenoblois et lyonnais ont &té, depuis la fin des anndes 60, largement imités
dans tout le pays : les éditeurs rhonalpins ont méme perdu le monopole des idées neuves,
et (par exemple) la région ne posséde pas pour I'heure d'hebos gratuits spécialisés dans les
programmes de cinémas - comme il en existe au moins & BORDEAUX et TOULOUSE. De
plus, si bien des périodiques congus en région Rhéne-Alpes ont étendu leur action au
dehors, et quelquefois trés loin, la réciproque existe maintenant: "Tout I"Immobilier",
mensuel gratuit basé 8 MONTPELLIER, pénétre assez fortement dans le sud de I'Ardeche
et de la Drome ... ainsi qu'en Savoie.

-on/noc
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Comment achever sans un dernier mot - tout de méme - sur les gratuits non
commerciaux ? Catégorie dont on peut se demander si elle n'est pas, dans une certaine
mesure, en train de rejoindre celle des organes faits pour servir de supports
publicitaires : les réclames de commercants prennent une place croissante dans les
bulletins municipaux, et "Vivre a Villeurbanne" en contient le mé&me pourcentage - 20 ou
21% - que le gratuit publicitaire de luxe "Air Magazine". Les finalités restent
différentes, voire idéologiquement opposées ; mais, comme on dit: deinde vivere! Le
journal le plus désintéressé ne peut longtemps bouder la manne des annonces, ni méme
parfois vaincre la tentation de la solliciter par un chiffre de tirage ostensiblement
indiqué. Tout comme s'il s'agissait du"69" ou de "Télé-Lyon" !

Quant au rdle pratiquement joué par l'une ou l'autre especes d'organes, on
peut s'interroger sur ce qui sépare "L'Echo du 6&", mensuel publicitaire grand ouvert a
I'information locale - et "Notre Quartier", tribune d'un "Comité de Liaison et d'Action
Familiale du 6e Arrondissement" dont le but non lucratif n'implique nul mépris des

annonceurs.

De maniére plus générale, d'ailleurs, la frontiére entre publications gratuites
et journaux payants paraflt s'estomper au fil des années - ainsi que B. POURPRIX (11)
l'annongait voila une décennie. Tout d'abord, il est des périodiques onéreux, tels "Jours de
France", renfermant autant de publicité que bien des organes spécialisés dans ce domaine
... et servis gracieusement. D'autre part, nombre de gratuits comptent, hors de leur zone
de diffusion, des abonnés a titre vénal ; sans parler de tel hebdomadaire déja cité, vendu
a une partie et donné & une autre partie des habitants de son secteur. Enfin, si des
producteurs traditionnels de journaux payants s'immiscent dans le domaine du gratuit,
l'inverse est également observable : non content de régner sur Sud-Est Annonces, Paul

DINI contrdle désormais les mensuels "Lyon Magazine" et "Actualité Dauphiné”.

A présent, l'essentiel semble dit - méme fort mal - des gazettes qui se
peuvent recevoir sans bourse délier entre Provence et Bourgogne. Mais, comme toujours
en pareil cas, ces pages n'acquerraient une certaine valeur que si d'autres études,
évoquant d'autres régions de France - et pourquoi pas: du Monde, venaient nombreuses
faciliter d'instructives comparaisons ( ).
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(1D

Note du Chapitre IV et de la Conclusion

7 avril 1981. M. COLLOMB a pris la téte, par ailleurs, d'un comité de soutien au

Président sortant.

Au moment ou ces lignes sont rédigées, les élections présidentielles (2& tour) n'ont

pas encore eu lieu.

Mais alors, demandera-t-on, s'agit-il vraiment de publications gratuites 7 Si l'on va
dans ce sens, les journaux publicitaires eux-mémes n'apparaissent par réellement
gratuits : il faut bien que le consommateur, c'est-a-dire tout le monde, couvre par
ses achats les frais des annonceurs ! De ce fait, il serait bon de préciser la définition

du journal gratuit : journal distribué sans contrepartie monétaire SPECIFIQUE.

N° 16, mars 1981

Depuis mars 1981, un autre bulletin, plaisamment baptisé "Libérasillon", compléte
"Biblio-Bruits" en ce qui concerne les discotheques municipales.

Source : entretien téléphonique du 8§ mai 1981
Voir "I'Echo de la Presse et de la Publicité" n°® 1212, 23 février 1981.
"Presse-Actualité" n° 150, décembre 1980.

Tiré a 100 000 exemplaires sur douze pages de 32 x 43 cm, cet hebdomadaire - 3 ce

jour (14 mai 1981), et a la connaissance des auteurs - n'a pas eu de numéro 2.

Le beau mensuel "Espace 69", apparu au début d'avril, n'a lui non plus donné a la mi-
mai aucun signe de vie.

Le point de saturation serait-t-il atteint ?

Périoprint, établi 3 FONTAINE (Isére), imprime "Coup d'Oeil", et surtout une partie
des hebdomadaires de la Comareg : Rhone-Offset-Presse, d'IRIGNY (Rhdne) fabrique
"Nord-Dauphiné" et les gratuits qu'édite "Voix de I'Ain" ; la société EDIP, de SAINT-
GENIS-LAVAL (a ne pas confondre avec la Sédip) se charge de "Télé-Lyon" et "Télé-
Grenoble'".

op cité.
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NNEXE

Tableau récapitulatif des hebdomadaires gratuits

de publicité en région Rhdne-Alpes (avril 1981)

Nom du journal ou du groupe

Sud-Est Annonces
Hebdo-Presse
Opérz-Publicité
"Hebdo-Grenoble"
"Reflets de Lyon"

"Le P.A.S."

"Coup d'Oeil"

"Spécial Valence"

"La Tribune-Magazine"
"Voix de I'Ain" (gratuits)

"R.D. 01"

Dans le cas des hebdomadaires, et dans ce cas seulement, |'i

étude paraft exhaustif.

Lieu d'édition

VILLEURBANNE
SAINT-ETIENNE
LYON

GRENOBLE

LYON

CHAMBERY
ROANNE

VALENCE
VALENCE
BOURG-EN-BRESSE
FERNEY-VOLTAIRE

TOTAL

- 57 -

Nombre de titres

16
10

1

——

37

Tirage global

1 227 800
660 000
310 000
130 000
100 000

67 000
60 000
60 000
60 000
29 500

14 500

2718 300

inventaire opere au cours de cette



L1: Conseil d’Admimistration du SNE P G a mis au pont
el promulgue un code de deconlologie en adoptant les
dispositions Qui suivent

Titre premier de
I'organisation du SNEPG.

Articls ter Le S NE P G . syndicat professionnel regi par
ies dispositions legales el reglementaires en vigueur. el
notamment par les lois des 21 mars 1888 et 12 mars
1920, a ele londe e

Son organisation est regie par les statuls du  dont les
dispositions essentielles sont ies suvantes

Article 2 Ladurée du SNEP G es! diimulee ansi que e
nombre de ses adherents

Articte 3 Le Syndicat a pour but

1 Vetude el la delense des interdls economigues et mo-
raux ge la profession .

2. la representation de ses membres aupres ce (oul of -
gamsme prive ou publc. en vue d assurer 1a detense de
leurs interéts professionnels .

3 ia promotion de tou! texte legsiatif ou reglementawe
apportant une amehoralion au plan social ou economi-
que. aux conditions d'exercice de fa profession el exe-
culion g ceux qut SOn! en vVigueur

4. la protection du hire ia recherche et 1a repression de
tous actes et de tous taits eninlraction aveclesiois et re-
giements intéressan! Vexercice de la profess:on. ou de
nature a causer un prejudice a honneur ou aux nlergls
moraux de la profession. et du syndicat quila represente,
a cet etfel. la saisine de la jundiction compelenle ou ia
constitution de partie cvile |

5 Tetathssement entre les journaux gratuls de hens de
sclidarie en vue de la défense de leurs inleréls eorpora-
tifs |

& larecherche, la centrahsation etla diffusion aupres de
ses adherents, de documentation el dinlormations de
toute nature concernant ia profession. el la creation de
fous moyens mateérels pour ce fawe |

7 la mase a disposition tant des membres du syndicat
que des Tribunaux el des organismes publics el prives.

o' avis ou de consultabons d experts et d artstres sur tous:

diftérends et sur toutes gueshions relatives a ia profes.
$ion |

B la mise en ceuvre de tous moyens de Concihation en
vug de résoudre les allaires contentieuses |

8 i3 constitution entre les adherents de toules institu-
tong ou caisses de prevoyance. de retraite ot de secours
mutuet

10 Vacquisition de tous objets, instruments ou brevets
uliles a Vexercice de la profession des acherents en vug
de les teur préter, louer ou retroceder. sans que ceé ope-
rations puissen! donner ey en aucun cas a une disinbu-
tion de nistournes ou benefices au prohit des adherents

11 ie depdt conformement a la Lo de toutes margues et
de tous labels .

12 la creation en son sein de tous orgamsmes dont les
modatites de constitution et de fonclionnemen! seront
dehimies 54l y a heu dans un ou plusieurs regiements in-
terieurs en vue d'assurer 1a reahisation des divers otiec-
tis Ci-dessus |

40

("L'Echo de la Pres

13 Vadhesion a loute umon federation ou conledaration
pouvant concoury & une mesileure reahsabion de Vobet
du syndicat

14 en general larecherche ef ta mise en (2uwe de toul
mayen avlonse par la Lo pour developper 1a profession

Articiz 4 L'aodmission et 13 radiation des membres du
SNEPG font I'objet du bre 2 de Vacte considulil. res-
pectivement des statuls du Syndicat, auquel document 3
as! renvoye pour de plus amples details |

Artscte 5 Le SNEPG est adminisire par un consesd
d'administration de six membres au moins ¢ de douze
membres au plus.n par i A biee Generale & la
majorite absolue des acherents presents ou represen-
tes Le consed elil hyu-méme un bureau compose d'un
pressdent. d'un secretaire. d'un trésorier gl eventuglle-
ment ¢ un vice-president. d'un secretaire-adyouyt et d'un
{resorier-adjoint

Articte B L'ensembie des membres du syndhcat lorme
{assemblee generale gu €31 CONVOQUEs au MOMms une
fors par an au jour baxe par lg conselt d'admumstration

Articie 7 Pour te surplus 4 es! fail reterence expresse-
ment aux slatuts du SNEPG endate du

Titre deuxiéme
La discipline

L
Articfe 8 Le Conses, d Administralion siegeant comme
consert de disciphne poursud ef reprime les mirachons
el tes laules commusges par un adhereni-des rs Qua
Pepogue ou les faits onl ete commis, o taisad partie du
SNEPG

Articie 9 tLe Conses o Adminisiration segeant comme
consed de discipline es! presude par le Presudent ou en
cas d empechemeni par celu des membres du consed g
pius ancren a moins qu'l n'en sod dispose aulrement par
le regiement intenewyur

Articie 10 Toule infraction aux régies professionneliss.
tout manguement a ia probde. a Vhonneur ou 2 la dehca-
tesse expose | adherent guw en est Vauleur sux 3anctions
disCiphinares enumerges a larbcie 11

Articie 11 Les pewes disciphnares son!

- Vaverthissement o

-~ ig plame

— iz radiation du tab des o5 du gynd
- taradiation du tableau avec pubhcation defa cieczsm
dans un journal p i de m ou dany touw
autre journal chois: par g consed de disciohne

Ces peines peuvent comporter ia privahon du droit de
tarre partie du consedt ¢ admmastration pendast une gu-
ree n'excedant pas O ans

Articte 12 Procedure disciphnawe Aucune pemne digcr-
phnare ne peut elre prononcee sans que Vadherent aug
en cause n ail ele entendu ou appeie svec un gota d au
moang hut jours |

te President. soit de sa propre mitiative. sod sur plainte
de toute personne nieressee procese a une enguéle sur
i agherent mis en cause 1 Classe 'alfare ou prononce e
renvo: devant le consed de disciphine Le consest de dis-
ciphine peul ausss se sasr dolthce

te consed de discphing procede a linsiruchion contra-
dictowre de |t allarre o peut en charger | un de ses mem-
Lres

L adnerent es! convoque par letlre recommandee avec
AR {adherent comparail en personne

Toute decision prise en mahere disciphinaire par te

se et de la Publicitév,

n°® 1.03&,

conseil de discipline est nobihee a fadherent interesse et
i cas echean: au plasgnant La nobihicalion est faite dans
s hwit ours du prononce de la decision par letire re-
commandee avec AR

Article 13 Pour statuer valablement le consed de disc-
phne dot étre Compose au mons de 2 3 de ses mem-
bres

Aructe 14 Le consest de disciphne siatue 2 la majonite
simpig

Titre troisieme
Droits et obligations
des adherents

Articie 15 L'adheren! doit d'une mamere generaie ob-
server scrupuleusement les regies de tradion profes-
sionnelle dans les rapports avec tes coliegues et la chen-
tele

Ces regies et tragdions prolesswonnelies sonl enume-
rees ci-dessous. Toutelos celte iste nest pas imdative
et pourra étre 3 lout moment, moddige ou completee. se-
ion les besoins. par ie consed d admmmstrabion Les prin-
cipaies regies sont les suivantes |

& Twage Le hrage annonce parladheren! de son peno-
digue ol correspondre imperativement a la veniie et dost
etre diffuse integraltement sous reserve des marges ha-
mituellement admises. ¢ est-a-dirg 57, gn plus ou MOINS
passe inciuse

Cette regte conshiue un des principes fondamentaux du
present code de deontoioge

Eneitel te tirage est |'element essentel permetiant d'an-
precier ta valew de 'impact d un journal aupres du pu-
phe W iaul donc gue e chent de Fadheren! puisse élre
parfaitement assure de ia reahte des chiflres annonces

B Lagherent gw $'engage a ditfuser son ournal selon
une certaine cadence quw peul étre hebdomadawe bi-
mensuetie. mensuelle, elc doit respecier mperative-
ment son mode de ddfusion celus-Ti constituant e
deuxieme element sur lequel le chen! accordaera ou n'ac-
corgera plus sa conhance a3 un pencdaque

£ L'adbperent devra en toul pont se conformer aux re-
gies du commarce. edictess par les textes legistatis el
regiementares en viguewr Sont vises en particuher le
Code de Commaerce les Trades internabonaux. les
Conventions de toul ordre et notammend cefies de ia pu-
bhicite g ge |2 presse ans gue les usages du commaerce

D Vis-a-vis de ses collegues athhes ou non au
SHEPG l'agheren! devra veitler loul en se placant
dans un systeme de concurrence. a respecier leg regles
ge cetie dite concurrence

Cest aing que 1oul adherent devra vestier 2 n'ulibser Que
des procedes relevant de la concurrence loyale enire
editeurs de pernpdigues gratwls

B va de so: gue des tads constiiubils de concurrence de-
ioyale seront eventueiiemeant soumis a1 appreciahion des
Trpunaux de Commerce le cas echean! des Tribunaux
repressits

Cepengant de pareds 1243 seront egalement consideres
comme manguements a une regie professionnelte et
susceplibies de sanchons sur ie plan disciphnare

Arhcie 16 D'une facon generale toul mangquemant a
fune des obligabons ci-dessus enumerees $era Consi-
dere comme manguement a une regle professionnelie ef
pourra faire 1objel de la procedure disCiphnaire prevue
au ftre 2

1¢€ avril 1977.)
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Ont par ailleurs été compulsés des exemplaires de tous les journaux étudiés, ainsi que
divers documents édités par les responsables de ces publications a I'intention des annonceurs.
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