IDENTITE NUMERIQUE DU CHERCHEUR



http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.fr

Ce support peut étre complété par la page de ressources de 'URFIST de
Paris :

- dossier documentaire

- scénarios d’accompagnement

- synthese « I'identité numérique du chercheur : quel
accompagnement ? » ( , 24/08/2018)

-synthese (2020)

Icones : Ibrandify. Basic Essentials icon set. . License : Free for commercial use.


https://urfist.chartes.psl.eu/ressources/etre-visible-sur-internet-l-identite-numerique-du-chercheur
https://urfistinfo.hypotheses.org/3219
https://urfist.chartes.psl.eu/sites/urfist/files/public/media/document/2024-10/bouchard_urfistparis_identitenumerique_synthese_072020.pdf
https://www.iconfinder.com/iconsets/ibrandify-basic-essentials-icon-set
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Visibilité Identité numeérique

Impact E-reputation



Identité numérique

« I'identité numérique peut étre définie comme
la collection des traces (écrits, contenus audios
ou vidéos, messages sur des forums, identifiants
de connexion, etc.) que nous laissons derriere
nous, consciemment ou inconsciemment, au fil
de nos navigations sur le réseau et le reflet de
cet ensemble de traces, tel qu’il apparait
‘remixé’ par les moteurs de recherche »


http://books.openedition.org/oep/405#tocfrom2n3

E-reputation

« Complément parfois pesant de l’identité
numerique, la réputation numérique ou « e-
réputation » correspond a ce que l’on dit de moi.
Elle peut également constituer ma « marque »
(on parle alors de personal branding). Elle est
nécessairement subjective et fluctuante.
Reposant sur I'image percue mais €également sur
la confiance ou la crédibilité accordée, elle peut
se déconstruire aussi rapidement qu’elle est
longue a établir et a instaurer. »


http://books.openedition.org/oep/405#tocfrom2n4

Academic visibility

« Academic visibility relates to the dissemination, accessibility,
and recognition of scholarship produced by college faculty,
especially in terms of promotion and tenure criteria and
academic rank. Traditionally, "visibility” was a function of
printed output like books, book chapters, and peer-reviewed
journal articles primarily available in academic libraries. This
Is rapidly changing with the exponential increase in electronic,
online indexing of these materials.

Scholarly recognition and reputation increases as vVisibility
iIncreases from works being frequently referred to as
authoritative. »


https://en.wikipedia.org/wiki/Academic_visibility

Impact
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production peer-review  citations altmetrics

d’apres Altmetrics : a manifesto



http://altmetrics.org/manifesto/
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Pour vous, étre visible

pour un doctorant,
un chercheur, c’est...




Adw your Sthe s Absac
diear and searchabio? Hawe
you used e most relevant
keymords?

Have you looked a2t of page
SEQ symeges. such as ink
bukiing, 10 promots your
anide?

Conferences

v Think sbout semple messages
10 prOmote your armicle at your
next conference - whethes
neaworking with coleagues,
o prwsscting brmaky

tools to help ensure your work gets

15 your lates: research
newsworthy? Have you
shared & with your locsl press

from Wikey o aery p

relase. but we ask that

You wat untfl the articie =
pubistied orfine reder 10 e
relsvire jourmal in the opeang
paragraph, and link 10 the finad
pubished version of the paper
o0 Wilwy Onfine Library

i you run a blog. post about
your arscie

Share a Iink 10 your arscle on
Twetine, Linkndin, Facsbook
o ot social meda
platioms.

Ergage with any sxisting
Society ) College sodal media
accounts

Take acvaniage of cur Xudos
service 10 help explan, ennch
and share your puthicabions

Update your faculty or
peofensonal wetn e wath an
entry about your anch

Regster for your urmue
ORCID iD and acd your
artde detals %0 your profile

Find o Wikpedia page on a
topic redated 10 your aniche,
and add a reference 0 your
papes

97% of authors stated they are

or

For more information, including the latest tips,
mail authormarketing@wile

visit wileyauthors.com/maximize or

to use the toolkit

Multimedia

v Tk drectly 10 potersal
readers and creaee a shan
video of podcast which
conveys the essence of
your paper. Ask your Wiksy
cantact lor more detais.

Use Wiley Author Sernces 1o
rominade U 10 10 colleaguns
0 receive Nee ACCess 10 your
artcie. or ermad a Ink 1o key
coleagues

Sign up for pumal content
alens, 50 you know when your
artche is officaialy publshed
online.

Ada a ink © your emal
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Publish or Perish

+

Be visible or Vanish



Publish or Perish

+

Be visible or Vanish

+

Promote or Perish



E Elizabeth Dubois +8 Suivre
lizdubois

As academics we have a job we didn't
have before: marketing. #SMSociety14



https://twitter.com/lizdubois/status/516285384641490944

profil travaux

Be visible or Vanish Publish or Perish

présence
en ligne
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Promote or Perish



open access
science ouverte

free access



Commission européenne, Open science monitor

CHARACTERIST|cg

it m

Open
Science



https://ec.europa.eu/research/openscience/images/monitor/science-nav.png

Media literacy
Critically read and creatively
produce academic and professional
communications in a range
of media

Information literacy Communications and collaboration
Find, interpret, evaluate, manage and Participate in digital networks for
share information learning and research

The seven
elements of

digital
Digital scholarship IlteraCIes Career & identity management

Participate in emerging academic, Manage digital reputation and
professional and research practices online identity

’ that depend on digital systems

Learning skills ICT literacy
Study and learn effectively in Adopt, adapt and use digital
technology-rich environments, devices, applications and services
formal and informal



https://www.jisc.ac.uk/guides/developing-digital-literacies
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MINISTERE

DE LENSEIGNEMENT
SUPERIEUR,

HE
ET DE L'INMNOVATION

Deuxieme Plan national
pour la science
ouverte

GENERALISER
LA SCIENCE OUVERTE
EN FRANCE 2021-2024

Premier axe

« Généraliser ’acces
ouvert aux publications »

H#Harchives ouvertes
#Hédition
#ORCID


https://www.ouvrirlascience.fr/deuxieme-plan-national-pour-la-science-ouverte/

ER .
MINISTERE

DE UENSEIGNEMENT OUVRIR

gé'ﬁ'\‘:liilfzpﬁ ERCHE 1
ET DE L'INNOVATION LA SCIENCE !

Former a la science
ouverte tout au long

de la these

GUIDE A LUSAGE
DES ECOLES DOCTORALES ‘

¢ P

J'entreprends mes premiéres démarches de communication
scientifique

g

o
w
™

Etape o : L'écosystéme de la publication
et la construction de son identité numérique

Etape o : Diffuser ses publications
et les données de sa recherche en accés ouvert

Etape e : Valoriser et médiatiser ses résultats

scientifiques en accés ouvert


https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/

ER
MINISTERE

DE LENSEIGNEMENT OUVRIR

SUPERIEUR,

?fé:.‘.‘fﬁﬂétﬁ?ﬂ%u LA SCIENCE ! .
Etape 4
Former a la science
ouverte tout au long ) .
de la thése « L'écosysteme de la
e E publication et la

DES ECOLES DOCTORALES ‘

,.i-

construction de son
identité numeérique»

2)

#acces ouvert
H#Hpropriéteé intellectuelle
#identifiants

Hréseaux sociaux



https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/

ER
MINISTERE

DE LENSEIGNEMENT OUVRIR

SUPERIEUR,

?{_étﬂfﬁﬂéti%n LA SCIENCE ! .
p wasd® E tape 5
Former a la science
ouverte tout au long : -
de la thése « Diffuser ses publications
GUIDE A LUSAGE et les données de sa

DES ECOLES DOCTORALES ‘

,.i-

recherche en acces
ouvert »

2)

#archive ouverte
#licences

#data papers
#plateformes de pré-
publication

#images



https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/

ER
MINISTERE

DE LENSEIGNEMENT OUVRIR

SUPERIEUR,

DE LA RECHERCHE LA SCIENCE !

ET DE LINNOVATION

Former a la science
ouverte tout au long

de la these

GUIDE A L'USAGE
DES ECOLES DOCTORALES ‘

P

]

o>

2)

Etape 6

« Valoriser et médiatiser
ses résultats scientifiques
en acces ouvert »

Hmultimédia

#nouveaux publics
#Wikipédia

.... Hcompétences


https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/

ER
MINISTERE

DE LENSEIGNEMENT OUVRIR

SUPERIEUR, \
DE LA RECHERCHE
ET DE LINNOVATION LA SCIENCE .

Former a la science
ouverte tout au long

de la these

GUIDE A L'USAGE
DES ECOLES DOCTORALES ‘
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Sclence ouverte et
intégrité scientifique

#évaluation

#APC

#Héditeurs prédateurs
#hygliene numerique


https://www.ouvrirlascience.fr/former-a-la-science-ouverte-tout-au-long-de-la-these/
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outilslibres Organiser ses idées collectivement
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Maitriser sa réputation numeérique
® Moi

= mes profils web perso et pro

= nom, email, photo

m CV et compétences

m pages qui me citent : labo, revues, presse, etc. #traces #oubli

Mon réseau

®= mon labo, mon établissement #signature #affiliation
® mes contacts #RS #RSR | Asso doctorants
Mes publications
m visibilité la plus large possible #0A #RS #listes
m impact #bibliométrie #citation
Mes activités de chercheur

® travaux en cours ; enseignements
m notes de lectures et références biblio #zotero
® interventions sphere publique et scientifique

e Mon activité web : mes "posts”, partages, +1, avis #RS #traces


https://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/23

Points d’attention



sur les jeunes chercheurs [ECR] (p. Nicholas et al., 2015-)
une attention plus grande aux responsabilités sociales du chercheur [outreach]
les risques d’une mise en visibilité permanente
une diversification des formes et des lieux

des interrogations sur I'lA pour la réputation


https://ciber-research.uk/

Les questions autour de l’'identité numérique en 2025 (1)

les usages #généralisation #plateformisation

les espaces #diversification #multimédia

le contexte #polarisation #fatigue

une attente des institutions #scienceouverte #ethique



#généralisation #plateformisation
Les usages en cours

Academia Facebook Google Scholar LinkedIn ResearchGate Twitter

profile

BN je cOnNais W Je ne connais pas e@me e connais et j'al un compte dans le cadre académique

Figure 15 : Connaissance et compte sur les RSA et outils de visi

IdHAL

A. Bouchard et C. Boudry, 2024,


https://hal.science/hal-04537803

Population totale (n=6125)

a (n=1383)

Facebook (n=371)

Google Scholar profile (n=2753)

Linkedin (n=3561)

ResearchGate (n=3974)

Twitter (n=1342)

30% 40% 50%
W Biologie et Santé W Energie
B Environnement, agronomie, écologie Physique Nucléaire et des Hautes Energies
M Sciences de |a Matiére et Ingénierie W Sciences de la Terre et de l'univers
® Sciences du Numérique et Mathématiques B Sciences Humaines et Arts

m Sciences Sociales

Figure 17 : Répartition disciplinaire des répondants ayant déclaré avoir un compte dans le cadre académique sur
chaque RSA ou outil de visibllité

A. Bouchard et C. Boudry, 2024,


https://hal.science/hal-04537803

Population totale (n=6125)

Academia (n=1383)

Facebook (n=371)

Google Scholar profile (n=2753)

Linkedin (n=3561)

ResearchGate (n=3974)

Twitter (n=1342)

m Doctorant (y compris CIFRE) m Post-doctorant

m Maitre de conférences et assimilés Professeur des universités et assimilés
m Chargé de recherche m Directeur de recherche

W Ingénieur de recherche ou d'études M Technicien, assistant ingénieur

m Chercheur dans le secteur privé ® Personnel d'appui a la recherche

W Autre

Figure 18 : Répartition des statuts des répondants ayant déclaré avoir un compte dans le cadre académique sur
chaque RSA ou outil de visibilité

A. Bouchard et C. Boudry, 2024,


https://hal.science/hal-04537803

Les espaces

#Hdiversification #multimédia

Select the importance of the following genres and media to disseminate your research work,

Joumnal articlas and absiracts

'::ir-il:lhll:-m absiracts and vidad absiracts

Author vidéos embedded in joumal articles onling

Vided lutorials

Infographics, pentacharis, posters
i oF videocasis Tor science dissemination

Institutional or personal websites

Resaarch blogs and scienca blogs

Scienca magazines

Crowdfunding and Citizen Science web portals

Pras

Radig

Telewigion
Academic social nefworks (ResaarchGate, Acade

Social nebvorks (hwitter, tacebook, ingtagram, red

# Hot important

0%

# Somewhat important

e 6% 19% T1%
7 2 T T L 7Y% 2%
. @g% | o0s L g FL-o
T N I T — 1% 2%
I T T - T 8% 3%
g7z | &sEss 1% 1%
I T - . T A
% Bag | FEE | 159 BE%

. &Bgw | ZE:  qad  ci-pH
T TR T 7% 2%
- N - W T g o
L ogm | a7 | qam FUNEA
T - " -, 0% 1%

105 20% 30% 405 L hk ] 0% 80% 90% 100%%

® Important Very Impartant Extremely impaortant

S. Birch-Becaas et al., 2023,


https://journals.openedition.org/asp/8611

How do you disseminate your research work at present so that it reaches other researchers and peers. Please select up to
THREE options.

| include the pubdkcation in an institutional
repository or Open Access (PubMed, ClleSeer
Ar¥iv, PMC, RePEc, ..)

On digital platforms such as YouTube

| & the reseanch group bog, my personal blog
of my research institvle websde

| use academic socClal networking sites
(ResearchGate, Academia.edu. |

| use social networks (Twiter, Facebook
Instagram, Reditt, WeChat)

N MMensews, phess releéases, and mass media
COMMUNICation (MajaZines, press, ratd, V)

Un crowdiunding and Cilizen Soence weab
portaks

None of the above

40%

Fercentage

S. Birch-Becaas et al., 2023,



https://journals.openedition.org/asp/8611

How do you disseminate your research work at present so that it reaches the general public? Please select up to THREE options.

Un the resaarch group biog, personal bkog, or
research institute of department website

On social networks (Twitter. Facabook, Raditt
WeChat, Instagram

On digital platfiorms such as YouTube

In the mass media I:I'I'Iﬂg-ﬂ.?_lnES newspapers. radio
tebevison)

In crowafunding web porals

In Cilizén Scence wab ponals

Meone of the above

25% 30%

Percentage

S. Birch-Becaas et al., 2023,



https://journals.openedition.org/asp/8611

#polarisation #fatigue
Le contexte

Annual review

I Beview

The end of academic
social media az we Know
i

2023 in Review — The end
of academic social media
as we know it?

DECEMBER 20TH, 2023

LSE blog, 2023,


https://blogs.lse.ac.uk/impactofsocialsciences/2023/12/20/2023-in-review-the-end-of-academic-social-media-as-we-know-it/

lSE The London School of Economics and Political Science -
LSE

7 décembre 2019 - §
Is it time to say goodbye to social media? #exhaustionrebellion

BLOGS.LSE.AC.UK

Why I've deleted my Twitter account #exhaustionrebellion
After close to a decade of using twitter as an academic, Mark Carrigan...



https://fr-fr.facebook.com/lseps/posts/is-it-time-to-say-goodbye-to-social-media-exhaustionrebellion/10157349197608347/

#scienceouverte #éthique
Les attentes des institutions

+ présence numeérique

— page institutionnelle #affiliation #{rust



Les attentes des institutions

+ présence numeérique

— page institutionnelle #affiliation #trust

- sclence ouverte et open access
— identifiants #ORCID

— archives ouvertes, données de la recherche #accessibilité

— contrat d’édition, licences #non-cession des droits



Les attentes des institutions

+ présence numeérique

— page institutionnelle #affiliation #trust

- sclence ouverte et open access
— identifiants #ORCID
— archives ouvertes, données de la recherche #accessibilité

— contrat d’édition, licences #non-cession des droits

- bibliométrie
— charte de #signature

—visibilité dans les nouveaux index #OpenhAlex



Les attentes des institutions

présence numeérique

— page institutionnelle #affiliation #{rust

science ouverte et open access
— identifiants #ORCID

— archives ouvertes, données de la recherche #accessibilité

— contrat d’édition, licences #non-cession des droits

bibliométrie
— charte de #signature

—visibilité dans les nouveaux index #OpenhAlex

éthique et responsabilité
— éditeurs #predateurs
— prises de position responsables #{rust

— usages de l'intelligence artificielle #ethique #transparence



COMETS

Comité d’éthique du CNRS

AVIS n°2023-44

« Entre liberte et responsabilité : 'engagement
public des chercheurs et chercheuses »

MEMBRES DU GROUPE DE TRAVAIL -

RAPPORTEURS -

20117, COMETS, 2023,


https://comite-ethique.cnrs.fr/wp-content/uploads/2023/09/AVIS-2023-44.pdf
https://comite-ethique.cnrs.fr/guide-pratique/

INRAZ DipSC

Bien choisir sa revue de publication,
c’est eviter les éditeurs douteux!

le développement de I'Open Access a modifié bes pratiques de communication el de publication

scientifique. INRAE, en cohérence avec son engagement de promation des principes de lintégrité

scientifique (fiabilité, honnéteté, respact, responsabilitél, invie les chercheurs de Finstitut & faire

preuve de vigilance envers certains éditeurs (publishers ou maisans d'édition) ayant des pratiques peu

vertueuses el parfois franchement douteuses. Plus difficiles & détecter que les éditeurs prédateurs, bes

ditewrs a gris « ou « dowtews » sent néanmoins trés nuisibles pour la recherche en diffusant des revaes

de faible gualité en Open Access avec un colit d'APC (Article pracessing charged souvent madéré. Ces

revues couvrent de nombreux domaines scientificues et touchent largement les différentes

communautés scientifiques. Le démarchage massif auprés des chercheurs (invités aver insistance 3

publier dans ces joumauy ou & réaliser des analyses de manuscrils dans des delaulru courts) se traduil

par un nembre important de publications, permettant ainsi 3 ces revues din°°

de référence et d'afficher un facteur dimpact parfois élevé, Cette stratégie e cas MDPI

tout & ces éditeurs d'augmenter leur chiffre d'affaire, parfois au détriment!  Muttidisciplinary Digital Publishing Institute

de validation et de Iinformation scientifique qu'ils diffusent.
~ b ———

Les revues et les éditeurs pradateurs ! 1" Cetéditeur de revues en Open Access est aujourd'hui
i} | 1 bien établi aprés avoir créé un large bouquet de
revues nouvelles a partir de 2010. Le nombre de
publications de chercheurs INRAE dans certaines de
ses revues est en constante augmentation. Clest

pourquoi il fait 'objet d'une attention particuliére.

En effet, au cours de ces derniéres années, MDPI a
présenté un taux de croissance impressionnant,
comme le montre le graphique ci-contre, entrainant
une augmentation de son chiffre d'affaires de 14
millions de dollars en 2015 & 191 millions de dollars
en 20201, soit 1264 % de croissance en six ans.

La crédibilité discutable!®! accordée 3 MDPI provient
essentiellement des 18 revuesde son catalogue dont Source!?), Data MDPcode : @paolocrosetto
|e facteur d'impact est supérieur 3 4. L'éditeur reste



https://hal.inrae.fr/hal-03752073

Les questions autour de l’'identité numérique en 2025 (2)

- les usages #généralisation #plateformisation
- les espaces #diversification #multimédia
- le contexte #polarisation #fatigue

- une attente des institutions #scienceouverte #éthique

+ #hyglene numeérique
+ #IA



Gestion de I'identité numérique

Traces numeériques et engagement du chercheur :
contribution & une éthique de la communication en
régime de controverse

Arficle inédit, mis en ligne le 31 janvier

Vincent Carlino

r bl RAwmion,

ales et Francophones of Cent

it une éthigue
i r I

nation et de la communi

édiation scientifig

e | Page 13

«[...] Nous avons constaté que nos informateurs
accordent (ou non) des entretiens en ayant le plus
souvent enquété sur nos propres traces numériques de
chercheurs en SIC. C’est notamment le cas des
«citoyens-enquéteurs » (Carlino, 2019) et des
institutions parties prenantes de la controverse.
L’identité du chercheur, son affiliation
institutionnelle, ’origine de ses financements, ses
collaborations, ses engagements politiques, ses
apparitions médiatiques, etc. sont autant
d’éléments que les personnes interrogées
interprétent et qui conditionnent I’enquéte ainsi
que la circulation sociale des résultats qui en sont
tirés. Souvent produites par des tiers, au sein de
dispositifs qui peuvent dépasser le cadre
professionnel, les traces numériques apparaissent trés
tot dans le parcours de recherche (par exemple lors de
I'inscription du sujet de thése dans la base de données
nationale). La communication du chercheur ne
désigne plus seulement la production volontaire de
contenu, mais s’oriente vers la gestion de son
identité numérique (Ertzscheid, 2013 ; Gomez-Mejia,
2016). Du point de vue de I’engagement, cela
nécessite de méta-communiquer pour

« intentionnaliser » les traces (Merzeau, 2013, p.122) ».


https://hal.univ-lorraine.fr/hal-02488398v1

Retraction Watch

Tracking retractions as a window
nto the scientific process

GET RETRACTION WATCH IN
YOUR INBOX

Enter your email

GET OUR NEWSLETTER

Get the latest news from
Retraction Watch and beyond
Monday through Friday, plus
Weekend Reads each Saturday.

SUPPORT RETRACTION
WATCH

RETRACTION WATCH LISTS

The Retraction Watch
Leaderboard

Retractions by Nobel Prize
winners

Top 10 most highly cited re-
tracted papers

The Retraction Watch Mass
Resignations List

French ocean institute goes
public about authors who forged
their researchers’ names

The National Institute for

Ocean Science (Ifremer) in

France has flagged 11 pa-

pers on PubPeer for con-
cerns including faked au-

En
REPUBLIQUE '
FRANCAISE

Ifremer

Fratensité

thorship and plagiarism, and has blasted the journals involved for their

failure to adequately address the unethical worl.

In some cases, for example the International Journal of Innovative

Computing, Information and Control, editors have removed the names of

the forged authors without informing readers.

A name that appears on nine of the articles is Bertrand Chapron, a re-

searcher at Ifremer. Chapron had nothing to do with the articles - a fact

his institution has been pointing out to the journals involved, without

satisfaction, while noting that two of his putative co-authors have highly

suspect affiliations.



https://retractionwatch.com/2022/02/03/french-ocean-institute-goes-public-about-authors-who-forged-their-researchers-names/

PETIT GUIDE D'HYGIENE PETIT GUIDE D'HYGIENE
NUMERIQUE OflS NUMERIQUE

10 mars 2022 10 mars 2022

o ' b = ANR. g - ety
ConteXte mes GDngLe SchnLar Dlrnepl?l;u;nx:m\ifeh_oi _S:::;nce DIMENSIONS

|l suffit ::Iu ifier les m:

Parce que nouveaux types de pratiques
frauduleuses proliférent dans l'espace
numérique (usurpation de noms, d'affiliation
dans les publications, fabrication d'articles
par des logiciels, etc.) il peut étre salutaire

Plateforme développée
par Digital Science, qui

permet de vérifier des textes

intégraux dans une base
bibliographique indexant

" i} la majorité des productions
d’opérer une veille réguliérement. ulenJl ifques. El?; oture on
Voici quelques gestes utiles, une routine plus des articles publiés, des
simple d’hygiéne numérique, élaborée - L de & votre travai it projets de recharche ayant

avec et sur les conseils de Guillaume E 1010 . ant I ant et ses auteurs regu un financement, des

Cabanac, enseignant-chercheur spécialiste od. . o161 . f \ing: U= quielles soient essais cliniques, des rapports

de scientométrie a l'université Toulouse
111-Paul Sabatier.

de politiques scientifigues,
ete.

QRCID

Crrganisation internationale &
but non lucratif qui attribue
un identifiant pérenne aux
chercheurs ou auteurs de
contributions académigues
et gére le répertoire central
de ces identifiants. Outre le

Vous vous souciez de la bonne utilisation
de votre identité dans des publications?

5 opérations a réaliser

ra

réguliéerement

» EFFECTUER UNE RECHERCHE SUR LE WEB toute simple, sur votre identité (prénom
et nom) et votre affiliation dans nimporte quel moteur de recherche, pour détecter toute
anomalie. Vérifier ainsi que votre nom ne figure pas sur 13 liste:

> d'un comité scientifique ou éditorial d'une revue prédatrice ou d'une revue qui aurait eu
une bonne réputation par le passé et qui pour des raisons mercantiles publierait désormais
des articles problématiques.

> d'un comité de programme d’une conférence prédatrice tout aussi problématique,
dont le but peut étre simplement lucratif, ou le moyen d'afficher des collaborations
Internationales pour gagner en réputation.

> Des co-auteurs d'un article que vous n'auriez pas écrit.

» FAIRE UNE REQUETE PLUS CIBLEE sur Google Scholar, Dimensions (voir page suivante),
(DigitalScience), Web of Science (Clarivate Analytics) ou Scopus (Elsevier), autant d'outils
ayant accés a de grandes bases de données bibliographiques d'articles scientifiques: il suffit
de rentrer son nom et de trier les résultats par date de publication pour vérifier les parutions
les plus récentes et qu'aucune d'elies n'ait été publiée a votre insu

Office frangais de l'intégrité scientifique « 2, rue Albert Einstein 75013 Paris

site d'ORCID, cette vidéo de
Cécile Boussou du Cirad-
Dis expligue en 2 minutes
lintérét de cet identifiant.

COMPILATION BIBLIOGRAPHIQUE,
gratuit de ge;t de ré
£ ne falt pas

P ENFIN, AVANT D'AJOUTER UME REFEREMCE DANS VOTREPROP E n

Vous détectez
une anomalie

Eni cas de probléme, cont z le référent
ntégrité scientifiqgue de & institution.
Pour préserver des preuves de I'abus, il
onseillé de garder des traces des
ticles et pages web problématiques en
jEI"TEI’-Eﬂ r ex el yage de

car s FELI\-EI'I. disparaitre rapidement.

Office frangais de lintégrité scientifique » 2, rue Albert Einstein 75013 Paris



https://www.ofis-france.fr/wp-content/uploads/2022/10/ofis-fiche-hygiene-numerique-2022.pdf

Intelligence artificielle et identité numérique

@\'

o]

dans quels cas ?



allea

The European
Code of Conduct for
Research Integrity

REVISED EDITION 2023

2023,

REPUBLIQUE ! nserm

FRANCAISE

La science pour la santé
From science to health

« Neurotechnologies - i |
et

Guide de bonnes pratiques
de I'ntelligence Artificielle
a 'lnserm

Février 2025

2025,


https://allea.org/code-of-conduct/
https://inserm.hal.science/inserm-04975393v1

« Le jury ne s’est pas encore prononce sur la pertinence d’utiliser
I'IA comme un générateur de texte pour le succés de sa carriére.
Personne ne sait comment les futurs comités de recrutement et de
titularisation évalueront le poids des publications assistées par IA.
Actuellement, on ne sait pas si le fait de produire un nombre
important de publications assistées par I'lA contribuera a la
réputation d’un chercheur, sil’on sait que I'IA a été utilisée pour
générer du texte. Cela pourrait étre vu comme un point négatif
pour la carriere »


https://onlinelibrary.wiley.com/doi/10.1002/leap.2015

Flagged by
‘Feet of Clay”:
probably
unreliable

Problematic Paper Screener

W
| # " | Problematic

Feet of Clay Detector
Thesa papers may be unrelable as thay cite problematic papers tabulated on the PPS.
ﬁ Piaasa post True Positives on PubPaar: the last column will link to your PubPaer commeant

$: Report TruevFalse Positives, ieas, or eis2 using the Feedback leatue,

1. Primary Repan

Doctype Publisher

Irstitute of

Mathaan Fucinca el
\Aathqex » Designing D,
and Con'avence on = N
procesdirg Serming Mac
Fwcloncs g
Engreers

(1EEE)

ABlastin

e UoneuBWIpas

S

Problematx

© 0 © 06 00 0 0 ©

assed awny

S

Rutingd Fundius mages 0OF Opticit Disk
Detection

3

See my Comment In Nature titled ‘Chain retraction: how to stop bad science propagating through the literature’ (2024, https://dol.org/10.1038/d41586-024-02747-1)



https://hal.science/hal-04225515v10
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ET LES RESSOURCES HUMAINES?
pour les sen ux chercheurs en bibliothéque.

Qui, comment, combien ?
Les services a la recherche
au défi de l'organisation

Science cuv bibliométri e

texte et de données... Le développement
cent des services a la recherche a conduit

les bibliothéques 3 réinterroger leur orga-

o H ke Ha ags Toam

gui a parmis de faire émarg
partage par la mia|

angeant et dans un

« Afin d’analyser des réalités objectives, la
Commission Recherche et Documentation [de
I’ADBU] a travaillé en 2019 a quantifier les
moyens dédiés a un noyau identifié de
services [a la recherche] (Science ouverte,
bibliométrie et identité numeérique) dans un
échantillon de bibliothéques. »



http://www.abes.fr/Publications-Evenements/Arabesques/Arabesques-n-95

Les préalables

Le périmetre des activités

Pas toujours cités
et inclassables ailleurs

Droit d'auteur
Identité numérique
— —_— Numérisation,

bibliothéques numériques
Commun a tous les

Gestion des théses

et mémoires services ou presque
= Accompagnement dans |a
Open Access/Archive ouverte constitution de corpus
Formation doctoralel Bibliométrie

Aide a la publication
Données de recherche

Coordination des
bibliothéques associées

Réserve patrimoniale

Identite numerigue

80,00%

60,00%

40,00%

20,00%

0,00%
Appui & la

recherche

documentaire

Projet Appui
Recherche

Mon pris en
charge


https://adbu.fr/wp-content/uploads/2022/06/2021_Diaporama_Enq-org-services-recherche.pdf

ADBU 2023 - Organisation des services a la recherche en
bibliotheque

C1.  Parmi ces missions, lesquelles sont assurées par votre service d'appui
i la recherche ou votre struocture documentaire 7
Archive ouverie
Adsde i la publicason owverte, dont suivi @ gestion des APC
Accompagnement de FNadabon de revoes - pépinsére, eic.
Conseils juridiques - drodes dameur
Donedes de la recherche
Implication dans un projet de foulle de wexte e de donndes
Accompagnenent des projers de recherche linancés
Identé numdérigue - référentels, 1dentfams chercheurs
Babligenéirie
Recherche habliograpbigue - revaes systématagues, dossiers documentaines
Gestion des 1hises @ mémoines
Formations dociorakes
Sensibilisation & Iimégrité scaentifigue
Actions visant 3 renforcer le len entre science @ sociéls
Fourmiture de documents
Acquisition de nessourees e Imonigues

Parrimane - Bablxdlsdgue numéngue



https://adbu.limequery.com/379294?lang=fr




Exemples d’actions



Gérer son identité numérique

Identité numérique du chercheur

Identité numérique du chercheur
et du doctorant

Identité numérique du jeune chercheur

Identités numériques du doctorant



Soigner son e-reputation

Gérer son identité numérique pour
améliorer sa visibilité scientifique

Construire la stratégie de sa
présence numerique

Valoriser votre profil et
vos publications sur Internet



Médias sociaux et visibilité des chercheurs

Identité numérique et réseaux sociaux pour le chercheur

Publication scientifique et identité numérique

Identifiants ORCID, IdHAL, et identité
numérique du chercheur

HAL et IdHAL : de l'open access a
l'identité numérique du chercheur

Science ouverte et identité numérique
du chercheur



Publications scientifiques et
identité numérique du chercheur

Publiciser ses travaux de recherche :
étre (re)connu

Ameéliorer la visibilité de sa recherche sur le web



Identité du chercheur



TRAVAUX DE GROUPE

« groupe l : une formation pour des doctorants
« groupes 2 et 3 :une action pour tous publics
 groupe 4 :des documents tous publics



Etre (re)connu
comme jeune chercheur

présence sur le web,
publication et diffusion de ses travaux

Exemple de déroulé



https://urfist.chartes.psl.eu/ressources/etre-reconnu-comme-jeune-chercheur-presence-sur-le-web-publication-et-diffusion-de-ses

STRATEGIES




revendiquer son identité

valoriser ses productions

suivre son impact

communiquer



revendiquer son identité [moteurs de recherche]

valoriser ses productions [pairs

sulvre son IMPACTt [BoD bibliographiques]

Communiquer [grand public]

Hstratégies



Be Visible or Vanish

e éfre trouvé
e &fre identifié
e éfre contacté



O

el
L]

revendiquer son identité



Publish or Perish

e étfre vu
e &tfre |u
e &fre cité



valoriser ses productions



suivre son impact



Promote or Perish

e Qssurer son auto-promotion
(profil et travaux)
 faire connaitre ses activités, ses
compeéetences, ses connaissances
« réseaquter et participer aux débats



communiquer



Exemples d’activités



a consulter en priorité

" . -l :
Idéntu:e numen%.le

UNIVERSITE
DE LA REUNION
BU Réunion - ED 20


http://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/

a consulter en priorité

Identité du chercheur

Vers une convergence ?

INTRODUCTION

Introduction
POURQUOI LA MAITRISER 7

QUELS DUTILS POUR QUELS c s : . v
USAGES ? . r o Je e of Iz ¢ grandissante d'un s en figne, le = s

RESEALX SOCIAUX OU
ARCHIVES: DUVERTES: 2

LE DEFI DES IDENTIFIANTS Une affaire de traces

CHERCHEURS
LES DIFFERENTES « L'identits numéngue peut &tre définie comme |3 collection des traces que nous laissons dermiéne Nous, consciemmeant ou iNconscemment, 2u fi
IDENTIFIANTS JE NoS i
ier Erlzsc heid
L'IDENTITE NUMERIQUE VU Qut i NANCAINES, P ars, Igentina i an__}, navigatisnnelies (les
PAR UN DOCTORANT o 5 frid i, s [ C B . C iz produites par des tiers (la
afic = 0 er i = C ynent d'un usage tant personnel que

L'IDENTITE HUMERIQUE VU ot s dans leur ensembie, les différemte: 'identité numérique de chacun

FAR UN CHERCHEUSE e maltriser leurs propres fraces. lIs

UME IDENTITE CO-
COMSTRUITE

LIDENTITE NUMERIQUE DES
INSTITUTIONS

ETRE VISIELE OLU DISPARAITRE LES OUTILS Il s'agit de plateformes de publication, permettant une meilleure
DE DIFFUSION |diffusion de son travail et de ses écrits scientifiques.,

a ACCES CCSD CUUper T



https://www.biblio.univ-evry.fr/wp-content/content/expos/oaweek2017/

brainstorming

MyPads

Atelier A : Visibilité (10min)
C'est quoi "étre visible" comme doqgorant 2

Tableau a remplir avec des post-it numériques

« Visible avec quoi?
« Visible auprés de qui ?

r

@ se connecter & S'inscrire

& Partager

Pad Formation "Etre reconnu...", 04/05

B I US5S == E D C =W x* % Couleur Style [+]

Bienvenue sur le pad de la formation Etre (re)connu comme jeune chercheur
présence sur le web, publication et diffusion de ses travaux

POUR VOUS, ETRE VISIBLE POUR UN DOCTORANT / UN JEUNE CHERCHEUR, C'EST..

T ;
d‘a I l prove
compétences
techniques
(manipulation,
enauétes. stats...)
r— &

e
académique

projet de thése
(theses.fr)

ce que je lis?
(ex:bib.zotero
publique)

ui je suis (follow)

SS——

mes interventions sur les réseaux

publiques (médias) | (intégrité, etc.)

de e
m gestion projet

(excpubpeer, etc) l
—

CLAVARDAGE
[N
4]
mes cours
* que je donne
*  Quejesuis

——

——
conférences

vie perso:

terrain,
expériences labo...

———

mon institution

autres doctorants

mes pairs
(chercheurs)

S Valoriser mes
1 travaux

\D / préempter les.

espaces web

Echanger, discuter
entre pairs

L Suivre mon impact

T——

|

Trouver yn
employeyr
(entreprises)
T——
o :
publications sans
payer

Trouver un labo
et/ou des

partenaires de



https://framapad.org/
http://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/5/1
https://postit.colibris-outilslibres.org/

brainstorming

INSCRIPTION CONNEXION ()  # PARTAGER @

3‘; Magalie Le Gall Fro +7 = Zans
Séminaire doctorants J3 : AO et identité numérique du chercheur

Pourguoi me créer une identité numérique de chercheur 7

Renaud

Mettre en avant ses
Magalie preductions scientifiques

, Partager ses idées
Pour qu'on me demande &

d'intervenir lors de Pour donner une bonne
3| 2| s de

journées d'étude image de moi (ou pas)
Commenter des artic

Marie

Pour faire partager mon
travail

sana
BG Ruben

Montrer ses travaux au Pour &tre bien référencée?
pour que le #doctuvsg passe

plus grand nombre on TT

Korben

Antoine X pour devenir une rock star

Pour étre retrouvé
rapidement
Nadia

Rencontrer d'autres gens pour créer des
qui travaillent dans le collaborations

domaine



https://fr.padlet.com/magalielegall/ynbgdbvt5vta

analyse SWOT

O\§\ vighlb
A ok M{E&\}

J

o neonogost”



https://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/8/1

e

ler B

Atel

:

e
s

§
source

auto-diagnostic


https://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/13

auto-diagnostic

Question 1 : Quand vous recherchez votre nom sur Google ou
un autre moteur de recherche, quels sont les résultats ?
Renouvelez cette recherche avec nom + sujet de thése, nom +
laboratoire.

Question 2 : Quels renseignements cherchez-vous
généralement pour en savoir plus sur un chercheur ou un
doctorant ?

Question 3 : Avez-vous déja réfléchi a étre mieux visible sur
internet comme doctorant et jeune chercheur ? Qu’avez-vous
fait ? Avez-vous rencontré des avantages ou des difficultés ?



auto-diagnostic

Utrecht
University

More about the Visibility Check
Visibility to-do-list

Do the Visibility Check

After completing the ch ou will also find tips & tricks on how to impr

online acader bility, and get personal help if needed.

DO THE CHECK >

It is important to make your own profile and output as visible as you can. Not only for
the benefit of society and Open Science but also for vour personal career. More ar
more researchers are being evaluated on the basis of their visibility in addition to more

traditional bibliometrics.

We will continue to improve the tool on the basis of user feedback. So please send us an

email [7 if you have any questions or comments.



https://visibilitycheck.library.uu.nl/

to-do-list

Etre découvrable, accessible et lisible
dans un cadre éthique et responsable

Revendiquer son identité : les outils de profil [moteurs de recherche]
Valoriser ses productions : les outils de diffusion [pairs]

Suivre ses publications et son impact [bases de données bibliographiques]

Etre (re)connu comme chercheur

Communiquer : les médias sociaux [grand public]

pour résumer to-do-list

Ressources



https://framindmap.org/c/maps/1024164/public

travail collectif

identité : nom,
photo, CV

|

affiliation (labo,
équipe)

formation : cursus,
diplomes

— R —

activités
scientifiques
(stages, mobilité)

statut (doctorant,
chargé de cours,
CIFRE...)

these : sujet, .
directeur, résume,
lien vers theses.fr

|

notamment
professionnalisanti
(ex. : dans l'ED)

activités
didactiques
(enseignements)

|

formations suivies, ‘

\

1

publications

(articles, CR,
chapitres, codes,

traductions)
R — T ——

organisation de la
recherche
(séminaires,
colloques, travail

dans une revue)
——

projets en cours

e

académique idéal

associations (prof.,
sociétés savantes,

Communication doctorants...)

scientifique

(COUOques, T —

séminaires)
meal UL

— présence sur les

réseaux

recherche de
terrain

vulgarisation
scientifique

prix, récompenses T {

hvperliens (vers
autres présences
en ligne)

mots-clés (Fr, GB) :
disciplines,
compétences

(méthodo., tech.) —




personas



https://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/18

Alice Allo

e STS, 2e année D, labo LE2P (UR)

® a3 déja publié + com ds 1 Colloque
® réseau, aide, échange

¢ veut travailler dans labo reconnu

Bob Bénard

e SHS, 1e année D, labo UMR infocom

® pas encore publié, donne des cours

e rester informé, présence minimale

e veut booster son profil pro pour l'avenir

Charlie Challon

® Construisez votre Charlie selon vos intéréts


https://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/19
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http://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/17

comparaison d’outils

En groupe

A partir du questionnaire « 101 innovations » :
https://101linnovations.files.wordpress.com/2016/0

2/101-innovations-survey-english.pdf
ou voir aussi : http://dirtdirectory.org/

* Choisir un (ou plus) « outil/service» qui vous est
inconnu, I'étudier par groupe de 2 ou 3 personnes

e Le présenter aux autres groupes
- Le contextualiser dans le workflow de la recherche
- Expliciter en quoi c’est utile en terme « visibilité »



http://wiki-urfist.unice.fr/wiki_urfist/images/0/07/7-publiciserR_Gabriell2017.pdf

QUIZ REPONSES (données 2018-04)

rappel - les SHS publient moins <(Academa)
- chiffres de mars 2016 - RG OM ot Ac 33M ublisateurs
Mais s l'on ne comple Que les “actifs” | 1.5M pour RG!

ey o) e L O
chercheurs Gri

A qui s'adresse le réseau en priorité 7
mais cela évolue, chacun essaie de s dargir

J'@ le drott de Oéposer mas propres publications Faux Cela dépand de la version et du contrat éditeur

L'éditeur de mes publicabons n'a pas le droit de
demander le retrait des articles déposés

En cas de suppression de compte, toutes los
informations me concemant seront supprmeées

Je reste le seul propriétare des données et
documents que je dépose sur cet outd

Les publications déposées sur ces outils relévent Faux Pas ouvert 3 tous

de 'Open Access (OA) Certains parient d “OA banait’
(‘rogue OA" ou "Diack OA)

Fonctionnalités

[T S N LS L R
Tt T R R C R
T T R N TR
It CR C N O
T YT CR C L

L'outil est-il utile pour découvrr des cherchewrs o ) possible

dans mon domaine ?
e e e Tt s pcm? [oames_ [ouman | Joon
e e rdarert CER R oy



http://slides.com/bureunion/identite-numerique-du-jeune-chercheur#/32

comparaison de profils

PRESE EN LIGNE DE CHERCHEURS

A Bouchard (URFIST de Pans)— 052018

En prenant les exemples de la page suivante, définissez les fonctionnalités des plateformes suivantes (remplir la grille d’analyse
au verso de cette feuille)
pour les sciences dures - ex - Chloé-Agathe Azencott (Mines ParisTech), et Henry Proudhon (CNRS)
pour les sciences humaines et sociales : ex. : Christophe Benech (MOM) et Eric Verdeil (Science=Po)
Pouvez vous distinguer des usages particuliers selon les outils ?
Utilisent-ils d’autres outils de présence en ligne ? Si oui, lesquels ?

Que pensez-vous de l'identité numérique de ces trois chercheurs ? Pourquoi ?

LinkedIn ResearchGate Academia Google scholar ORCID Twitter site / blog

C.-A_ Azencott C. Benech C.-A Azencott C.-A. Azencott C.-A Azencott C.-A Azencott C.-A Azencott
E._Verdeil H. Proudhon C. Benech C. Benech C. Benech C_Benech C_Benech

E. Verdeil E. Verdeil H. Proudhon H. Proudhon H. Proudhon E. Verdeil

E. Verdeil E. Verdeil E_Verdeil

Puis-je ¥ valoriser
mon CV ?

... proposer une
courte biographie ?
... indiguer mon
affiliation ?

... indiguer des mots-
clés ?

... déposer mes
publications ?

... déposer d’'autres
travaux ?

... partager des liens
vers mes publis ?

... présenter des
listes de mes publis ?
... indiguer des
projets en cours ?

... obtenir des
métriques d'impact ?
... étre contacté, et
comment ?

remargues/
commentaires

Quel est le public
destinataire de ce
service ?



http://urfist.chartes.psl.eu/sites/default/files/ab/bouchard_identitenumerique_exercices_2018.pdf

battle

source



https://www.slideshare.net/magalielegall/construire-son-identit-numrique-de-doctorant

réflexion personnelle

source



https://www.slideshare.net/magalielegall/construire-son-identit-numrique-de-doctorant

réflexion personnelle

Mon avatar

Quelle image, photo pour illustrer mon
profil ?

(i)
Mon profil

Qui suis-je ? En 3 phrases courtes

4
L1
|

T

Mes thémes

Moi ou ce dont je veux parler en 1 mot
mot 1 #

mot 2 #

mot 3 #

Ma ligne éditoriale

Ce dont je parle ou veux parler, ce que je partage ou
veux partager, pour qui, pour quoi (travail, activités de
recherche, compétences...)




réflexion personnelle

BUTS

Mes buts de communication sont... Aupreés du public...

Avec le degré de priorité...

CONTENUS

Les messages que je fais passer

Les messages que je veux entendre

CONTACTS

Les points de contact existants avec mon public

TRADUCTION DANS LE CONCRET

But de communication

Média social pertinent

MESURE

Qu’est-ce que je mesure ?

C’est un succes si...



https://docs.google.com/document/d/1MMIESGH0CyUflvD_J2i5tVaDX4ZtLRW2in3ZkRnQcSo/edit





































CONSTRUIRE SON IDENTITE NUMERIQUE DE CHERCHEUR

A Bowchard (URFIST de Paris) — foemation doctorade, 072020 —

Vous étes-vous déjd demandé ee que vous vouliez mettre en waleur vous concernant
professionnellement ? Que voulez-vous mettre en avant ? Quelles sont les actions que vous
avez entreprises ? Quels sont les bénéfices et les problémes que vous avez rencontrés ?

Résumd :
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Repéres : définitions et enjeux de Ly vistbilité ...
Pourquoi cette question pour les chercheurs ?
Rappel sur les définitions
Pourquoi faire attention & sa présenc
Les questions préalables nécessaires. .

I Seénarios de présence en ligne,
Revendiguer son identite
Valoriser ses travaux
Partager ses activités et ses connaissanoes ...
Etre visible le plus largement possible.
Suivre som impact.......

1L Lidentité numérigue en 10 points..

. Toedo-dist de lidentité numérique .. -

W Exemples de chercheurs en sciences. techniques, médecine

V1. Exemples de chercheurs en sciences humaines et sociales .
Seélection pour aller plus loin ST

quelques pistes pour répondre
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Communication scientifique ouverte

L'identité numérique du chercheur : quel accompagnement ?

Suite & des demandes réguligres dintervention ces derniéres années autour de [identité nume-
rique pour des doctorants et des enseignants-chercheurs, 'URFIST de Paris 3 récemment pro-
posé une formation de formateurs dédiée 4 cette question. Cette formation sous forme d'ate-
iers &ait I'occasion de répondre au besoin d'accompagnemeant et déchanges ressenti parun
certain nomore de professionnels de I'ST (bibliothécaires, documentalistes, etc.) sutour d'une
préoccupation de plus en plus centrale pour le chercheur et son institution. Dans la continuitd
de cette formation, ce billet souhaite proposer des repéres, des examples, des retours d'axpé-
rience et des pistes d'action possibles pour accompagner au mieux les chercheurs.

Un grand merci & tous les participants de ces deux ateliers pour leur travail et leurs échanges !

Plan
Besoins et attentes des chercheurs

Positionnement des professionnels de ST
Retour sur I'atelier Formation de formateurs

Quiels scénarias daccompagnement pour quels buts ?
Former & lidentité numérique : points de vigilance
Co

Cet article est également disponible n format PDF sur le site de 'URFIST de Paris.



https://urfist.chartes.psl.eu/sites/urfist/files/public/media/document/2024-10/bouchard_urfistparis_identitenumerique_synthese_072020.pdf
https://urfistinfo.hypotheses.org/3219
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First Things First

* No matter what we say here today...
* Prioritize your research (grad students, jr faculty)

* Crafting a scholarly persona online doesn’t do much
if you aren’t a scholar

* This is just icing, make the cake first

BOSTON
UNIVERSITY



https://www.bu.edu/research/files/2017/11/Merged-Presentation.pdf

Ciblée sur des objectifs

Volontaire (démarche personnelle)
Dynamique (changement de stratégie)
Mesuree (cout-bénéfice, temps)



https://papyrus.bib.umontreal.ca/xmlui/bitstream/handle/1866/22409/pmartinolli-cpi2019-ereputation.pdf?sequence=6&isAllowed=y

1. UNIFORMISATION

2. CENTRALISATION

3. ENTRETIEN

4. INTERACTIONS

5. DEMARCHE RESPONSABLE ET ETHIQUE



Quelle que soit la stratégie de présence en ligne

1

2

. UNIFORMISATION

cohérence visuelle et textuelle

. CENTRALISATION

indication des liens entre profils
choix d’un profil prioritaire (page institutionnelle) ?

ENTRETIEN

présence évolutive

mise a jour

adaptation de la stratégie sur la durée

INTERACTIONS

autres formes de visibilité et d’identité (malil, affiliation, colloques)

DEMARCHE RESPONSABLE ET ETHIQUE
insertion dans le contexte de science ouverte
respect du droit

prises de position



Boite a outils du formateur

1. AVOIR LES IDEES CLAIRES SUR LES NOTIONS
identité numérique, visibilité, impact
savoir jusqu’ou aller : publications ?, impact ?

2. CONNAITRE LES OUTILS
typologie des grandes familles (profil, dépobt de publications, identifiants, communication...)
usages disciplinaires
modele éthique et économique (ex. archives ouvertes vs. réseaux sociaux)

3. DISPOSER DE COMPTES TEMOINS

pour pouvoir faire des démonstrations au besoin

4. DISPOSER D’EXEMPLES REELS DE BONS PROFILS

chercheurs de son établissement / de méme discipline
retours d’expérience

5. CONNAITRE LA POLITIQUE DE SON ETABLISSEMENT
charte de la science ouverte, mandat d’open access,
adhésion a ORCID...
connaitre les périodes propices (campagne d’évaluations ou de dépbt de projets,
CRAC/RIBAC, etc.)
connalitre les relais de I'information
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